








Pracę zrealizowano w ramach tematu 
Rozwój i aplikacja zaawansowanych metod analitycznych do ewaluacji ex-ante  
i ex-post efektów zmian we Wspólnej Polityce Rolnej i w uwarunkowaniach 
makroekonomicznych 
w zadaniu  Równowaga wzrostu produkcji w sektorze rolno-spożywczym – rozwój 
metod analitycznych i ich weryfikacja ex-post i ex-ante 
 
 
Celem opracowania jest ocena zmienności rozstępów cenowych na głównych 
rynkach rolno-żywnościowych. Przeanalizowano tendencje w kształtowaniu się 
ich wielkości i struktury w ujęciu nominalnym i realnym w poszczególnych 
ogniwach łańcuchów marketingowych w odniesieniu do podstawowych 
produktów żywnościowych w latach 1996-2008. 
 
 
 
 
Korekta 
Joanna Gozdera 
 
 
Redakcja techniczna 
Leszek Ślipski 
 
 
Projekt okładki 
AKME Projekty Sp. z o.o. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ISBN 978-83-7658-062-3  
 
 
Instytut Ekonomiki Rolnictwa i Gospodarki Żywnościowej 
– Państwowy Instytut Badawczy 
00-950 Warszawa, ul. Świętokrzyska 20, skr. poczt. nr 984 
tel.: (22) 50 54 444 
faks: (22) 50 54 636 
e-mail: dw@ierigz.waw.pl 
http://www.ierigz.waw.pl 



 5

 

 

Spis tre�ci 
Wst�p ........................................................................................................................... 7 
1. Metodyka bada� ..................................................................................................... 10 

1.1. Przedmiot bada� .............................................................................................. 10 
1.2. �ród�a danych i metody analizy ...................................................................... 11 

2. Rozst�py cenowe na rynku zbó� i produktów zbo�owych .................................... 16 
2.1. Rozst�py cenowe w uj�ciu nominalnym i realnym......................................... 16 
2.2. Struktura cen w �a�cuchach marketingowych produktów............................... 43 
2.3. Rozst�py cenowe na tle wielko�ci produkcji i spo�ycia.................................. 48 

3. Rozst�py cenowe na rynku rzepaku i konsumpcyjnych produktów olejarskich ... 52 
3.1. Rozst�py cenowe w uj�ciu nominalnym i realnym......................................... 52 
3.2. Struktura cen w �a�cuchach marketingowych produktów............................... 66 
3.3. Rozst�py cenowe na tle wielko�ci produkcji i spo�ycia.................................. 69 

4. Rozst�py cenowe na rynku wieprzowiny i produktów wieprzowych.................... 71 
4.1. Rozst�py cenowe w uj�ciu nominalnym i realnym......................................... 71 
4.2. Struktura cen w �a�cuchach marketingowych produktów............................... 89 
4.3. Rozst�py cenowe na tle wielko�ci produkcji i spo�ycia.................................. 93 

5. Rozst�py cenowe na rynku wo�owiny i produktów wo�owych ............................. 96 
5.1. Rozst�py cenowe w uj�ciu nominalnym i realnym......................................... 96 
5.2. Struktura cen w �a�cuchach marketingowych produktów............................. 110 
5.3. Rozst�py cenowe na tle wielko�ci produkcji i spo�ycia................................ 113 

6. Rozst�py cenowe na rynku drobiu i wybranych produktów drobiowych............ 116 
6.1. Rozst�py cenowe w uj�ciu nominalnym i realnym....................................... 116 
6.2. Struktura cen w �a�cuchach marketingowych produktów............................. 140 
6.3. Rozst�py cenowe na tle wielko�ci produkcji i spo�ycia................................ 145 

7. Rozst�py cenowe na rynku mleka i wybranych produktów mleczarskich .......... 148 
7.1. Rozst�py cenowe w uj�ciu nominalnym i realnym....................................... 148 
7.2. Struktura cen w �a�cuchach marketingowych produktów............................. 170 
7.3. Rozst�py cenowe na tle wielko�ci produkcji i spo�ycia................................ 174 

Podsumowanie ............................................................................................................ 179 



 

 
 



 7

Wst�p 

Produkty rolne zanim trafi� do konsumentów w postaci gotowej do spo-
�ycia przechodz� przez ró�ne ogniwa �a�cuchów marketingowych w sektorze 
rolno-�ywno�ciowym, podlegaj�c cz�sto do�	 daleko posuni�tym procesom 
transformacji z udzia�em przetwórstwa i handlu. Rezultatem tych procesów jest 
zwykle istotna zmiana formy i w�a�ciwo�ci produktów, zwi�zana z nadawaniem 
im nowych cech u�ytkowych, a co za tym idzie, skutkuj�ca wzrostem ich warto-
�ci. Procesom tym towarzyszy permanentne ustalanie si� cen produktów w po-
szczególnych ogniwach �a�cuchów marketingowych. Na rynkach rolno-
�ywno�ciowych jest ono szczególnie silnie uwarunkowane wahaniami cen wy-
nikaj�cymi w g�ównej mierze z cykliczno�ci produkcji rolnej oraz sezonowych 
zmian poda�y surowca. 

Zmienno�	 cen rolnych mo�e przek�ada	 si� na zmienno�	 cen �ywno�ci 
w ró�nym stopniu. Zale�y to przede wszystkim od stopnia przetworzenia pro-
duktu wyj�ciowego na produkt finalny oferowany konsumentowi i udzia�u war-
to�ci dodanej w kosztach produkcji. Nawet znacz�ce, krótkookresowe zmiany 
cen rolnych mog� nie znajdowa	 widocznego odzwierciedlenia w cenie wysoko 
przetworzonych produktów �ywno�ciowych. Mo�liwe s� oczywi�cie równie� 
odwrotne sytuacje, tzn. istotna zmiana ceny produktu �ywno�ciowego nie prze-
nosi si� na zmiany cen surowców rolnych. Stopie� powi�za� i interakcji mi�dzy 
cenami w poszczególnych ogniwach �a�cuchów marketingowych zale�y od do-
skona�o�ci procesu transmisji cen. Przebieg tego procesu determinuje podzia� 
dochodów mi�dzy ogniwami �a�cuchów marketingowych (skup, przetwórstwo, 
hurt i detal) w krótkim okresie. Natomiast w d�u�szym okresie podzia� ten zale-
�y od roli i znaczenia poszczególnych ogniw w kszta�towaniu warto�ci i ceny 
finalnego produktu �ywno�ciowego. Badanie zachodz�cych w tym zakresie 
zmian jest zatem istotne dla okre�lenia b�d�cych ich wynikiem d�ugookreso-
wych implikacji dochodowych dla producentów rolnych. 

W badaniach empirycznych dotycz�cych cen uzyskiwanych przez produ-
centów rolnych i p�aconych przez konsumentów �ywno�ci dominuj� dwie kwe-
stie: po pierwsze wyst�puj�ca mi�dzy tymi cenami ró�nica, po drugie stopie� 
ich powi�zania. W szczególno�ci do�	 powszechnie wskazuje si�, �e wraz  
z up�ywem czasu ró�nice mi�dzy cenami rolnymi i konsumenckimi pog��biaj� 
si�, a zale�no�	 mi�dzy nimi s�abnie. Powi�kszanie si� luki mi�dzy cenami p�a-
conymi producentom rolnym a cenami p�aconymi przez konsumentów �ywno�ci 
wyst�puje w ró�nych krajach, tak�e w Polsce (Giembicki 1992, Pietola 1992, 
Schluter i in. 1998, Urban 2002). Obserwowane jest równie� narastanie rozbie�-
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no�ci mi�dzy �wiatowymi cenami niektórych towarów rolnych, a krajowymi 
cenami wytwarzanych z nich produktów konsumenckich (Morriset 1998).  

ledzenie zmian zachodz�cych równocze�nie w poziomach cen w ró�nych ogni-
wach �a�cucha marketingowego umo�liwia analiza kszta�towania si� ich relacji 
lub ró�nicy zwanej rozst�pem cenowym (Rembisz 1990). 

Ceny produktów �ywno�ciowych kszta�tuj� si� pod wp�ywem dwóch 
g�ównych czynników: preferencji konsumenckich (strona popytowa) i kosztów 
marketingowych (strona poda�owa). Oceny kszta�towania si� rozst�pów ceno-
wych w �a�cuchach marketingowych ��cz�cych producentów rolnych i konsu-
mentów �ywno�ci mo�na wi�c dokonywa	 z dwóch punktów widzenia, przyj-
muj�c i� wielko�	 danego rozst�pu reprezentuje: 

� warto�	 dodan� (produkt, szczególnie zmieniaj�cy radykalnie form�, na-
biera warto�ci w poszczególnych ogniwach �a�cucha), 

� mar�� marketingow� (koszt transformacji i dostarczenia produktu konsu-
mentowi oraz zyski uczestnicz�cych w tym procesie firm). 
Ostateczny nabywca-konsument jest z jednej strony zainteresowany no-

wymi atrybutami produktów co sprawia, i� staraj�ce si� wychodzi	 naprzeciw 
tym oczekiwaniom firmy oferuj� produkty coraz bardziej przetworzone.  
Z drugiej strony w jego interesie le�y mo�liwie jak najni�szy koszt transformacji 
i dostarczenia produktu �ywno�ciowego na rynek. Konsument oczekuje zatem 
jednocze�nie wy�szej warto�ci dodanej (co powoduje wzrost rozst�pu cenowe-
go) oraz obni�ania kosztów, a w efekcie p�aconych za �ywno�	 cen. Obserwo-
wany wzrost rozst�pu cenowego w czasie mo�e zatem odzwierciedla	 wzrost 
kosztów w �a�cuchu marketingowym (przetwarzania, transportu, dystrybucji 
etc.) lub wzrost zysków przetwórców, hurtowników i detalistów. 

Cz�sto stawianym pytaniem jest te� to, jaki wp�yw na wielko�	 rozst�pów 
cenowych wywiera koncentracja oraz brak dostatecznej konkurencji i wykorzy-
stywanie si�y rynkowej przez firmy przetwórcze i handlowe (Kettunen 1992, 
Morrison 1998). Przewa�a jednak pogl�d, �e zachodz�ce zmiany strukturalne  
w sektorze przetwórstwa rolno-spo�ywczego wywo�ane s� nie tyle d��eniem 
do wzrostu i wykorzystywania si�y rynkowej wobec producentów rolnych, 
co konieczno�ci� spe�niania coraz wy�szych wymogów jako�ciowych  
i oczekiwa� konsumentów (Lawrence i in. 2001, Nicholson, Novakovic 
2001). Za g�ówne przyczyny wzrostu rozst�pów cenowych na rynkach rol-
no-�ywno�ciowych uznaje si� wi�c: zmiany cen wzgl�dnych, rosn�ce do-
chody konsumentów, popyt na nowe formy i wysok� jako�	 produktów  
i zwi�zany z tym rosn�cy stopie� ich przetworzenia, kosztowne kampanie 
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reklamowe, zmieniaj�ce si� wzorce spo�ycia i rozwijaj�cy si� rynek us�ug 
gastronomicznych (Morrison 1998, Schluter i in. 1998). 

Przyczyny te maj�ce obiektywny, niezale�ny od producenta rolnego cha-
rakter, sprawiaj�, �e zwi�zek cenowy mi�dzy ogniwem skupu i detalu w �a�cu-
chach marketingowych produktów �ywno�ciowych ulega os�abieniu. 
W szczególno�ci nast�puje, b�d�cy wynikiem wzrostu rozst�pów cenowych, 
spadek udzia�u producenta rolnego w ko�cowej cenie �ywno�ci p�aconej przez 
konsumenta. Maj�c na uwadze fakt, �e tego typu tendencje nie s� oboj�tne dla 
kszta�towania si� dochodów producentów rolnych podj�to prób� ustalenia w ja-
kim stopniu ujawniaj� si� one w polskim sektorze rolno-�ywno�ciowym. W tym 
celu przeprowadzono analiz� zmienno�ci rozst�pów cenowych na g�ównych, 
krajowych rynkach rolno-�ywno�ciowych, której wyniki przedstawiono w ni-
niejszym opracowaniu. 
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1. Metodyka bada� 

1.1. Przedmiot bada� 

Przedmiotem przeprowadzonej analizy by�a zmienno�	 rozst�pów ceno-
wych w �a�cuchach marketingowych wybranych produktów, na g�ównych, kra-
jowych rynkach rolno-�ywno�ciowych. Rozst�py cenowe mo�emy mierzy	  
w uj�ciu absolutnym lub procentowym. W pierwszym uj�ciu jest to ró�nica mi�-
dzy cen� detaliczn� produktu �ywno�ciowego, a cen� skupu surowca rolniczego 
zu�ytego do jego wytworzenia. W drugim, jest to relacja tych cen obrazuj�ca 
procentowy udzia� producenta rolnego i warto�ci dodanej, wytworzonej w poza-
rolniczych ogniwach �a�cucha marketingowego, w p�aconej przez konsumenta 
ko�cowej cenie produktu �ywno�ciowego. Analizowane w opracowaniu rozst�-
py cenowe stanowi� ró�nic� mi�dzy cenami kszta�tuj�cymi si� w kluczowych 
ogniwach �a�cuchów marketingowych takich jak skup, przetwórstwo i detal. 
Obliczone w ten sposób rozst�py cenowe mo�na traktowa	 jako elementy  
globalnej mar�y b�d�cej ró�nic� mi�dzy cen� detaliczn� a cen� surowca (Nuuti-
la 1992). 

Podstaw� obliczenia analizowanych rozst�pów cenowych stanowi�y mie-
si�czne ceny podstawowych surowców rolnych i produktów �ywno�ciowych  
w latach 1996-2008 na nast�puj�cych rynkach rolno-�ywno�ciowych: 
� zbó� i produktów zbo�owych (ceny skupu pszenicy, �yta i j�czmienia oraz 

ceny zbytu i detaliczne m�ki pszennej „Pozna�skiej”, m�ki pszennej piekarni-
czej – typ 850, m�ki �ytniej piekarniczej – typ 720, chleba mieszanego, chle-
ba �ytniego, bu�ki pszennej i kaszy j�czmiennej „Mazurskiej”); 

� rzepaku i konsumpcyjnych produktów olejarskich (ceny skupu rzepaku, oraz 
ceny zbytu i detaliczne oleju rzepakowego jadalnego i margaryny „Palma”); 

� wieprzowiny i produktów wieprzowych (ceny skupu �ywca wieprzowego 
oraz ceny zbytu i detaliczne schabu �rodkowego, szynki wieprzowej gotowa-
nej, kie�basy „Zwyczajnej” i parówek wieprzowych); 

� wo�owiny i produktów wo�owych (ceny skupu �ywca wo�owego oraz ceny 
zbytu i detaliczne mi�sa surowego z ko�ci� – szpondera, mi�sa surowego  
z ko�ci� – rostbefu i mi�sa surowego bez ko�ci – ud�ca); 

� drobiu i produktów drobiowych (ceny skupu �ywca drobiowego oraz ceny 
zbytu i detaliczne kurcz�cia patroszonego, piersi z kurcz�cia, szynki drobio-
wej i parówek drobiowych oraz ceny skupu brojlera indyczego, ud�ca indy-
czego i piersi indyczego); 



 11

� mleka krowiego i produktów mleczarskich (ceny skupu mleka oraz ceny zby-
tu i detaliczne mleka o 3,0-3,5% zawarto�ci t�uszczu, �mietany 18%, sera doj-
rzewaj�cego „Gouda”, sera twarogowego pó�t�ustego i mas�a �wie�ego  
do 85% zawarto�ci t�uszczu). 

Produkty �ywno�ciowe, których ceny analizowano, cechuje homogenicz-
no�	 atrybutów jako�ciowych (wzgl�dna sta�o�	 standardów). Z tego wzgl�du 
ceny tych produktów w danym �a�cuchu marketingowym mo�na uzna	 za po-
równywalne w czasie. W ka�dym �a�cuchu marketingowym wzi�to pod uwag� 
ceny notowane dla ca�ego kraju w co najmniej trzech ogniwach, a mianowicie: 
skupu (ceny uzyskiwane  przez producentów rolnych), przetwórstwa (ceny zby-
tu), detalu (ceny p�acone przez konsumentów). W przypadku �a�cuchów marke-
tingowych chleba mieszanego i margaryny deserowej uwzgl�dniono cztery 
ogniwa ze wzgl�du na dwojaki charakter przetwórstwa (pierwotne i wtórne). 
Szczegó�owy wykaz nazw produktów uwzgl�dnionych w analizie rozst�pów 
cenowych oraz ich umiejscowienie w poszczególnych ogniwach �a�cuchów 
marketingowych zamieszono w tabeli 1.1. 

1.2. �ród�a danych i metody analizy 

W przeprowadzonej analizie pos�u�ono si� danymi o cenach produktów 
rolnych i �ywno�ciowych uzyskanymi z: 
� G�ównego Urz�du Statystycznego; 
� G�ównego Inspektoratu Skupu i Przetwórstwa Artyku�ów Rolnych  

(PISiPAR), obecnie G�ównego Inspektoratu Jako�ci Handlowej Artyku�ów 
Rolno-Spo�ywczych (GIJHAR-S); 

� Departamentu Przetwórstwa i Rynków Rolnych MRiRW (w ramach syste-
mu KRIR). 

Generalnie zakres czasowy analizy obejmowa� lata kalendarzowe  
1996-2008. W nielicznych przypadkach (np. niektórych produktów na rynku 
mleka i produktów mleczarskich, wieprzowiny i produktów wieprzowych oraz 
rzepaku i produktów olejarskich) analizowane szeregi czasowe cen by�y nieco 
krótsze ze wzgl�du na brak notowa� na pocz�tku tego okresu. Spowodowane to 
by�o tak�e tym, �e instytucje z których uzyskano dane, nie monitorowa�y syste-
matycznie niektórych rynków rolno-�ywno�ciowych lub nie notowa�y cen  
w niektórych ogniwach �a�cuchów marketingowych produktów �ywno�ciowych 
w pewnych latach (np. GUS w przypadku cen sera twarogowego pó�t�ustego 
przed 1997 r. w ogniwie przetwórstwa). W niektórych przypadkach, zw�aszcza 
w ogniwie detalu, zmieniano koszyk produktów lub metodyk� notowa�.  
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Dlatego te�, w przeprowadzonej analizie pos�u�ono si� cenami najbardziej 
podobnych produktów (np. zamiast nienotowanych przez GUS od 2007 r. cen 
margaryny deserowej „Palma” wykorzystano ceny innej margaryny do piecze-
nia). Miesi�czne ceny przeliczano na jednolite jednostki wagi w obr�bie po-
szczególnych �a�cuchów marketingowych, za� ceny pochodz�ce z ró�nych �ró-
de� w celu zapewnienia porównywalno�ci korygowano przez doliczenie (tam 
gdzie by�o to konieczne) podatku od towarów i us�ug, wg stawek obowi�zuj�-
cych na rynkach rolno-�ywno�ciowych (np. przy porównaniu cen uzyskanych  
z MRiRW z cenami notowanymi przez GUS). Nale�y mie	 na uwadze fakt,  
�e GUS podaje ceny skupu p�odów rolnych bez podatku od towaru i us�ug, za� 
w cenach zbytu i cenach detalicznych jest on zawarty1. W zwi�zku z tym,  
�e stawka podatku VAT na nieprzetworzone produkty rolne (mleko, jaja itd.) od 
wrze�nia 2000 r. wynosi 3%, dokonano odpowiedniej korekty obliczaj�c wiel-
ko�ci rozst�pów cenowych mi�dzy ogniwami detalu i przetwórstwa oraz skupu2. 

Na rynku zbó� i produktów zbo�owych rozst�py cen obliczono uwzgl�d-
niaj�c dodatkowo ogniwa przetwórstwa pierwotnego i wtórnego. Dotyczy�o to 
cen m�k piekarniczych, za� w �a�cuchu marketingowym chleba mieszanego za-
gregowanych cen tych produktów. Dokonuj�c agregacji zastosowano proporcje 
w odniesieniu do cen m�k piekarniczych oraz do cen skupu odpowiadaj�cych im 
zbó�, zgodnie z receptur� bran�ow� podawan� w literaturze fachowej, czyli 
mno�nik 0,6 dla ceny m�ki pszennej i ceny skupu pszenicy oraz 0,4 dla ceny 
m�ki �ytniej i skupu �yta3. 

Zmienno�	 rozst�pów cenowych w poszczególnych ogniwach �a�cuchów 
marketingowych analizowano w uj�ciu nominalnym, a po dokonaniu odpowied-
nich przelicze� cen z wykorzystaniem wska�nika miesi�cznej inflacji towarów  
i us�ug konsumpcyjnych (wg GUS), tak�e w uj�ciu realnym. Obliczono warto�ci 
podstawowych miar statystyki opisowej w poszczególnych latach badanego 
okresu. Okre�lono maksymalne warto�ci spadków i wzrostów rozst�pów ceno-
wych mi�dzy wyodr�bnionymi ogniwami �a�cuchów marketingowych oraz za-
kresy ich miesi�cznych i �redniorocznych wzgl�dnych waha�, b�d�cych przeja-
wem si�y i symetrii przenoszenia si� szoków cenowych.  
                                                
1 Metodologia bada� GUS wg Ceny w Gospodarce Narodowej. Warszawa, 2008, s. 10-17. 
2 Zasady funkcjonowania podatku od towarów i us�ug w rolnictwie, le�nictwie i rybo�ówstwie 
zosta�y okre�lone w ustawie z dnia 20 lipca 2000 r. o zmianie ustawy o podatku od towarów i 
us�ug oraz o podatku akcyzowym i ustawy o op�acie skarbowej (Dz. U. Nr 68, poz. 805). 
3 Ambroziak Z. i in. Piekarstwo – receptury, normy, porady, przepisy prawne (wyd. 3), Wyd. 
Samopomoc Ch�opska, Warszawa, 2002. 
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Kszta�towanie si� analizowanych rozst�pów cenowych w czasie zilustro-
wano na wykresach wykre�laj�c dodatkowo linie trendów w celu identyfikacji 
d�ugookresowych tendencji. Nale�y zaznaczy	, �e wybieraj�c liniow� posta	 
trendu kierowano si� przede wszystkim d��eniem do w miar� jednoznacznego 
okre�lenia i �atwego porównania kierunków zmian analizowanych wielko�ci 
rozst�pów cenowych w badanym okresie. Oznacza to, �e formalnie bior�c nie  
w ka�dym przypadku liniowa posta	 trendu jest postaci� o najlepszym dopaso-
waniu do ka�dego przebiegu warto�ci zmiennych. Umieszczone na wykresach 
parametry równa� prostych regresji oraz wspó�czynniki determinacji nale�y za-
tem traktowa	 informacyjnie i rozpatrywa	 porównawczo. Dla porównania si�y 
waha� na wykresach przedstawiono równie� �rednioroczne warto�ci rozst�pów 
cenowych w uj�ciu nominalnym i realnym w poszczególnych ogniwach �a�cu-
chów marketingowych na tle �redniorocznych cen koresponduj�cych produk-
tów. 

Oprócz zmienno�ci analizowanych rozst�pów cenowych mi�dzy poszcze-
gólnymi ogniwami �a�cuchów marketingowych okre�lono tak�e struktur� cen 
obrazuj�cej udzia� poszczególnych ogniw w cenach produktów �ywno�ciowych 
p�aconych przez konsumenta, maj�c w szczególno�ci na uwadze udzia� produ-
centa rolnego. Udzia�y te obliczono zgodnie z nast�puj�cymi formu�ami:  

   

  
gdzie: 
Cs, Cp, Cd – odpowiednio ceny w ogniwach skupu, przetwórstwa i detalu; 
Us, Up, Ud – odpowiednio udzia� ogniw skupu, przetwórstwa i detalu. 
 
Ponadto podj�to prób� ustalenia zale�no�ci mi�dzy produkcj� wybranych 

produktów oraz poziomem ich spo�ycia, a wielko�ci� odpowiadaj�cych im roz-
st�pów cenowych. Wykorzystane w analizie dane dotycz�ce produkcji i pozio-
mu spo�ycia pochodzi�y ze �róde� statystycznych GUS. W pierwszym przypad-
ku by�y to miesi�czne wielko�ci produkcji odpowiadaj�ce klasyfikacji PKWiU, 
za� w drugim, �rednie, miesi�czne spo�ycie wybranych produktów na miesz-
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ka�ca w gospodarstwie domowym. Obliczaj�c wspó�czynniki korelacji mi�dzy 
wielko�ci� rozst�pów cen nominalnych i realnych a produkcj� i poziomem spo-
�ycia wybranych produktów, kierowano si� prezentowanymi w literaturze prze-
s�ankami teoretycznymi wskazuj�cymi na wyst�powanie interakcji mi�dzy 
zmianami poda�y produktów oraz popytu konsumenckiego, a mar�ami ceno-
wymi w ró�nych ogniwach �a�cuchów marketingowych4.  

Zmiany rozst�pów cenowych oznaczaj� zmiany cen relatywnych produk-
tów w poszczególnych ogniwach �a�cuchów marketingowych. Zwi�zek mi�dzy 
rozst�pem cenowym a cen� relatywn� mo�na przedstawi	 w nast�puj�cy spo-
sób: 

 

 

 
gdzie: 
Ck – cena produktu w k-tym ogniwie �a�cucha marketingowego, 
Ck+1 – cena produktu w kolejnym ogniwie �a�cucha marketingowego, 
RC – rozst�p cenowy, 
CR – cena relatywna. 
Poniewa� zmiana wielko�ci rozst�pu cenowego mo�e wywo�ywa	 zmiany 

cen relatywnych mo�na spodziewa	 si� wp�ywu zmian rozst�pów na relacje po-
pytowo-poda�owe. Obliczone wspó�czynniki korelacji testowano pod wzgl�dem 
istotno�ci na poziomie p<0,05. Wybrane wyniki oblicze� zestawiono w tabe-
lach, a wielko�ci rozst�pów cenowych wykazuj�cych powi�zanie z wielko�ci� 
produkcji i poziomem spo�ycia produktów �ywno�ciowych zilustrowano na 
wykresach5. 

                                                
4 np. Tomek W. G., Robinson K. L. Kreowanie cen artyku�ów rolnych. Wyd. Nauk. PWN, 
Warszawa, 2001, czy Padberg D. I. i in. Agro-food marketing. CAB International, 1997. 
5 Podstawowe obliczenia oraz wykresy wykonano w arkuszu kalkulacyjnym Excel, za� ra-
chunki korelacji oraz testowanie statystyczne w programie Statistica. 
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2. Rozst�py cenowe na rynku zbó� i produktów  
zbo�owych 

2.1. Rozst�py cenowe w uj�ciu nominalnym i realnym 

W analizie rozst�pów cenowych na rynku zbó� konsumpcyjnych i pro-
duktów zbo�owych uwzgl�dniono �a�cuchy marketingowe wybranych produk-
tów wytwarzanych z pszenicy, �yta i j�czmienia. W grupie produktów wytwa-
rzanych z pszenicy znalaz�y si� m�ka pszenna „Pozna�ska”, m�ka piekarnicza 
pszenna, chleb mieszany, bu�ka pszenna. Spo�ród produktów wytwarzanych  
z �yta wzi�to pod uwag� m�k� piekarnicz� �ytni� i chleb �ytni, natomiast jako 
produkt konsumpcyjny wytwarzany z j�czmienia uwzgl�dniono kasz� j�cz-
mienn� „Mazursk�”. W przypadku �a�cucha marketingowego chleba mieszane-
go i bu�ki pszennej rozst�py cenowe obliczono wyodr�bniaj�c ogniwa przetwór-
stwa pierwotnego i wtórnego (produkcja m�k lub pieczywa). Kszta�towanie si� 
miesi�cznych nominalnych i realnych rozst�pów wraz z wyznaczonymi trenda-
mi oraz wzorce zmienno�ci �redniorocznych rozst�pów cenowych na tle �red-
niorocznych cen przedstawiono na wykresach 2.1-2.24. Z kolei w tabelach  
2.1-2.6 zamieszczono dane obrazuj�ce zakres wzgl�dnych waha� miesi�cznych 
rozst�pów cenowych w analizowanych �a�cuchach marketingowych poszcze-
gólnych produktów zbo�owych w badanym okresie. 

Zarówno nominalne jak i realne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketin-
gowym m�ki pszennej „Pozna�skiej” podlega�y do�	 gwa�townym wahaniom  
w porównaniu do rozst�pów cenowych w innych analizowanych �a�cuchach 
marketingowych produktów zbo�owych. W badanym okresie nominalne rozst�-
py cenowe mi�dzy ogniwami detalu i przetwórstwa cechowa� wyra�ny trend 
wzrostowy, za� mi�dzy ogniwami przetwórstwa i skupu trend spadkowy.  
W wyniku tych przeciwstawnych tendencji rozst�py cenowe mi�dzy ogniwami 
skrajnymi, czyli detalu i skupu, cechowa� brak trendu. W przypadku realnych 
rozst�pów cenowych zaznaczy�a si� stosunkowo silna tendencja do spadku roz-
st�pów mi�dzy ogniwami przetwórstwa i skupu, która wobec braku czytelnego 
trendu w przebiegu rozst�pów cenowych mi�dzy ogniwami przetwórstwa i deta-
lu, prze�o�y�a si� na wzrostow� tendencj� rozst�pów mi�dzy ogniwami detalu  
i skupu. 
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Rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym chleba mieszanego anali-
zowano z uwzgl�dnieniem ogniw przetwórstwa pierwotnego (przemia� m�k)  
i przetwórstwa wtórnego (wypiek pieczywa). Je�li chodzi o rozst�py cenowe 
obliczone w uj�ciu nominalnym, to z wyj�tkiem rozst�pów mi�dzy ogniwami 
skupu zbó� i przetwórstwa pierwotnego cechuj� je bardzo wyra�ne trendy wzro-
stowe. Trendy te okaza�y si� na tyle silne, �e rozst�py cenowe w uj�ciu realnym 
w �a�cuchu marketingowym tego produktu – nie licz�c wykazuj�cych tendencj� 
do spadku rozst�pów mi�dzy ogniwami skupu zbó� i przetwórstwa pierwotnego 
– równie� podlega�y trendom wzrostowym. 

Rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym chleba �ytniego wykazuj� 
tendencje do wzrostu zarówno w uj�ciu nominalnym jak i realnym. Pewnym 
wyj�tkiem s� cechuj�ce si� trendem spadkowym realne rozst�py cenowe mi�dzy 
ogniwami skupu i przetwórstwa pierwotnego. Do�	 podobny charakter mia�y 
tendencje zmian rozst�pów cenowych w �a�cuchu marketingowym bu�ki pszen-
nej. 
wiadczy to o rosn�cej roli ogniw przetwórstwa wtórnego i detalu w kszta�-
towaniu cen finalnych produktów zbo�owych w badanym okresie. W odniesie-
niu do ogniwa detalu ma to równie� miejsce w �a�cuchu marketingowym kaszy 
j�czmiennej. Z kolei podobnie jak w innych analizowanych �a�cuchach marke-
tingowych produktów zbo�owych, rozst�py cenowe mi�dzy ogniwami prze-
twórstwa i skupu w tym �a�cuchu, szczególnie w uj�ciu realnym, cechowa� 
trend spadkowy. 

Porównuj�c wzorce zmienno�ci �redniorocznych nominalnych i realnych 
rozst�pów cenowych w �a�cuchu marketingowego m�ki „Pozna�skiej” oraz 
�redniorocznych cen tego produktu mo�na dostrzec, �e maj� one do�	 zbli�ony 
przebieg, co wskazuje na pewn� regularno�	 przekazu sygna�ów cenowych mi�-
dzy poszczególnymi ogniwami tego �a�cucha. Jednak zakres waha� rozst�pów 
cenowych by� w badanym okresie do�	 zró�nicowany, czego wyrazem s� zmie-
niaj�ce si� bardzo znacznie wielko�ci ich wzgl�dnych maksymalnych spadków  
i wzrostów. Szczególnie gwa�townym wahaniom ulega�y rozst�py cenowe mi�-
dzy ogniwami przetwórstwa i skupu w latach 2000, 2004 i 2006, kiedy to ich 
maksymalne wzrosty w ci�gu miesi�ca przekracza�y 30% (w roku 2000 by�y to 
nawet ró�nice ponad 50%). 
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Tendencje w kszta�towaniu si� �redniorocznych rozst�pów cenowych  
w �a�cuchu marketingowym chleba mieszanego s� nieco inne. Dotyczy to 
zw�aszcza rozst�pów mi�dzy ogniwami przetwórstwa pierwotnego i skupu zbó�, 
które ulega�y nie tylko do�	 gwa�townym wzrostom, ale tak�e znacznym spad-
kom. Najsilniejsze, wr�cz skokowe zmiany wyst�powa�y w przypadku rozst�-
pów cenowych mi�dzy ogniwami detalu i przetwórstwa wtórnego. Warto�	 
maksymalnego wzrostu tych rozst�pów w ci�gu miesi�ca mia�a miejsce w 2001 
roku i wynios�a ok. 130%. Podobnie jak w �a�cuchu marketingowym chleba 
mieszanego, najbardziej zró�nicowane by�y tak�e rozst�py cenowe mi�dzy po-
cz�tkowymi ogniwami �a�cucha marketingowego chleba �ytniego. Jednak�e, 
zarówno wielko�ci maksymalnych spadków jak i maksymalnych wzrostów tych 
rozst�pów nie by�y a� tak du�e. 

W du�ej mierze analogiczny charakter mia�y tendencje w kszta�towaniu 
si� �redniorocznych rozst�pów cenowych w analizowanych �a�cuchach marke-
tingowych oraz �redniorocznych cen pozosta�ych produktów zbo�owych.  
W przypadku �a�cucha marketingowego bu�ki pszennej najwi�ksze wahania  
w wielko�ciach maksymalnych spadków i wzrostów rozst�pów wyst�powa�y 
mi�dzy ogniwami przetwórstwa i skupu. W �a�cuchu marketingowym kaszy 
j�czmiennej, oprócz rozst�pów mi�dzy ogniwami przetwórstwa skupu, znacz-
nym wahaniom ulega�y tak�e rozst�py cenowe mi�dzy ogniwami detalu i prze-
twórstwa. Porównanie wielko�ci maksymalnych spadków i wzrostów miesi�cz-
nych rozst�pów cenowych w analizowanych �a�cuchach marketingowych pro-
duktów zbo�owych wskazuje na brak symetrii w transmisji cen. 
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Wykres 2.1. Nominalne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym  
m�ki pszennej „Pozna�skiej” 

y = -0,0017x + 0,5955
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 

Wykres 2.2. Realne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym  
m�ki pszennej „Pozna�skiej”  
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 2.3. Nominalne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym  
chleba mieszanego (bez ogniwa detalu) 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW. 

Wykres 2.4. Realne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym  
chleba mieszanego (bez ogniwa detalu) 

y = -0,0012x + 0,3187
R² = 0,5584

y = 0,001x + 0,9103
R² = 0,2795

y = 0,0022x + 0,5916
R² = 0,73

0,00

0,20

0,40

0,60

0,80

1,00

1,20

1,40

1,60

19
96

19
97

19
98

19
99

20
00

20
01

20
02

20
03

20
04

20
05

20
06

20
07

20
08

z�/
kg

zagregowana m�k piekarniczych (prod.) - zagregowana pszenicy i �yta (skup)

chleb mieszany zwyk�y (prod.) - zagregowana pszenicy i �yta (skup)

chleb mieszany zwyk�y (prod.) - zagregowana m�k piekarniczych (prod.)
 

	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW. 
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Wykres 2.5. Nominalne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym chleba mieszanego  
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW. 

Wykres 2.6. Realne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym chleba mieszanego  
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW. 
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Wykres 2.7. Nominalne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym chleba �ytniego 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW. 

Wykres 2.8. Realne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym chleba �ytniego 

y = -0,0006x + 0,2941
R² = 0,3217

y = 0,0046x + 1,1083
R² = 0,8773

y = 0,0052x + 0,8142
R² = 0,9327

0,00

0,50

1,00

1,50

2,00

2,50

19
96

19
97

19
98

19
99

20
00

20
01

20
02

20
03

20
04

20
05

20
06

20
07

20
08

z�/
kg

m�ka �ytnia piekarnicza (prod.) - �yto (skup) chleb �ytni razowy (detal.) - �yto (skup)

chleb �ytni razowy (detal.) - m�ka �ytnia piekarnicza (prod.)
 

	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW. 
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Wykres 2.9. Nominalne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym bu�ki pszennej  
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW. 

Wykres 2.10. Realne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym bu�ki pszennej  
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW. 
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Wykres 2.11. Nominalne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym  
kaszy j�czmiennej  
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 

Wykres 2.12. Realne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym kaszy j�czmiennej 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS.
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Wykres 2.13. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �rednioroczne 
w uj�ciu nominalnym) w �a�cuchu marketingowym m�ki pszennej „Pozna�skiej” 

a) skup i przetwórstwo 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 2.14. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �rednioroczne 
w uj�ciu realnym) w �a�cuchu marketingowym m�ki pszennej „Pozna�skiej” 

a) skup i przetwórstwo 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Tabela 2.1. Maksymalne wzgl�dne wahania nominalnych i realnych rozst�pów  
cenowych w �a�cuchu marketingowym m�ki pszennej „Pozna�skiej” [%] 

Maksymalne wzgl�dne spadki Maksymalne wzgl�dne wzrosty 
Lata Skup i  prze-

twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 
i detal 

Skup i prze-
twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 

i detal 
Nominalne rozst�py cenowe 

1996 * * * 15,9 13,0 22,2 
1997 -6,9 -1,5 -1,7 1,3 2,0 10,4 
1998 -1,8 -2,0 -3,4 7,6 3,7 1,8 
1999 -6,0 -3,3 -3,8 2,6 0,2 1,8 
2000 -11,8 -5,6 -42,9 51,0 19,9 42,9 
2001 -10,0 -2,7 -4,2 6,4 2,5 2,9 
2002 -6,2 -2,1 -1,4 5,2 1,0 4,4 
2003 -14,9 -9,7 -22,0 18,7 7,0 9,3 
2004 -18,4 -3,4 -4,3 35,6 17,1 17,0 
2005 -9,5 -4,1 -4,5 14,1 1,8 2,4 
2006 -8,7 -4,2 -20,9 35,3 7,2 19,1 
2007 -6,9 -11,3 -23,3 18,2 14,3 30,4 
2008 -13,0 -4,1 -2,7 16,7 9,8 11,5 

Realne rozst�py cenowe 
1996 -0,9 -1,1 -2,2 15,3 11,5 21,0 
1997 -7,7 -2,9 -2,9 0,1 0,9 9,5 
1998 -3,6 -4,1 -4,7 8,0 4,1 1,2 
1999 -6,8 -4,0 -4,4 2,9 * 1,1 
2000 -12,2 -7,3 -43,3 49,8 19,2 41,9 
2001 -10,7 -3,4 -4,4 6,7 2,8 2,1 
2002 -5,9 -2,4 -1,5 5,7 1,5 4,8 
2003 -15,1 -10,0 -22,2 18,8 7,4 9,7 
2004 -18,6 -3,8 -4,7 36,1 17,5 16,7 
2005 -9,6 -3,9 -4,4 14,2 1,9 2,3 
2006 -8,7 -4,4 -21,1 34,9 7,1 19,0 
2007 -7,2 -10,9 -23,9 17,3 13,6 29,7 
2008 -13,2 -4,8 -3,4 16,7 9,8 11,9 

* - nie odnotowano spadków lub wzrostów 

	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 2.15. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �rednioroczne 
w uj�ciu nominalnym) w �a�cuchu marketingowym chleba mieszanego 

a) skup i przetwórstwo pierwotne 

0,00

0,20

0,40

0,60

0,80

1,00

1,20

0,00

0,10

0,20

0,30

0,40

0,50

0,60

0,70

19
96

19
97

19
98

19
99

20
00

20
01

20
02

20
03

20
04

20
05

20
06

20
07

20
08

�r
ed

ni
e c

en
y 

[z
�/

kg
]

ro
zs

t�
py

 ce
no

w
e 

[z�
/k

g]

rozst�py maks., min. rozst�p �redni

zagregowana pszenicy i �yta (skup) - cena �rednia zagregowana m�k piekarniczych (prod.) - cena �rednia  

b) skup i przetwórstwo wtórne 

0,00

0,50

1,00

1,50

2,00

2,50

3,00

3,50

0,00

0,50

1,00

1,50

2,00

2,50

3,00

19
96

19
97

19
98

19
99

20
00

20
01

20
02

20
03

20
04

20
05

20
06

20
07

20
08

�r
ed

ni
e 

ce
ny

 [z
�/k

g]

ro
zs

t�
py

 ce
no

w
e 

[z�
/k

g]

rozst�py maks., min. rozst�p �redni

zagregowana pszenicy i �yta (skup) - cena �rednia chleb mieszany zwyk�y (prod.) - cena �rednia  

c) skup i detal 

0,00

0,50

1,00

1,50

2,00

2,50

3,00

3,50

4,00

0,00

0,50

1,00

1,50

2,00

2,50

3,00

3,50

19
96

19
97

19
98

19
99

20
00

20
01

20
02

20
03

20
04

20
05

20
06

20
07

20
08

�r
ed

ni
e 

ce
ny

 [z
�/k

g]

ro
zs

t�
py

 ce
no

w
e 

[z�
/k

g]

rozst�py maks., min. rozst�p �redni

zagregowana pszenicy i �yta (skup) - cena �rednia chleb mieszany (detal.) - cena �rednia  
	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW 
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Wykres 2.16. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �rednioroczne 
w uj�ciu realnym) w �a�cuchu marketingowym chleba mieszanego 

a) skup i przetwórstwo pierwotne 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW 
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Tabela 2.2. Maksymalne wzgl�dne wahania nominalnych i realnych rozst�pów  
cenowych w �a�cuchu marketingowym chleba mieszanego [%] 

Maksymalne wzgl�dne spadki Maksymalne wzgl�dne wzrosty 

Lata Skup i prze-
twórstwo 
pierwotne 

Skup i prze-
twórstwo 
wtórne 

Skup i detal 
Skup i prze-

twórstwo 
pierwotne 

Skup i prze-
twórstwo 
wtórne 

Skup i detal 

Nominalne rozst�py cenowe 
1996 -3,6 -0,3 * 25,3 7,6 7,3 
1997 -4,6 * -0,5 3,8 3,2 3,3 
1998 -3,5 -0,1 -0,1 9,5 2,9 2,5 
1999 -7,3 -0,6 -1,3 6,9 1,7 1,7 
2000 -9,2 -2,4 -2,1 56,1 14,2 13,8 
2001 -7,0 -1,7 -1,2 7,6 2,5 12,8 
2002 -8,7 -1,0 -6,0 7,5 2,6 0,8 
2003 -29,2 -5,7 -5,0 29,7 3,4 4,9 
2004 -14,0 -0,8 -0,8 38,2 10,1 7,4 
2005 -5,9 -0,3 -1,0 11,2 1,4 0,6 
2006 -7,6 -2,5 -1,7 38,5 2,6 6,2 
2007 -6,5 -2,9 -3,6 29,0 4,5 4,8 
2008 -15,8 -0,9 -1,5 18,2 6,4 4,9 

Realne rozst�py cenowe 
1996 -4,4 -2,1 -1,6 24,6 7,1 6,8 
1997 -5,9 -1,4 -1,9 3,6 2,0 2,0 
1998 -4,8 -2,3 -0,9 10,0 3,3 2,9 
1999 -7,9 -1,6 -2,3 7,2 2,1 1,9 
2000 -9,5 -2,9 -2,5 54,9 13,3 12,8 
2001 -8,0 -2,5 -1,4 7,9 2,8 11,9 
2002 -9,0 -1,7 -6,8 8,1 3,2 1,3 
2003 -29,5 -6,0 -5,3 29,7 3,8 5,0 
2004 -14,3 -1,2 -1,5 38,7 10,6 7,8 
2005 -6,0 -0,5 -0,9 11,3 1,3 0,7 
2006 -7,7 -2,7 -1,9 38,2 2,4 6,0 
2007 -6,8 -2,5 -3,2 28,0 3,9 4,2 
2008 -16,1 -1,6 -2,1 18,2 6,4 4,9 

* - nie odnotowano spadków lub wzrostów 

	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW. 
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Wykres 2.17. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �rednioroczne 
w uj�ciu nominalnym) w �a�cuchu marketingowym chleba mieszanego  

(przetwórstwo-detal) 

a) przetwórstwo pierwotne i przetwórstwo wtórne 

0,00

0,50

1,00

1,50

2,00

2,50

3,00

3,50

0,00

0,50

1,00

1,50

2,00

2,50

3,00

19
96

19
97

19
98

19
99

20
00

20
01

20
02

20
03

20
04

20
05

20
06

20
07

20
08

�r
ed

ni
e c

en
y 

[z
�/

kg
]

ro
zs

t�
py

 ce
no

w
e 

[z
�/k

g]

rozst�py maks., min. rozst�p �redni

zagregowana m�k piekarniczych (prod.) - cena �rednia chleb mieszany zwyk�y (prod.) - cena �rednia  

b) przetwórstwo pierwotne i detal 

0,00

0,50

1,00

1,50

2,00

2,50

3,00

3,50

4,00

0,00

0,50

1,00

1,50

2,00

2,50

3,00

3,50

19
96

19
97

19
98

19
99

20
00

20
01

20
02

20
03

20
04

20
05

20
06

20
07

20
08

�r
ed

ni
e c

en
y 

[z
�/

kg
]

ro
zs

t�
py

 ce
no

w
e 

[z
�/k

g]

rozst�py maks., min. rozst�p �redni

zagregowana m�k piekarniczych (prod.) - cena �rednia chleb mieszany (detal.) - cena �rednia  

c) przetwórstwo wtórne i detal 

0,00

0,50

1,00

1,50

2,00

2,50

3,00

3,50

4,00

0,00

0,10

0,20

0,30

0,40

0,50

0,60

0,70

19
96

19
97

19
98

19
99

20
00

20
01

20
02

20
03

20
04

20
05

20
06

20
07

20
08

�r
ed

ni
e c

en
y 

[z
�/

kg
]

ro
zs

t�
py

 ce
no

w
e 

[z
�/k

g]

rozst�py maks., min. rozst�p �redni

chleb mieszany zwyk�y (prod.) - cena �rednia chleb mieszany (detal.) - cena �rednia  
	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW 



 32

Wykres 2.18. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �rednioroczne 
w uj�ciu realnym) w �a�cuchu marketingowym chleba mieszanego (przetwórstwo-detal) 

a) przetwórstwo pierwotne i przetwórstwo wtórne 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW 
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Tabela 2.3. Maksymalne wzgl�dne wahania nominalnych i realnych rozst�pów  
cenowych w �a�cuchu marketingowym chleba mieszanego (przetwórstwo-detal) [%] 

Maksymalne wzgl�dne spadki Maksymalne wzgl�dne wzrosty 

Lata Przetwórstwo 
pierwotne i 

wtórne 

Przetwórstwo 
pierwotne i 

detal  

Detal i prze-
twórstwo 
wtórne 

Przetwórstwo 
pierwotne i 

wtórne 

Przetwórstwo 
pierwotne i 

detal  

Detal i prze-
twórstwo 
wtórne 

Nominalne rozst�py cenowe 
1996 -3,2 -1,7 -30,0 5,4 6,4 122,2 
1997 -0,3 * -9,5 4,7 4,3 8,9 
1998 -0,1 -0,2 -4,5 3,8 3,8 12,3 
1999 -1,4 -1,2 -12,1 3,2 3,1 3,8 
2000 -1,6 -1,4 -19,8 9,1 9,7 17,5 
2001 -0,9 -0,5 -3,4 1,5 18,6 130,4 
2002 -1,8 -7,5 -22,8 2,2 1,7 5,4 
2003 -6,1 -5,4 -9,3 3,1 4,8 18,4 
2004 -2,4 -0,6 -4,2 4,1 3,1 11,4 
2005 -0,8 -1,1 -7,9 2,7 1,2 2,4 
2006 -5,3 -4,6 -5,4 3,5 5,8 25,0 
2007 -6,6 -5,1 -12,0 7,3 6,9 24,4 
2008 * * * 5,5 4,5 4,3 

Realne rozst�py cenowe 
1996 -5,2 -3,6 -31,0 3,9 5,0 117,4 
1997 -0,7 -0,8 -10,4 3,9 3,3 8,1 
1998 -1,1 -0,6 -5,0 2,1 1,7 8,9 
1999 -2,3 -2,1 -13,0 1,8 1,6 2,4 
2000 -2,3 -1,6 -19,9 8,4 8,9 16,5 
2001 -1,2 -0,9 -3,6 1,2 17,7 128,6 
2002 -2,3 -8,2 -23,4 2,3 1,4 5,1 
2003 -6,1 -5,4 -9,5 3,5 4,4 18,5 
2004 -2,5 -1,0 -4,3 4,2 2,8 11,3 
2005 -0,7 -1,3 -7,7 2,6 1,1 2,0 
2006 -5,5 -4,9 -5,9 3,4 5,7 24,8 
2007 -7,3 -4,7 -12,4 6,6 6,3 23,4 
2008 * -0,5 * 5,9 4,9 4,0 

* - nie odnotowano spadków lub wzrostów 

	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW. 
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Wykres 2.19. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �rednioroczne 
w uj�ciu nominalnym) w �a�cuchu marketingowym chleba �ytniego 

a) skup i przetwórstwo 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW. 
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Wykres 2.20. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �rednioroczne 
w uj�ciu realnym) w �a�cuchu marketingowym chleba �ytniego 

a) skup i przetwórstwo 

0,00

0,10

0,20

0,30

0,40

0,50

0,60

0,70

0,00

0,05

0,10

0,15

0,20

0,25

0,30

0,35

0,40

0,45

0,50

19
96

19
97

19
98

19
99

20
00

20
01

20
02

20
03

20
04

20
05

20
06

20
07

20
08

�r
ed

ni
e 

ce
ny

 [z
�/

kg
]

ro
zs

t�
py

 ce
no

w
e 

[z�
/k

g]

rozst�py maks., min. rozst�p �redni �yto (skup) - cena �rednia m�ka �ytnia piekarnicza (prod.) - cena �rednia  

b) skup i detal 

0,00

0,50

1,00

1,50

2,00

2,50

0,00

0,50

1,00

1,50

2,00

2,50

19
96

19
97

19
98

19
99

20
00

20
01

20
02

20
03

20
04

20
05

20
06

20
07

20
08

�r
ed

ni
e 

ce
ny

 [z
�/

kg
]

ro
zs

t�
py

 ce
no

w
e 

[z
�/

kg
]

rozst�py maks., min. rozst�p �redni �yto (skup) - cena �rednia chleb �ytni razowy (detal.) - cena �rednia  

c) przetwórstwo i detal 

0,00

0,50

1,00

1,50

2,00

2,50

-0,30

0,20

0,70

1,20

1,70

2,20

19
96

19
97

19
98

19
99

20
00

20
01

20
02

20
03

20
04

20
05

20
06

20
07

20
08

�r
ed

ni
e 

ce
ny

 [z
�/

kg
]

ro
zs

t�
py

 ce
no

w
e 

[z
�/

kg
]

rozst�py maks., min. rozst�p �redni

m�ka �ytnia piekarnicza (prod.) - cena �rednia chleb �ytni razowy (detal.) - cena �rednia  
	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW. 
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Tabela 2.4. Maksymalne wzgl�dne wahania nominalnych i realnych rozst�pów  
cenowych w �a�cuchu marketingowym chleba �ytniego [%] 

Maksymalne wzgl�dne spadki Maksymalne wzgl�dne wzrosty 
Lata Skup i  prze-

twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 
i detal 

Skup i prze-
twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 

i detal 
Nominalne rozst�py cenowe 

1996 -12,3 * -3,0 34,3 5,1 7,4 
1997 -3,1 -0,2 -0,9 7,2 2,3 2,8 
1998 -3,4 * -0,1 10,3 2,6 4,6 
1999 -11,7 -2,1 -0,7 6,0 1,5 2,6 
2000 -13,5 -2,4 -0,6 28,0 11,3 9,8 
2001 -7,9 -1,8 -1,8 8,4 2,2 1,8 
2002 -8,1 -1,1 -0,9 6,5 2,6 1,9 
2003 -23,6 -2,6 -4,0 24,3 3,6 4,1 
2004 -13,6 -0,7 -0,1 19,5 4,5 3,2 
2005 -4,4 -0,6 -0,9 6,8 0,8 1,4 
2006 -7,5 -1,2 -2,1 27,1 6,0 3,4 
2007 -5,2 -2,5 -3,5 19,9 6,0 4,7 
2008 -13,9 -1,1 -0,3 16,9 4,1 3,6 

Realne rozst�py cenowe 
1996 -12,2 -1,0 -3,5 33,7 3,6 6,2 
1997 -4,0 -1,7 -2,0 7,4 2,2 2,0 
1998 -5,0 -1,1 -0,7 10,7 2,7 2,9 
1999 -12,3 -2,7 -1,4 6,3 1,8 1,6 
2000 -13,9 -2,8 -1,3 26,9 10,4 9,0 
2001 -8,6 -2,6 -1,9 8,7 2,5 1,5 
2002 -8,4 -1,8 -1,1 7,0 3,2 2,4 
2003 -23,9 -2,9 -4,0 24,5 4,0 3,7 
2004 -13,8 -1,4 -1,1 20,0 5,0 2,9 
2005 -4,3 -0,5 -0,7 7,0 0,9 1,5 
2006 -7,5 -1,3 -2,4 26,9 5,8 3,3 
2007 -5,7 -2,4 -3,1 18,9 5,2 4,1 
2008 -14,1 -1,8 -0,7 16,9 4,1 3,6 

* - nie odnotowano spadków lub wzrostów 

	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW. 
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Wykres 2.21. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �rednioroczne 
w uj�ciu nominalnym) w �a�cuchu marketingowym bu�ki pszennej 

a) skup i przetwórstwo 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW. 
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Wykres 2.22. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �rednioroczne 
w uj�ciu realnym) w �a�cuchu marketingowym bu�ki pszennej 

a) skup i przetwórstwo 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW. 



 39

Tabela 2.5. Maksymalne wzgl�dne wahania nominalnych i realnych rozst�pów ceno-
wych w �a�cuchu marketingowym bu�ki pszennej [%] 

Maksymalne wzgl�dne spadki Maksymalne wzgl�dne wzrosty 
Lata Skup i  prze-

twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 
i detal 

Skup i prze-
twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 

i detal 
Nominalne rozst�py cenowe 

1996 -3,3 -0,5 -0,4 27,1 7,1 8,6 
1997 -6,5 -0,2 -0,3 2,3 6,2 7,8 
1998 -4,9 -0,1 -0,3 8,9 5,1 6,1 
1999 -8,2 -4,6 -4,8 7,7 5,3 6,2 
2000 -12,9 -3,6 -2,4 81,4 17,1 12,7 
2001 -9,4 -3,1 -3,7 7,2 4,5 4,3 
2002 -11,3 -0,2 -0,4 8,3 0,6 0,7 
2003 -33,8 -1,8 -2,0 37,1 3,4 2,4 
2004 -14,4 -1,1 -1,2 56,7 3,5 3,0 
2005 -10,1 -3,4 -3,3 22,1 0,5 0,5 
2006 -11,5 -3,7 -3,6 49,3 10,1 7,9 
2007 -12,3 -3,0 -2,9 39,8 3,9 3,9 
2008 -18,0 -0,8 -0,3 19,4 4,4 4,4 

Realne rozst�py cenowe 
1996 -4,6 -1,9 -1,7 24,4 5,6 7,2 
1997 -7,8 -2,3 -2,5 2,2 5,2 6,7 
1998 -6,3 -3,1 -2,7 9,4 3,4 4,3 
1999 -8,9 -5,2 -5,3 8,0 3,8 5,0 
2000 -13,6 -4,4 -3,1 79,9 16,2 11,8 
2001 -10,3 -3,2 -3,8 7,5 4,8 4,6 
2002 -11,4 -0,8 -1,2 8,9 1,1 1,1 
2003 -34,0 -2,1 -2,1 37,1 3,5 2,5 
2004 -14,6 -1,5 -1,6 57,3 3,9 2,9 
2005 -9,9 -3,7 -3,6 22,2 0,6 0,5 
2006 -11,3 -4,3 -4,3 49,0 9,9 7,6 
2007 -12,7 -3,5 -3,4 38,7 3,1 3,4 
2008 -18,3 -1,5 -0,9 19,4 4,9 4,8 

	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW. 
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Wykres 2.23. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �rednioroczne 
w uj�ciu nominalnym) w �a�cuchu marketingowym kaszy j�czmiennej 

a) skup i przetwórstwo 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 2.24. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �rednioroczne 
w uj�ciu realnym) w �a�cuchu marketingowym kaszy j�czmiennej 

a) skup i przetwórstwo 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Tabela 2.6. Maksymalne wzgl�dne wahania nominalnych i realnych rozst�pów  
cenowych w �a�cuchu marketingowym kaszy j�czmiennej „Mazurskiej” [%] 

Maksymalne wzgl�dne spadki Maksymalne wzgl�dne wzrosty 
Lata Skup i  prze-

twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 
i detal 

Skup i prze-
twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 

i detal 
w rozst�pach cen nominalnych 

1996 -2,1 -0,3 -68,4 28,2 12,4 100,0 
1997 -3,3 -1,6 -1,7 1,9 10,7 26,8 
1998 -2,7 -1,2 -3,2 2,5 2,1 3,2 
1999 -3,5 -1,9 -5,9 7,9 4,8 3,4 
2000 -2,7 -3,0 -10,5 5,7 4,8 13,7 
2001 -3,9 -1,4 -1,3 6,8 2,8 5,6 
2002 -6,7 -1,4 -2,2 2,2 1,4 5,3 
2003 -5,1 -2,0 -3,9 9,8 4,3 3,0 
2004 -4,5 -1,4 -4,2 7,3 6,8 9,7 
2005 -12,3 -1,3 -1,5 3,3 2,7 9,1 
2006 -7,1 -1,8 -2,3 3,6 0,5 1,6 
2007 -8,0 -0,9 -6,1 13,5 7,2 9,8 
2008 -8,2 * -1,0 15,8 4,8 7,3 

w rozst�pach cen realnych 
1996 -3,5 -1,8 -69,1 25,4 11,3 97,2 
1997 -4,1 -1,9 -1,5 1,8 7,6 23,3 
1998 -4,4 -2,9 -3,6 3,1 2,7 2,3 
1999 -3,7 -2,3 -6,7 7,3 4,2 2,6 
2000 -3,1 -4,7 -11,2 6,0 5,1 12,9 
2001 -4,2 -1,5 -1,4 7,1 3,1 4,7 
2002 -6,8 -2,2 -3,0 2,5 1,9 5,2 
2003 -5,3 -2,3 -3,8 10,2 4,8 2,6 
2004 -5,2 -1,5 -4,6 7,7 7,3 8,8 
2005 -12,2 -1,2 -1,8 3,0 2,9 9,3 
2006 -6,9 -2,1 -2,4 3,1 0,0 1,8 
2007 -8,3 -1,4 -6,8 12,5 6,4 9,1 
2008 -8,6 -0,4 -1,4 16,3 5,2 6,8 

* - nie odnotowano spadków lub wzrostów 

	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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2.2. Struktura cen w �a�cuchach marketingowych produktów 

Na rynku zbó� i produktów zbo�owych dostrzegalny jest bardzo wyra�ny 
zwi�zek pomi�dzy wysoko�ci� udzia�u cen skupu w cenach detalicznych a stop-
niem przetworzenia surowca (wykresy 2.25-2.30). W badanym okresie udzia� 
cen skupu pszenicy by� zatem najwi�kszy w cenach detalicznych m�ki pszennej 
„Pozna�skiej” (�rednio 32,3%), za� najmniejszy w cenach detalicznych bu�ki 
(�rednio 9,4%). W przypadku m�ki pszennej „Pozna�skiej” udzia� ten waha� si� 
w stosunkowo szerokich granicach od 24,7% do 39,5%, przy braku wyra�nej 
tendencji d�ugookresowej. Natomiast udzia� ogniwa przetwórstwa w cenie deta-
licznej tego produktu zmniejsza� si� systematycznie z ponad 38% w roku  
1996 do ok. 21% w roku 2008. Z kolei udzia� ogniwa handlu ulega� bardzo du-
�ym wahaniom, mieszcz�cym si� w przedziale od 22,2% do 54,5%, wykazuj�c 
tendencj� do wzrostu. 

W �a�cuchu marketingowym chleba mieszanego, w którym dzi�ki dost�p-
no�ci danych mo�liwe by�o wyodr�bnienie ogniw przetwórstwa pierwotnego  
i wtórnego, udzia� cen skupu w cenie detalicznej wynosi� w poszczególnych la-
tach badanego okresu od 12,6% do 30,7%, za� producenta m�ki od 10,1% do 
23,5%. Najwi�kszy, wynosz�cy �rednio prawie 53%, by� udzia� producenta pie-
czywa, natomiast najmniejszy ogniwa handlu, �rednio 14%. W przypadku tych 
dwóch ostatnich ogniw widoczne jest do�	 systematyczne zwi�kszanie si� ich 
udzia�u w cenie detalicznej chleba mieszanego, odbywaj�ce si� g�ównie kosztem 
ogniwa przetwórstwa pierwotnego, a w cz��ci tak�e ogniwa skupu. Mo�e to 
�wiadczy	 o narastaniu dysproporcji w podziale mar�y w �a�cuchu marketingo-
wym tego produktu, któr� w badanym okresie w coraz wi�kszym stopniu przej-
mowa�y piekarnie i handel. 

Podobny charakter maj� zmiany w strukturze cen w �a�cuchu marketin-
gowym chleba �ytniego. ��czny udzia� ogniw handlu i piekarnictwa w cenach 
detalicznych tego produktu by� �rednio bior�c bliski 73% i wykazywa� wyra�n� 
tendencj� do wzrostu. Wzrost ten dokonywa� si� kosztem udzia�ów pozosta�ych 
ogniw �a�cucha marketingowego, które zmniejszy�y si� w bardzo zbli�onym 
stopniu. Ogniwa przetwórstwa wtórnego i handlu odgrywa�y jeszcze bardziej 
dominuj�c� rol� w kszta�towaniu cen detalicznych bu�ki pszennej. W badanym 
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okresie ��czny udzia� tych ogniw wynosi� �rednio 84,4%, b�d�c na wyra�nie 
wy�szym poziomie w latach 2003-08. Udzia� cen skupu surowca w cenie deta-
licznej tego produktu zmienia� si� w do�	 szerokim przedziale, ulegaj�c widocz-
nemu obni�eniu w drugiej po�owie badanego okresu. Zdecydowanie najni�szy, 
tak�e w porównaniu do �a�cuchów marketingowych pozosta�ych produktów zbo-
�owych, by� udzia� ogniwa przetwórstwa pierwotnego, wynosz�cy �rednio 6,2%. 

W �a�cuchu marketingowym kaszy j�czmiennej podzia� mar�y mi�dzy 
poszczególne ogniwa by� w badanym okresie bardziej równomierny. Udzia� cen 
skupu j�czmienia wynosi� �rednio 23,1%, a ogniw przetwórstwa i handlu odpo-
wiednio 32,9 i 44%. Nale�y jednak zaznaczy	, �e w �a�cuchu marketingowym 
tego produktu wyst�pi�a tak�e bardzo wyra�na tendencja do wzrostu roli ogniwa 
handlu w kszta�towaniu ceny detalicznej, co w tym przypadku odbywa�o si� 
przede wszystkim kosztem ogniwa przetwórstwa. 
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Wykres 2.25. Udzia� poszczególnych ogniw �a�cucha marketingowego w cenie  
detalicznej m�ki pszennej „Pozna�skiej” 

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Detal 22,2 32,9 35,2 35,7 32,0 42,1 44,4 42,3 41,8 54,5 44,1 37,9 44,4
Przetwórstwo 38,3 36,7 35,6 35,2 34,3 26,7 26,7 24,8 24,1 20,8 24,9 22,5 21,3
Skup 39,5 30,4 29,2 29,1 33,7 31,3 28,9 32,9 34,1 24,7 31,0 39,5 34,3
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie bada�. 

Wykres 2.26. Udzia� poszczególnych ogniw �a�cucha marketingowego w cenie  
detalicznej chleba mieszanego 

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Detal 6,6 10,8 11,4 9,4 10,3 19,4 15,0 16,5 18,0 14,9 14,8 14,8 13,7
Przetwórstwo wtórne 39,2 41,4 47,3 54,6 51,2 48,5 54,6 55,2 51,6 62,4 57,9 52,4 57,1
Przetwórstwo pierwotne 23,5 23,3 20,1 17,1 18,5 15,4 15,0 11,5 11,9 10,1 11,8 12,1 11,2
Skup 30,7 24,5 21,2 18,9 20,0 16,6 15,3 16,8 18,6 12,6 15,4 20,8 18,0
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie bada�. 
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Wykres 2.27. Udzia� poszczególnych ogniw �a�cucha marketingowego w cenie  
detalicznej chleba �ytniego 

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Detal 59,6 59,5 64,2 69,7 69,7 69,9 73,7 75,8 75,9 82,5 77,5 72,8 76,9
Przetwórstwo 18,7 21,0 20,1 16,9 16,3 16,5 14,7 12,0 11,4 9,1 11,5 12,2 10,8
Skup 21,7 19,6 15,7 13,3 14,1 13,6 11,6 12,2 12,7 8,4 11,0 14,9 12,3
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie bada�. 

Wykres 2.28. Udzia� poszczególnych ogniw �a�cucha marketingowego w cenie  
detalicznej bu�ki pszennej 

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Przetwórstwo wtórne + detal 71,1 76,6 80,5 83,7 81,7 84,0 85,7 87,5 85,9 89,7 88,3 85,7 86,7
Przetwórstwo pierwotne 12,1 11,1 8,6 6,9 8,2 7,0 6,5 4,3 4,8 4,1 4,4 4,4 4,3
Skup 16,7 12,4 10,9 9,4 10,0 8,9 7,8 8,2 9,3 6,2 7,3 9,9 9,0
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie bada�. 
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Wykres 2.29. Udzia� poszczególnych ogniw �a�cucha marketingowego w cenie  
detalicznej kaszy j�czmiennej „Mazurskiej” 

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Detal 18,4 33,8 36,0 36,5 31,7 38,7 43,1 46,5 45,9 54,1 56,1 50,3 55,2
Przetwórstwo 47,6 40,2 41,0 41,0 43,3 38,6 36,8 31,6 31,9 28,0 23,6 22,8 22,5
Skup 34,0 26,0 23,1 22,5 25,0 22,7 20,1 21,9 22,2 17,9 20,3 26,9 22,3
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie bada�. 

Wykres 2.30. Struktura �rednich cen w ogniwach �a�cuchów marketingowych  
wybranych produktów na rynku zbó� w badanym okresie 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW. 
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2.3. Rozst�py cenowe na tle wielko�ci produkcji i spo�ycia 

Kierunek oraz si�� zale�no�ci mi�dzy rozst�pami cenowymi w analizowa-
nych �a�cuchach marketingowych wybranych produktów zbo�owych a wielko-
�ci� produkcji i spo�ycia reprezentowanych przez nie grup produktów obrazuj� 
zawarte w tabeli 2.7 warto�ci wspó�czynników korelacji. Dodatkowo na wykre-
sach 2.31-2.35 przedstawiono kszta�towanie si� analizowanych zmiennych  
w badanym okresie. 

Wi�kszo�	 obliczonych wspó�czynników ma ujemne znaki, co wskazywa-
�oby na odwrotno�	 kierunków zmian wielko�ci rozst�pów cenowych oraz wiel-
ko�ci poda�y i popytu w poszczególnych ogniwach analizowanych �a�cuchów 
marketingowych. Jednak warto�ci tych wspó�czynników s� przewa�nie bardzo 
niskie i statystycznie istotne jedynie w kilku przypadkach, zatem trudno mówi	 
o wyst�powaniu jednoznacznych zale�no�ci w tym zakresie. 

Statystycznie istotna, ujemna korelacja mia�a miejsce mi�dzy nominal-
nymi rozst�pami cenowymi w ogniwach przetwórstwa i skupu w �a�cuchach 
marketingowych m�ki pszennej „Pozna�skiej” oraz m�k piekarniczych pszennej 
i �ytniej a wielko�ci� produkcji m�k pszennych b�d� �ytnich. W przypadku re-
alnych rozst�pów cenowych w tych ogniwach, statystycznie istotna by�a tylko 
korelacja z wielko�ci� produkcji m�ki piekarniczej �ytniej. Dodatnio skorelo-
wana z wielko�ci� nominalnych rozst�pów cenowych mi�dzy ogniwami prze-
twórstwa i skupu w �a�cuchu marketingowym chleba mieszanego by�a nato-
miast wielko�	 produkcji pieczywa �wie�ego. Z kolei wielko�	 spo�ycia pie-
czywa mieszanego by�a ujemnie skorelowana z wielko�ci� zarówno nominal-
nych jak i realnych rozst�pów cenowych mi�dzy ogniwami detalu i przetwór-
stwa. 

Oprócz zale�no�ci mi�dzy wielko�ciami rozst�pów cenowych a pozio-
mem produkcji i spo�ycia produktów zbo�owych poszukiwano tak�e zwi�zków 
mi�dzy rozst�pami cenowymi w ogniwach przetwórstwa i skupu a poziomem 
skupu zbó�. Dla badanego okresu istotny statystycznie okaza� si� jedynie wspó�-
czynnik korelacji mi�dzy wielko�ciami realnych rozst�pów cenowych w �a�cu-
chu marketingowym m�ki pszennej piekarniczej (typ 850) a wielko�ci� skupu 
pszenicy. Warto�	 tego wspó�czynnika wynios�a 0,32, co wskazuje na dodatni 
zwi�zek mi�dzy rozst�pami cenowymi w pierwszych ogniwach �a�cucha marke-
tingowego tego produktu a poziomem skupu surowca. 
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Wykres 2.31. Kszta�towanie si� rozst�pów cenowych w ogniwie przetwórstwa m�ki 
pszennej „Pozna�skiej” (ceny nominalne) oraz wielko�ci produkcji m�ki pszennej 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW. 

Wykres 2.32. Kszta�towanie si� rozst�pów cenowych w ogniwie przetwórstwa m�ki  
�ytniej, piekarniczej (ceny nominalne) oraz wielko�ci produkcji m�ki �ytniej 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW. 
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Wykres 2.33. Kszta�towanie si� rozst�pów cenowych w ogniwie przetwórstwa chleba 
mieszanego (ceny nominalne) oraz wielko�ci produkcji pieczywa �wie�ego  
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW. 

Wykres 2.34. Kszta�towanie si� rozst�pów cenowych w ogniwie przetwórstwa m�ki 
pszennej piekarniczej (ceny realne) oraz wielko�ci skupu pszenicy 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW. 
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Wykres 2.35. Kszta�towanie si� rozst�pów cenowych w ogniwie detalu (ceny realne) 
chleba mieszanego oraz przeci�tnego spo�ycia pieczywa mieszanego 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW. 

Tabela 2.7. Korelacja mi�dzy rozst�pami cenowymi w analizowanych �a�cuchach  
wybranych produktów na rynku produktów zbo�owych a wielko�ci� produkcji 

i spo�ycia odpowiadaj�cym im grup produktowych 

Wspó�czynniki korelacji 

Produkt Rozst�p cenowy  
przetwórstwo-skup  

a wielko�	 produkcji1) 

Rozst�p cenowy  
detal-przetwórstwo  
a wielko�	 spo�ycia2) 

rozst�py cenowe w uj�ciu nominalnym  
M�ka pszenna „Pozna�ska” 
M�ka pszenna piekarnicza (850) 
M�ka �ytnia piekarnicza (720) 
Chleb mieszany 
Chleb �ytni 
Bu�ka pszenna 
Kasza j�czmienna „Mazurska” 

-0,34* 
-0,36* 
-0,62* 
0,43* 
- 
- 
- 

0,26 
- 
- 

-0,44* 
-0,01 
-0,05 
-0,31 

rozst�py cenowe w uj�ciu realnym  
M�ka pszenna „Pozna�ska” 
M�ka pszenna piekarnicza (850) 
M�ka �ytnia piekarnicza (720) 
Chleb mieszany 
Chleb �ytni 
Bu�ka pszenna 
Kasza j�czmienna „Mazurska” 

-0,24 
-0,28 
-0,61* 
0,28 
- 
- 
- 

0,30 
- 
- 
0,37* 

-0,04 
-0,04 
-0,15 

1) dane o wielko�ci produkcji dotycz� nast�puj�cych grup produktowych: m�ka pszenna, m�ka �yt-
nia, pieczywo �wie�e; N=48. 

2) dane o wielko�ci spo�ycia dotycz� nast�puj�cych grup produktowych: m�ka pszenna, pieczywo 
mieszane i pozosta�e, pieczywo �ytnie, pieczywo pszenne, kasze; N=36. 

*   istotno�	 statystyczna na poziomie p<0,05. 
	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie bada� i danych GUS, GISiPAR), MRiRW.
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3. Rozst�py cenowe na rynku rzepaku i konsumpcyjnych 
produktów olejarskich 

3.1. Rozst�py cenowe w uj�ciu nominalnym i realnym 
Analizuj�c rozst�py cenowe na rynku rzepaku i produktów wytwarzanych 

z jego wykorzystaniem pod uwag� wzi�to �a�cuchy marketingowe oleju rzepa-
kowego jadalnego i margaryny „Palma”. Na wykresach 3.1-3.6 przedstawiono 
kszta�towanie si� miesi�cznych nominalnych i realnych rozst�pów cenowych 
oraz tendencje jakim one podlega�y. Natomiast na wykresach 3.7-3.12 zamiesz-
czono wzorce zmienno�ci �redniorocznych rozst�pów cenowych na tle cen �red-
niorocznych, notowanych w poszczególnych ogniwach analizowanych �a�cu-
chów marketingowych6. W tabelach 3.1-3.3 ponadto zamieszczono wielko�ci 
wzgl�dnych maksymalnych waha� miesi�cznych rozst�pów cenowych w po-
szczególnych latach badanego okresu. 

Nominalne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym oleju jadalnego 
mi�dzy ogniwami przetwórstwa i skupu oraz detalu i skupu wykazywa�y ten-
dencje do wzrostu, natomiast mi�dzy ogniwami detalu i przetwórstwa oscylowa-
�y wokó� sta�ych warto�ci (brak trendu). Trendy wzrostowe nominalnych rozst�-
pów cenowych mi�dzy ogniwami przetwórstwa i skupu oraz detalu i skupu by�y 
na tyle silne, �e tak�e realne rozst�py cenowe mi�dzy tymi ogniwami cechowa�y 
trendy wzrostowe. W �a�cuchu marketingowym margaryny „Palma”, podobnie 
jak w �a�cuchu marketingowym oleju jadalnego, zarówno nominalne jak i realne 
rozst�py cenowe mi�dzy ogniwami przetwórstwa i skupu podlega�y do�	 silnym 
trendom wzrostowym. Z kolei rozst�py cenowe mi�dzy ogniwami detalu i prze-
twórstwa, zarówno w uj�ciu nominalnym jak i realnym podlega�y trendom 
spadkowym. W rezultacie rozst�py cenowe mi�dzy ogniwami detalu i skupu nie 
wykazywa�y czytelnej tendencji zmian w badanym okresie. 

Bior�c pod uwag� fakt, �e margaryna „Palma” wytwarzana jest z olejów 
ro�linnych, w tym rzepakowego, przeanalizowano tak�e rozst�py cenowe mi�-
dzy ogniwami przetwórstwa margaryny „Palma” oraz oleju jadalnego, na tle 
rozst�pów cenowych mi�dzy ogniwami detalu oraz przetwórstwa tego produktu. 

                                                
6 Ze wzgl�du na brak danych w niektórych miesi�cach badanego okresu szeregi czasowe s� 
nieci�g�e. 
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Tak obliczone rozst�py cenowe cechowa�a w badanym okresie bardzo du�a 
zmienno�	, �wiadcz�ca o s�abym powi�zaniu cen margaryny „Palma” i oleju 
rzepakowego. U uj�ciu nominalnym rozst�py te nie wykazywa�y wyra�nych 
tendencji do d�ugookresowych zmian, natomiast w uj�ciu realnym, zarówno 
rozst�py mi�dzy ogniwami detalu margaryny „Palma” i przetwórstwa tego pro-
duktu, a tak�e przetwórstwa oleju rzepakowego jadalnego ulega�y w badanym 
okresie trendom spadkowym. 

Wzorce zmienno�ci �redniorocznych rozst�pów cenowych na tle �rednio-
rocznych cen w poszczególnych ogniwach analizowanych �a�cuchów marketin-
gowych oleju rzepakowego jadalnego i margaryny „Palma” ró�ni� si� w zale�-
no�ci od analizowanej pary ogniw. Dlatego te�, w przypadku ogniw przetwór-
stwa i skupu oraz detalu i skupu rozst�py cenowe oraz zwi�zane z nimi ceny 
ulega�y mniejszym wahaniom, ni� w przypadku ogniwa detalu i przetwórstwa. 
Znajduje to odzwierciedlenie w wielko�ciach maksymalnych spadków oraz 
maksymalnych wzrostów miesi�cznych rozst�pów w poszczególnych latach ba-
danego okresu, przy czym, nie licz�c roku 2007, nieco mniej gwa�towne waha-
nia rozst�pów wyst�powa�y w �a�cuchu marketingowym margaryny „Palma”. 
Najbardziej skokowym zmianom ulega�y rozst�py cenowe liczone mi�dzy 
ogniwami przetwórstwa margaryny „Palma” i przetwórstwa oleju jadalnego. 
Wielko�ci ich maksymalnych spadków nierzadko przekracza�y 30%, a wielko�ci 
maksymalnych wzrostów 60%.  
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Wykres 3.1. Nominalne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym oleju  
rzepakowego jadalnego  
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS i MRiRW. 

Wykres 3.2. Realne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym oleju  
rzepakowego jadalnego 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS i MRiRW. 
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Wykres 3.3. Nominalne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym  
margaryny „Palma” 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS i MRiRW. 

Wykres 3.4. Realne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym margaryny „Palma”  
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS i MRiRW. 
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Wykres 3.5. Nominalne rozst�py cenowe w �a�cuchu margaryny „Palma”  
(przetwórstwo-detal) 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS i MRiRW. 

Wykres 3.6. Realne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym margaryny „Palma” 
(przetwórstwo-detal) 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS i MRiRW. 
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Wykres 3.7. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �rednioroczne 
w uj�ciu nominalnym) w �a�cuchu marketingowym oleju rzepakowego jadalnego 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS i MRiRW. 
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Wykres 3.8. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �rednioroczne 
w uj�ciu realnym) w �a�cuchu marketingowym oleju rzepakowego jadalnego 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS i MRiRW. 
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Tabela 3.1. Maksymalne wzgl�dne wahania nominalnych i realnych rozst�pów ceno-
wych w �a�cuchu marketingowym oleju rzepakowego jadalnego [%] 

Maksymalne wzgl�dne spadki Maksymalne wzgl�dne wzrosty 
Lata Skup i  prze-

twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 
i detal 

Skup i prze-
twórstwo Skup i detal Przetwór-

stwo i detal 
Nominalne rozst�py cenowe 

1996 - - -4,6 - - 2,9 
1997 - - -3,7 - - 5,0 
1998 - - -3,5 - - 9,6 
1999 - - -10,1 - - 28,9 
2000 - - -4,6 - - 4,6 
2001 - - -9,9 - - 8,5 
2002 - - -3,7 - - 2,7 
2003 -2,3 -0,7 -19,3 3,3 2,4 11,0 
2004 -1,0 -1,6 -8,5 2,9 3,5 12,5 
2005 -6,1 -1,3 -9,5 7,4 1,0 13,2 
2006 -11,9 -3,4 -10,0 5,4 1,2 22,6 
2007 -7,2 -0,8 -18,9 12,6 5,7 18,9 
2008 -6,3 -2,8 -20,6 16,1 7,2 18,8 

Realne rozst�py cenowe 
1996 - - -6,4 - - 1,4 
1997 - - -5,1 - - 5,2 
1998 - - -3,9 - - 9,0 
1999 - - -10,9 - - 27,9 
2000 - - -5,4 - - 2,8 
2001 - - -10,6 - - 7,7 
2002 - - -3,2 - - 3,1 
2003 -5,8 -0,9 -19,7 3,0 1,9 10,5 
2004 -2,4 -2,1 -8,6 5,1 3,1 11,5 
2005 -8,6 -1,6 -9,3 12,4 1,1 13,1 
2006 -16,9 -3,1 -9,8 7,6 1,2 22,3 
2007 -11,5 -1,2 -19,3 21,5 4,9 18,3 
2008 -17,9 -3,5 -20,9 28,5 7,2 18,3 

– brak notowa� cen; *- nie odnotowano spadków lub wzrostów 

	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS i MRiRW. 
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Wykres 3.9. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �rednioroczne 
w uj�ciu nominalnym) w �a�cuchu marketingowym margaryny „Palma” 

a) skup i przetwórstwo wtórne 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS i MRiRW. 
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Wykres 3.10. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �rednioroczne 
w uj�ciu realnym) w �a�cuchu marketingowym margaryny „Palma” 

a) skup i przetwórstwo wtórne 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS i MRiRW. 
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Tabela 3.2. Maksymalne wzgl�dne wahania nominalnych i realnych rozst�pów ceno-
wych w �a�cuchu marketingowym margaryny „Palma” [%] 

Maksymalne wzgl�dne spadki Maksymalne wzgl�dne wzrosty 

Lata Skupu i prze-
twórstwa 

pierwotnego 

Skupu i deta-
lu 

Detalu i prze-
twórstwa 
wtórnego 

Skupu i prze-
twórstwa 

pierwotnego 

Skupu i deta-
lu 

Detalu i prze-
twórstwa 
wtórnego 

Nominalne rozst�py cenowe 
1996 - - -3,8 - - 4,0 
1997 - - -7,1 - - 3,8 
1998 - - -6,9 - - 3,8 
1999 - - -5,7 - - 9,4 
2000 - - -5,6 - - 12,5 
2001 - - -10,0 - - 11,1 
2002 - - -5,9 - - 5,4 
2003 -1,9 -1,2 -10,0 2,4 0,4 5,7 
2004 -4,0 -1,0 -10,3 7,4 3,2 14,3 
2005 -1,4 -1,4 -6,3 2,5 1,1 3,6 
2006 -3,9 -2,8 -13,3 3,9 1,7 3,6 
2007 -1,7 -1,1 -55,0 18,7 6,7 25,0 
2008 -6,1 - - 9,1 - - 

Realne rozst�py cenowe 
1996 - - -5,3 - - 4,0 
1997 - - -8,2 - - 2,6 
1998 - - -7,3 - - 4,1 
1999 - - -6,7 - - 7,9 
2000 - - -5,8 - - 11,2 
2001 - - -9,7 - - 11,4 
2002 - - -6,6 - - 5,8 
2003 -2,1 -1,4 -10,2 2,1 0,1 5,8 
2004 -4,1 -1,5 -10,5 7,1 2,8 13,3 
2005 -1,4 -1,8 -6,2 2,4 1,3 3,8 
2006 -3,7 -2,5 -13,2 3,9 1,7 3,4 
2007 -2,2 -1,9 -55,3 18,0 6,0 24,6 
2008 -6,8 - - 9,1 - - 

– brak notowa� cen; * - nie odnotowano spadków lub wzrostów 

	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS i MRiRW. 
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Wykres 3.11. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �redniorocz-
ne w uj�ciu nominalnym) w �a�cuchu marketingowym margaryny „Palma” (przetwór-

stwo-detal) 

a) przetwórstwo pierwotne i wtórne 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS i MRiRW. 
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Wykres 3.12. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �redniorocz-
ne w uj�ciu realnym) w �a�cuchu marketingowym margaryny „Palma” (przetwórstwo-

detal) 

a) przetwórstwo pierwotne i wtórne 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS i MRiRW. 
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Tabela 3.3. Maksymalne wzgl�dne wahania nominalnych i realnych rozst�pów ceno-
wych w �a�cuchu marketingowym margaryny „Palma”  

(przetwórstwo oleju-detal) [%] 

Maksymalne wzgl�dne spadki Maksymalne wzgl�dne wzrosty 

Lata Przetwórstwo 
pierwotne i 

wtórne 

Przetwórstwo 
pierwotne i 

detal 

Przetwórstwo 
wtórne i detal 

Przetwórstwo 
pierwotne i 

wtórne 

Przetwórstwo 
pierwotne i 

detal 

Przetwórstwo 
wtórne i detal 

Nominalne rozst�py cenowe 
1996 -15,4 -1,7 -3,8 36,4 3,5 4,0 
1997 -18,2 -4,7 -7,1 22,7 3,8 3,8 
1998 -34,8 -3,7 -6,9 54,5 3,1 3,8 
1999 -27,8 -4,4 -5,7 330,8 32,3 9,4 
2000 -7,9 -2,8 -5,6 9,5 7,2 12,5 
2001 -19,1 -6,3 -10,0 15,8 6,6 11,1 
2002 -4,4 -2,1 -5,9 * 2,9 5,4 
2003 -62,5 -16,8 -10,0 81,3 5,6 5,7 
2004 -47,1 -6,0 -10,3 91,7 9,0 14,3 
2005 -31,7 -8,7 -6,3 46,2 10,1 3,6 
2006 -18,6 -13,2 -13,3 61,0 18,5 3,6 
2007 -33,3 -16,5 -55,0 73,2 17,9 25,0 
2008 -22,1 - - 24,8 - - 

Realne rozst�py cenowe 
1996 -16,6 -3,4 -5,3 34,3 2,6 4,0 
1997 -19,3 -5,7 -8,2 23,0 4,1 2,6 
1998 -35,2 -3,5 -7,3 53,9 3,5 4,1 
1999 -28,5 -5,5 -6,7 327,4 31,3 7,9 
2000 -8,7 -3,1 -5,8 8,7 5,3 11,2 
2001 -19,8 -7,0 -9,7 14,9 5,8 11,4 
2002 -4,6 -2,3 -6,6 * 3,4 5,8 
2003 -62,5 -17,2 -10,2 81,3 5,6 5,8 
2004 -47,5 -6,1 -10,5 92,4 8,5 13,3 
2005 -31,5 -8,5 -6,2 46,0 10,0 3,8 
2006 -18,4 -13,0 -13,2 60,7 18,2 3,4 
2007 -33,7 -16,9 -55,3 72,5 17,3 24,6 
2008 -22,4 - - 24,6 - - 

– brak notowa� cen; * - nie odnotowano spadków lub wzrostów 

	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS i MRiRW. 
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3.2. Struktura cen w �a�cuchach marketingowych produktów  

W badanym okresie w strukturze cen w analizowanych �a�cuchach mar-
ketingowych oleju rzepakowego jadalnego i margaryny wyst�powa�y wpraw-
dzie pewne zmiany, lecz ze wzgl�du na d�ugo�	 tego okresu trudno uzna	 je za 
przejawy trwa�ych tendencji. Niemniej jednak, uwag� zwraca fakt, �e w latach 
2003-08 udzia� ogniwa przetwórstwa w cenach detalicznych tych produktów 
wzrasta� najcz��ciej kosztem ogniwa detalu, przekraczaj�c 50%. Udzia� cen 
skupu rzepaku w cenach detalicznych utrzymywa� si� na poziomie oko�o 20%, 
natomiast udzia� ogniwa detalu ulega� do�	 du�ym zmianom, ale raczej spada�, 
co widoczne jest szczególnie w przypadku �a�cucha marketingowego margaryny 
„Palma” (wykresy 3.13-3.16). 

Struktura cen w �a�cuchu marketingowym margaryny „Palma”, w którym 
zamiast ogniwa skupu rzepaku za ogniwo pocz�tkowe przyj�to olej rzepakowy, 
kszta�towa�a si� w badanym okresie w sposób nie daj�cy podstaw do wskazania 
czytelnych, d�ugookresowych tendencji. Udzia�y poszczególnych ogniw tego 
�a�cucha w cenie detalicznej na przemian ros�y b�d� spada�y. 
rednio bior�c, 
najwi�kszy by� udzia� ceny oleju rzepakowego, wynosz�cy 67,9%. Najmniejszy 
udzia� mia�o ogniwo, przetwórstwa wtórnego (10,4%). Na ogniwo handlu przypa-
da�o 21,7%. Wyniki te stanowi� potwierdzenie kluczowej roli przetwórstwa pier-
wotnego w podziale mar�y marketingowej na rynku rzepaku i oleju rzepakowego. 
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Wykres 3.13. Udzia� poszczególnych ogniw �a�cucha marketingowego w cenie  
detalicznej oleju rzepakowego, jadalnego 

2003 2004 2005 2006 2007 2008

Detal 28,3 29,4 31,6 31,5 26,1 24,1
Przetwórstwo 46,4 48,9 50,0 48,4 52,5 54,0
Skup 25,3 21,7 18,4 20,1 21,3 21,9

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

70,0

80,0

90,0

100,0

%

 
	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie bada�. 

Wykres 3.14. Udzia� poszczególnych ogniw �a�cucha marketingowego w cenie  
detalicznej margaryny „Palma” 

2003 2004 2005 2006 2007

Detal 30,1 28,4 25,4 24,2 14,1
Przetwórstwo 46,7 51,0 57,2 56,5 65,5
Skup 23,2 20,5 17,5 19,3 20,4
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie bada�. 
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Wykres 3.15. Udzia� poszczególnych ogniw �a�cucha marketingowego w cenie  
detalicznej margaryny „Palma” (przetwórstwo-detal) 

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Detal 25,4 23,5 22,2 24,5 29,0 29,5 30,2 30,1 28,4 25,4 24,2 14,1
Przetwórstwo wtórne 3,6 5,5 3,9 11,5 15,4 16,7 19,6 4,0 4,7 9,5 10,0 15,3
Przetwórstwo pierwotne 71,0 71,0 73,9 64,0 55,5 53,8 50,2 65,9 66,9 65,1 65,8 70,5
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie bada�. 

Wykres 3.16. Struktura �rednich cen w ogniwach �a�cuchów marketingowych  
wybranych produktów na rynku rzepaku w badanym okresie 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS, MRiRW. 
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3.3. Rozst�py cenowe na tle wielko�ci produkcji i spo�ycia 

Wyniki analizy korelacji mi�dzy wielko�ci� rozst�pów cenowych w �a�-
cuchach marketingowych oleju rzepakowego jadalnego i margaryny „Palma”  
a wielko�ci� produkcji i poziomu spo�ycia odpowiednich grup produktów za-
wiera tabela 3.4. Nie stwierdzono statystycznie istotnej korelacji mi�dzy wielko-
�ci� rozst�pów cenowych w ogniwach przetwórstwa i skupu a produkcj� oleju rze-
pakowego, b�d� wielko�ci� produkcji margaryn i mieszanek. Wielko�ci� produkcji 
margaryn i mieszanek nie by�a te� skorelowana z wielko�ci� rozst�pów cenowych 
w ogniwach przetwórstwa rzepaku i przetwórstwa margaryny „Palma”. 

Trudno te� mówi	 o wyst�powaniu wyra�nych zale�no�ci mi�dzy rozst�-
pami cenowymi w ogniwach detalu i przetwórstwa a poziomem spo�ycia grup 
produktów, do których nale�� olej rzepakowy i margaryna „Palma”. Statystycz-
nie istotna okaza�a si� jedynie zale�no�	 mi�dzy realnymi rozst�pami cenowymi 
w ogniwach detalu i przetwórstwa �a�cucha marketingowego margaryny „Pal-
ma”, a poziomem spo�ycia margaryn i t�uszczów ro�linnych. Wspó�czynnik ko-
relacji wynosz�cy 0,34 wskazuje, �e mi�dzy tymi zmiennymi wyst�puje dodatni 
zwi�zek. Mo�na zatem przyj�	, �e istnieje pewne oddzia�ywanie mi�dzy wiel-
ko�ci� rozst�pów cenowych w ogniwach detalu i przetwórstwa margaryn i t�usz-
czów ro�linnych a popytem na te produkty. Kszta�towanie si� warto�ci rozpa-
trywanych zmiennych w badanym okresie przedstawiono na wykresie 3.17. 
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Wykres 3.17. Kszta�towanie si� rozst�pów cenowych w ogniwie detalisty (ceny realne) 
margaryny „Palma” przeci�tnego spo�ycia margaryn i t�uszczów do smarowania pie-

czywa w wybranym okresie 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS i MRiRW. 

Tabela 3.4. Korelacja mi�dzy rozst�pami cenowymi w analizowanych �a�cuchach wy-
branych produktów na rynku produktów olejarskich a wielko�ci� produkcji i spo�ycia 

odpowiadaj�cym im grup produktowych 

Wspó�czynniki korelacji 

Produkt Rozst�p cenowy  
przetwórstwo-skup  

a wielko�	 produkcji1) 

Rozst�p cenowy  
detal-przetwórstwo  
a wielko�	 spo�ycia2) 

rozst�py cenowe w uj�ciu nominalnym  
Olej rzepakowy jadalny 
Margaryna „Palma” 

-0,22 
-0,04 

0,03 
0,33 

rozst�py cenowe w uj�ciu realnym  
Olej rzepakowy jadalny 
Margaryna „Palma” 

0,20 
-0,04 

0,03 
0,34* 

1) dane o wielko�ci produkcji dotycz� nast�puj�cych grup produktowych: olej rzepakowy, 
margaryna i mieszanki; N=48. 

2) dane o wielko�ci spo�ycia dotycz� nast�puj�cych grup produktowych: oleje ro�linne, 
margaryna i t�uszcze ro�linne; N=36. 

*   istotno�	 statystyczna na poziomie p<0,05. 

	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie bada� i danych GUS i MRiRW. 
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4. Rozst�py cenowe na rynku wieprzowiny i produktów 
wieprzowych 

4.1. Rozst�py cenowe w uj�ciu nominalnym i realnym 

Rozst�py cenowe na rynku wieprzowiny i wybranych produktów wie-
przowych analizowano w odniesieniu do cen skupu �ywca (trzody chlewnej) 
oraz cen czterech podstawowych produktów w ogniwach przetwórstwa i detalu, 
a mianowicie: schabu �rodkowego, szynki wieprzowej, kie�basy „Zwyczajnej” 
oraz parówek wieprzowych. Na wykresach 4.1-4.8 przedstawiono tendencje  
w kszta�towaniu si� miesi�cznych nominalnych i realnych rozst�pów cenowych, 
natomiast wzorce zmian rozst�pów �redniorocznych oraz zakresy ich waha�  
na tle rocznych, �rednich cen produktów w poszczególnych ogniwach �a�cu-
chów marketingowych na wykresach 4.9-4.16. W tabelach 4.1-4.4 zamieszczo-
no ponadto warto�ci maksymalnych wzgl�dnych wzrostów i spadków miesi�cz-
nych rozst�pów cenowych, 

W �a�cuchu marketingowym schabu �rodkowego, wszystkie rozst�py ce-
nowe w uj�ciu nominalnym wykazuj� tendencje rosn�ce. Najsilniej wzrasta� 
rozst�p cenowy mierzony mi�dzy ogniwami detalu skupu, nieco s�abiej mi�dzy 
ogniwami przetwórstwa i skupu, za� najs�abiej mi�dzy ogniwami przetwórstwa  
i detalu. Realne rozst�py cenowe mi�dzy ogniwami detalu i skupu oraz prze-
twórstwa i skupu cechuje wyra�na tendencja spadkowa. Natomiast mi�dzy 
ogniwami detalu i przetwórstwa realny rozst�p cenowy pozosta� w badanym 
okresie na praktycznie niezmienionym poziomie. 

Analogiczne, rosn�ce tendencje w kszta�towaniu si� nominalnych rozst�-
pów cenowych wyst�pi�y w �a�cuchu marketingowym szynki wieprzowej goto-
wanej. Z kolei w przypadku realnych rozst�pów cenowych mi�dzy ogniwami 
detalu i skupu oraz przetwórstwa i skupu ujawni�y si� wyra�ne tendencje spad-
kowe. Na uwag� zas�uguje wzrostowa tendencja w przypadku rozst�pu cenowy 
mi�dzy ogniwem detalu i przetwórstwa �wiadcz�ca o narastaniu si�y przetargo-
wej handlu w �a�cuchu marketingowym tego produktu. 

Zarówno nominalne, jak i realne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketin-
gowym kolejnego produktu jakim jest kie�basa „Zwyczajna” ulega�y bardzo po-
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dobnym tendencjom jak w przypadku szynki. Pewn� odmienno�ci� s� wyra�nie 
silniejsze wahania tych rozst�pów wokó� linii trendu, szczególnie widoczne  
w przypadku ogniw przetwórstwa i skupu, a rezultacie detalu i skupu. 
wiadczy 
to o asymetrycznym przekazie sygna�ów cenowych w mi�dzy tymi ogniwami. 

Nominalne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym parówek wie-
przowych wykazywa�y najsilniejsze – w porównaniu z innymi analizowanymi 
produktami wieprzowymi – tendencje do wzrostu. Szczególnie wyra�nie wzra-
sta�y rozst�py cenowe mi�dzy ogniwami detalu i przetwórstwa oraz detalu  
i skupu. W rezultacie równie� realne rozst�py mi�dzy tymi ogniwami wzrasta�y. 
W przypadku realnego rozst�pu cenowego mi�dzy ogniwami przetwórstwa  
i skupu nie uwidoczni� si� czytelny trend, co oznacza, �e jego wielko�ci oscylo-
wa�y wokó� relatywnie sta�ego poziomu. 

Porównuj�c kszta�towanie si� �redniorocznych rozst�pów cenowych mi�-
dzy poszczególnymi ogniwami �a�cuchów marketingowych produktów wie-
przowych na tle kszta�towania si� �redniorocznych cen w tych ogniwach mo�na 
zauwa�y	, �e zmienno�	 tych rozst�pów uwarunkowana jest w wi�kszym stop-
niu przez poziom cen w ogniwach przetwórstwa i detalu, ni� w ogniwie skupu. 
Prawid�owo�	 ta �wiadczy o braku symetrii w transmisji cen w analizowanych 
�a�cuchach marketingowych produktów wieprzowych. Wskazuje to równie� na 
bardzo istotny wp�yw czynników, innych ni� zmienno�	 cen skupu �ywca wie-
przowego, na kszta�towanie si� rozst�pów cenowych na rynku wieprzowiny  
i produktów wieprzowych. Wp�yw ten wydaje si� narasta	 wraz ze wzrostem 
stopnia przetworzenia produktów. Porównuj�c d�ugookresowe wzorce zmian 
realnych rozst�pów cenowych mo�na te� zauwa�y	, �e rosn� one przede 
wszystkim w �a�cuchach marketingowych produktów relatywnie wysoko prze-
tworzonych. 
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Wykres 4.1. Nominalne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym  
schabu �rodkowego  
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 

Wykres 4.2. Realne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym schabu �rodkowego 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 4.3. Nominalne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym  
szynki wieprzowej gotowanej 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 

Wykres 4.4. Realne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym  
szynki wieprzowej gotowanej  
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 4.5. Nominalne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym  
kie�basy „Zwyczajnej”  
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 

Wykres 4.6. Realne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym  
kie�basy „Zwyczajnej”  
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 4.7. Nominalne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym  
parówek wieprzowych  

y = 0,0091x + 1,9191
R² = 0,6036
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R² = 0,842
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 

Wykres 4.8. Realne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym parówek wieprzowych  
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 4.9. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �rednioroczne 
w uj�ciu nominalnym) w �a�cuchu marketingowym schabu �rodkowego 

a) skup i przetwórstwo 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 4.10. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci  
�rednioroczne w uj�ciu realnym) w �a�cuchu marketingowym schabu �rodkowego 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Tabela 4.1. Maksymalne wzgl�dne wahania nominalnych i realnych rozst�pów  
cenowych w �a�cuchu marketingowym schabu �rodkowego [%] 

Maksymalne wzgl�dne spadki Maksymalne wzgl�dne wzrosty 
Lata Skup i  prze-

twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 
i detal 

Skup i prze-
twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 

i detal 
Nominalne rozst�py cenowe 

1996 -1,5 -1,3 -8,2 5,1 7,4 30,3 
1997 -3,0 -3,2 -13,3 3,9 5,9 22,0 
1998 -2,2 -2,5 -20,2 3,1 3,4 9,9 
1999 -6,2 -5,7 -6,9 3,5 4,1 16,9 
2000 -3,2 -2,8 -8,9 3,7 4,9 13,6 
2001 -2,1 -3,1 -12,3 2,4 3,4 17,2 
2002 -5,0 -4,1 -11,4 3,1 4,5 12,9 
2003 -8,6 -5,7 -13,9 4,7 5,3 28,2 
2004 -4,0 -3,6 -23,7 6,9 10,9 68,6 
2005 -4,0 -6,1 -15,3 2,0 2,6 13,6 
2006 -2,6 -5,0 -25,2 4,9 7,4 55,6 
2007 -3,0 -4,4 -20,9 3,2 6,1 27,3 
2008 -1,9 -2,3 -15,8 1,4 3,8 32,0 

Realne rozst�py cenowe 
1996 -2,9 -2,8 -9,3 3,6 5,4 27,9 
1997 -3,8 -3,9 -13,2 3,8 5,8 21,9 
1998 -1,9 -3,0 -20,6 2,3 2,5 9,5 
1999 -6,8 -6,2 -7,9 2,9 3,1 15,3 
2000 -3,4 -3,1 -9,3 4,0 5,3 13,9 
2001 -2,1 -3,6 -12,8 1,3 2,3 16,3 
2002 -4,5 -3,6 -11,5 2,3 3,7 12,0 
2003 -8,7 -5,8 -14,2 4,1 4,7 27,7 
2004 -4,3 -3,7 -23,9 5,9 11,0 68,8 
2005 -3,9 -6,0 -15,2 1,6 2,2 13,5 
2006 -2,5 -4,9 -25,0 4,6 7,2 55,2 
2007 -3,3 -4,7 -20,9 3,6 6,4 27,7 
2008 -2,6 -2,5 -16,1 1,2 3,6 31,1 

	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 4.11. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci  
�rednioroczne w uj�ciu nominalnym) w �a�cuchu marketingowym szynki wieprzowej  

a) skup i przetwórstwo 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 4.12. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci  
�rednioroczne w uj�ciu realnym) w �a�cuchu marketingowym szynki wieprzowej  

a) skup i przetwórstwo 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Tabela 4.2. Maksymalne wzgl�dne wahania nominalnych i realnych rozst�pów  
cenowych w �a�cuchu marketingowym szynki wieprzowej [%] 

Maksymalne wzgl�dne spadki Maksymalne wzgl�dne wzrosty 
Lata Skup i  prze-

twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 
i detal 

Skup i prze-
twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 

i detal 
Nominalne rozst�py cenowe 

1996 -0,6 -0,6 -5,6 4,0 4,5 12,8 
1997 -1,6 -2,0 -11,1 2,1 2,6 13,9 
1998 -1,4 -1,3 -5,1 2,7 2,2 4,6 
1999 -3,5 -3,4 -2,7 2,5 3,5 14,3 
2000 -2,1 -1,5 -8,7 3,1 3,6 6,7 
2001 -1,2 -1,7 -6,0 2,1 2,7 6,4 
2002 -2,4 -2,4 -4,6 3,1 2,5 1,8 
2003 -6,3 -2,8 -1,5 5,0 3,7 14,7 
2004 -2,5 -3,0 -5,5 5,0 7,0 13,2 
2005 -2,3 -2,2 -3,2 2,2 2,6 4,6 
2006 -1,9 -2,0 -6,9 2,7 2,4 3,6 
2007 -2,4 -1,7 -6,0 2,8 2,9 8,5 
2008 -3,0 -3,1 -8,3 2,4 2,8 5,9 

Realne rozst�py cenowe 
1996 -2,1 -2,1 -7,0 2,1 3,0 11,2 
1997 -2,6 -3,0 -10,9 2,0 2,5 12,6 
1998 -2,2 -2,2 -5,6 1,9 1,4 5,2 
1999 -4,1 -4,0 -3,3 1,5 2,0 13,6 
2000 -2,4 -2,8 -10,3 3,4 3,9 6,2 
2001 -1,2 -2,2 -6,5 1,0 1,6 5,6 
2002 -2,2 -1,9 -4,5 2,2 1,7 1,6 
2003 -6,4 -2,9 -1,4 4,4 3,1 14,2 
2004 -2,7 -3,2 -5,8 5,1 7,2 13,3 
2005 -2,1 -2,0 -3,5 2,0 2,5 4,5 
2006 -1,8 -2,5 -6,9 2,7 2,3 3,6 
2007 -2,7 -1,7 -5,8 2,2 2,3 8,0 
2008 -3,4 -3,5 -8,3 2,0 2,4 5,7 

	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 4.13. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci  
�rednioroczne w uj�ciu nominalnym) w �a�cuchu marketingowym  

kie�basy „Zwyczajnej” 

a) skup i przetwórstwo 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 4.14. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci  
�rednioroczne w uj�ciu realnym) w �a�cuchu marketingowym kie�basy „Zwyczajnej” 

a) skup i przetwórstwo 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Tabela 4.3. Maksymalne wzgl�dne wahania nominalnych i realnych rozst�pów  
cenowych w �a�cuchu marketingowym kie�basy zwyczajnej [%] 

Maksymalne wzgl�dne spadki Maksymalne wzgl�dne wzrosty 
Lata Skup i  prze-

twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 
i detal 

Skup i prze-
twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 

i detal 
Nominalne rozst�py cenowe 

1996 -4,3 -2,0 -4,1 9,5 10,2 24,5 
1997 -6,1 -5,0 -8,1 4,7 4,0 14,8 
1998 -4,3 -3,2 -5,4 8,8 6,6 6,7 
1999 -9,3 -9,8 -21,3 7,7 6,8 14,0 
2000 -5,7 -4,2 -18,4 7,5 5,6 50,0 
2001 -6,4 -7,1 -10,2 6,8 7,5 29,5 
2002 -6,8 -6,2 -10,1 10,0 7,8 3,5 
2003 -8,6 -5,8 -4,3 15,5 11,2 35,1 
2004 -11,6 -9,3 -16,8 13,1 13,8 15,6 
2005 -7,3 -6,2 -6,8 8,3 10,5 17,1 
2006 -6,3 -6,0 -13,5 8,1 6,2 10,7 
2007 -4,6 -5,6 -9,7 10,6 11,0 13,7 
2008 -7,6 -5,2 -14,5 11,2 6,1 14,8 

Realne rozst�py cenowe 
1996 -4,2 -3,4 -6,1 8,0 8,6 24,6 
1997 -6,8 -5,7 -8,0 3,4 2,9 13,2 
1998 -3,9 -2,8 -5,9 8,1 5,9 7,3 
1999 -9,8 -10,4 -21,9 6,2 5,3 13,3 
2000 -5,9 -4,6 -19,1 7,1 5,3 50,5 
2001 -6,9 -7,5 -10,7 5,6 6,4 29,1 
2002 -6,3 -5,8 -9,7 9,2 6,9 3,9 
2003 -8,7 -5,5 -4,8 14,8 10,6 34,6 
2004 -11,8 -9,5 -17,5 13,3 13,9 15,7 
2005 -7,1 -6,0 -7,1 8,2 10,4 16,9 
2006 -6,6 -5,9 -13,4 8,0 6,0 11,0 
2007 -4,6 -5,6 -9,4 9,9 10,3 12,8 
2008 -8,0 -5,6 -14,5 10,7 5,6 15,2 

	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 4.15. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci  
�rednioroczne w uj�ciu nominalnym) w �a�cuchu marketingowym  

parówek wieprzowych 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 4.16. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci  
�rednioroczne w uj�ciu realnym) w �a�cuchu marketingowym parówek wieprzowych 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Tabela 4.4. Maksymalne wzgl�dne wahania nominalnych i realnych rozst�pów  
cenowych w �a�cuchu marketingowym parówek wieprzowych [%] 

Maksymalne wzgl�dne spadki Maksymalne wzgl�dne wzrosty 
Lata Skup i  prze-

twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 
i detal 

Skup i prze-
twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 

i detal 
Nominalne rozst�py cenowe 

1996 -8,7 -6,5 -2,9 * 16,2 * 
1997 -9,5 -8,6 -7,3 8,4 5,4 13,2 
1998 -7,5 -5,5 -6,5 17,1 11,6 5,6 
1999 -14,9 -13,1 -6,0 12,3 9,9 12,7 
2000 -15,6 -8,4 -4,9 18,7 11,3 18,9 
2001 -12,6 -8,8 -1,6 12,6 10,7 7,5 
2002 -10,6 -7,6 -3,6 18,1 12,1 2,9 
2003 -8,6 -7,3 -5,0 23,5 13,7 7,0 
2004 -16,1 -12,4 -15,3 18,1 17,0 36,0 
2005 -9,0 -6,1 -1,1 11,5 13,4 17,0 
2006 -9,2 -7,0 -5,8 12,8 9,5 4,2 
2007 -8,7 -4,4 -4,9 16,9 8,8 4,4 
2008 -8,0 -6,9 -5,1 11,1 7,2 5,9 

Realne rozst�py cenowe 
1996 -9,5 -6,4 -4,9 * 14,6 * 
1997 -10,4 -9,3 -8,1 7,3 4,1 13,0 
1998 -7,2 -5,1 -7,0 16,4 10,9 6,2 
1999 -15,4 -13,6 -6,6 11,3 8,4 12,0 
2000 -16,2 -9,0 -5,6 18,2 10,8 19,2 
2001 -13,0 -9,3 -1,5 11,3 9,5 6,3 
2002 -10,1 -7,1 -3,2 17,2 11,3 2,1 
2003 -8,2 -6,9 -4,7 22,8 13,0 6,6 
2004 -16,4 -12,6 -16,0 17,4 17,1 36,1 
2005 -8,8 -5,9 -1,4 11,4 13,3 16,9 
2006 -9,2 -7,3 -6,1 12,7 9,4 4,1 
2007 -8,5 -4,4 -5,3 16,2 8,1 4,7 
2008 -8,4 -7,2 -5,0 10,7 6,8 5,6 

* - nie odnotowano spadków lub wzrostów 

	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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4.2. Struktura cen w �a�cuchach marketingowych produktów 

Struktur� cen w analizowanych �a�cuchach marketingowych produktów 
wieprzowych zilustrowano na wykresach 4.17-4.21. Udzia� cen skupu �ywca 
wieprzowego w cenach detalicznych poszczególnych produktów by� w badanym 
okresie stosunkowo wysoki. W przypadku schabu �rodkowego wynosi�  
od ok. 25% do nieco ponad 30%, za� w przypadku szynki wieprzowej gotowa-
nej oscylowa� wokó� 20%. Zdecydowanie wi�kszy by� on w przypadku kie�basy 
„Zwyczajnej” (ok. 40%) i parówek wieprzowych (w przedziale od 40% do pra-
wie 60%). 

Udzia� ogniw przetwórstwa i detalu w cenach detalicznych produktów 
wieprzowych by� w badanym okresie do�	 silnie zró�nicowany. W przypadku 
schabu �rodkowego udzia� przetwórstwa wynosi� �rednio nieco ponad 60%, na-
tomiast detalu ok. 10%. W cenie detalicznej szynki wieprzowej udzia� ogniwa 
przetwórstwa waha� si� od 57,9% do 70,6%, za� ogniwa detalu od 10,7% do 
21,4%. Udzia� ogniwa przetwórstwa by� wyra�nie ni�szy w cenach detalicznych 
kie�basy „Zwyczajnej” (od 38,2% do 56%) oraz parówek wieprzowych (od 27,9 
% do 41,4%), natomiast ogniwa detalu nie odbiega� bardzo znacz�co od wielko-
�ci odnotowanych w przypadku schabu �rodkowego i szynki gotowanej, zawie-
raj�c si� odpowiednio w przedzia�ach od 6,9% do 16,2% oraz od 12% do 21,3%. 

W porównaniu do ogniwa detalu ogniwo przetwórstwa mia�o wprawdzie 
znacznie wi�kszy udzia� w cenach detalicznych niezale�nie od rodzaju produktu, 
ale daje si� zaobserwowa	 tendencja do wzrostu udzia�u ogniwa detalu kosztem 
ogniwa przetwórstwa. Wskazuje to na os�abienie si�y przetargowej sektora prze-
twórstwa wieprzowiny oraz rosn�cej presji cenowej ze strony sektora handlu 
detalicznego. 
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Wykres 4.17. Udzia� poszczególnych ogniw �a�cucha marketingowego w cenie  
detalicznej schabu �rodkowego 

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Detal 7,2 8,7 9,4 9,6 10,0 10,7 9,8 11,0 10,6 12,1 9,9 10,5 11,4
Przetwórstwo 62,9 60,2 63,8 65,5 62,2 59,0 63,4 62,8 59,7 59,6 62,7 63,4 60,4
Skup 29,9 31,1 26,9 24,9 27,8 30,3 26,8 26,2 29,8 28,3 27,4 26,1 28,2
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie bada�. 

Wykres 4.18. Udzia� poszczególnych ogniw �a�cucha marketingowego w cenie  
detalicznej szynki wieprzowej gotowanej 

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Detal 10,7 10,8 11,0 11,8 13,9 15,5 15,7 20,8 20,9 21,4 19,8 19,9 20,3
Przetwórstwo 69,2 66,8 69,4 70,6 66,3 62,8 66,1 61,8 57,9 59,3 61,9 62,4 59,9
Skup 20,1 22,4 19,6 17,6 19,8 21,7 18,2 17,4 21,2 19,2 18,3 17,7 19,8
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie bada�. 
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Wykres 4.19. Udzia� poszczególnych ogniw �a�cucha marketingowego w cenie  
detalicznej kie�basy „Zwyczajnej” 

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Detal 8,6 10,9 10,4 7,1 6,9 9,5 10,4 16,2 14,5 15,4 14,3 14,8 16,0
Przetwórstwo 49,1 43,9 50,4 56,0 51,3 44,1 50,4 45,2 38,2 42,5 44,8 45,9 41,7
Skup 42,3 45,2 39,2 36,8 41,9 46,4 39,2 38,6 47,3 42,1 41,0 39,3 42,2
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie bada�. 

Wykres 4.20. Udzia� poszczególnych ogniw �a�cucha marketingowego w cenie  
detalicznej parówek wieprzowych 

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Detal 13,1 13,0 13,4 12,0 13,3 16,4 17,4 18,5 15,8 20,7 20,9 21,3 21,0
Przetwórstwo 33,1 28,2 36,0 41,4 34,7 27,9 36,1 36,5 31,2 34,3 36,1 38,4 36,1
Skup 53,8 58,8 50,6 46,6 52,0 55,7 46,5 45,0 53,0 45,0 43,0 40,2 42,9
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie bada�. 
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Wykres. 4.21. Struktura �rednich cen w ogniwach �a�cuchów marketingowych  
wybranych produktów na rynku mi�sa wieprzowego w badanym okresie 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 



 93

4.3. Rozst�py cenowe na tle wielko�ci produkcji i spo�ycia 

Poszukuj�c zwi�zków mi�dzy wielko�ci� rozst�pów w analizowanych 
�a�cuchach marketingowych produktów wieprzowych a wielko�ci� produkcji  
i spo�ycia odpowiadaj�cych im grup produktów obliczono wspó�czynniki kore-
lacji dla odpowiednich par zmiennych, których warto�ci zamieszczono w tabeli 
4.5. Kszta�towanie si� par zmiennych skorelowanych w badanym okresie na po-
ziomie statystycznie istotnym przedstawiono równie� na wykresach 4.22-4.23. 

Statystycznie istotne zale�no�ci mi�dzy rozst�pami cenowymi w analizo-
wanych �a�cuchach marketingowych produktów wieprzowych a poziomem pro-
dukcji i spo�ycia odpowiadaj�cych im rodzajowo grup produktów wyst�pi�y je-
dynie w dwóch przypadkach. Nominalne rozst�py cenowe w �a�cuchu marke-
tingowym szynki wieprzowej w ogniwach przetwórstwa i skupu by�y dodatnio 
skorelowane z wielko�ci� produkcji szynek i �opatek wieprzowych. Sugeruje to 
dodatnie oddzia�ywanie rozst�pu cenowego mi�dzy ogniwami przetwórstwa  
i skupu na poda� tych produktów. Nominalne rozst�py cenowe w ogniwach de-
talu i przetwórstwa by�y z kolei ujemnie skorelowane z wielko�ci� spo�ycia w�-
dlin podrobowych, co mo�na traktowa	 jako przejaw ujemnego wp�ywu wzrostu 
rozst�pu cenowego mi�dzy tymi ogniwami na b�d�cy odzwierciedleniem popytu 
poziom spo�ycia tej grupy produktów. Jednak zale�no�ci te trudno uzna	  
za przekonuj�cy dowód na powi�zanie wielko�ci rozst�pów cenowych na rynku 
wieprzowiny i produktów wieprzowych z poda�� i popytem. Ponadto �aden  
z obliczonych wspó�czynników korelacji mi�dzy realnymi rozst�pami cenowy-
mi a produkcj� i spo�yciem tych produktów nie by� statystycznie istotny.  
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Wykres 4.22. Kszta�towanie si� rozst�pów cenowych w ogniwie przetwórstwa szynki 
wieprzowej (ceny nominalne) oraz wielko�ci produkcji szynek i �opatek wieprzowych 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 

Wykres 4.23. Kszta�towanie si� rozst�pów cenowych w ogniwie detalu parówek  
wieprzowych oraz przeci�tnego spo�ycia w�dlin podrobowych 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Tabela 4.5. Korelacja mi�dzy rozst�pami cenowymi w analizowanych �a�cuchach  
wybranych produktów na rynku produktów wieprzowych a wielko�ci� produkcji 

i spo�ycia odpowiadaj�cym im grup produktowych 

Wspó�czynniki korelacji 

Produkt Rozst�p cenowy  
przetwórstwo-skup  

a wielko�	 produkcji1) 

Rozst�p cenowy  
detal-przetwórstwo  
a wielko�	 spo�ycia2) 

rozst�py cenowe w uj�ciu nominalnym  
Schab �rodkowy 
Szynka wieprzowa 
Kie�basa „Zwyczajna” 
Parówki wieprzowe 

- 
0,58* 

-0,22 
-0,13 

-0,09 
-0,21 
0,09 

-0,39* 
rozst�py cenowe w uj�ciu realnym  

Schab �rodkowy 
Szynka wieprzowa 
Kie�basa „Zwyczajna” 
Parówki wieprzowe 

- 
0,22 

-0,32 
-0,19 

-0,12 
-0,28 
-0,01 
-0,14 

1) dane o wielko�ci produkcji dotycz� nast�puj�cych grup produktowych: szynki i �opatki 
wieprzowe, kie�basy z wyj�tkiem w�trobianych; N=48. 

2) dane o wielko�ci spo�ycia dotycz� grup produktowych: mi�so wieprzowe �wie�e lub 
ch�odzone, w�dliny wysokogatunkowe i kie�basy trwa�e, w�dliny podrobowe; N=36. 

*   istotno�	 statystyczna na poziomie p<0,05. 

	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS.
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5. Rozst�py cenowe na rynku wo�owiny i produktów  
wo�owych 

5.1. Rozst�py cenowe w uj�ciu nominalnym i realnym 
W analizie rozst�pów cenowych na rynku wo�owiny i produktów wo�o-

wych pod uwag� wzi�to ceny skupu �ywca wo�owego oraz ceny mi�sa wo�owe-
go z ko�ci� (szponder), mi�sa wo�owego z ko�ci� (rostbef) oraz mi�sa wo�owe-
go bez ko�ci (udziec) w ogniwach przetwórstwa i detalu. Na wykresach 5.1-5.6 
zilustrowano tendencje w kszta�towaniu si� miesi�cznych nominalnych i real-
nych rozst�pów cenowych w �a�cuchach marketingowych poszczególnych pro-
duktów. Zakres wzgl�dnych i maksymalnych waha� miesi�cznych rozst�pów 
cenowych w badanym okresie obrazuj� dane zawarte w tabelach 5.1-5.3.  
Natomiast na wykresach 5.7-5.12 przedstawiono tendencje w kszta�towaniu si� 
rozst�pów �redniorocznych w zestawieniu z cenami �redniorocznymi w uj�ciu 
nominalnym i realnym. 

Nominalne rozst�py cenowe mi�dzy poszczególnymi ogniwami we 
wszystkich analizowanych �a�cuchach marketingowych produktów wo�owych 
wykazywa�y w badanym okresie bardzo wyra�ne tendencje do wzrostu. Ich na-
silenie ró�ni�o si� w zale�no�ci od rozpatrywanych ogniw, nie mniej jednak by�o 
na tyle du�e, �e równie� realne rozst�py cenowe, nie licz�c rozst�pu cenowego 
mi�dzy ogniwami detalu i przetwórstwa w �a�cuchu marketingowym szpondera 
(praktycznie bior�c brak trendu), cechowa�y tendencje wzrostowe. Oznacza to, 
�e tempo wzrostu tych rozst�pów w �a�cuchach marketingowych produktów 
wo�owych by�o wy�sze od inflacji. 

We wszystkich przypadkach widoczny jest tak�e gwa�towny wzrost roz-
st�pów cen w 2004 roku, zwi�zany z akcesj� Polski do UE. Wahania cen �red-
niorocznych w poszczególnych ogniwach �a�cuchów marketingowych analizo-
wanych produktów, rozpatrywane na tle przebiegu rozst�pów cenowych wska-
zuj�, �e szoki cenowe przenosz� si� relatywnie szybko mi�dzy ogniwami z do�	 
podobn� si��. Krzywe �redniorocznych rozst�pów cenowych mi�dzy poszcze-
gólnymi ogniwami s� praktycznie równoleg�e, aczkolwiek ich najsilniejsze po-
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wi�zanie ma miejsce mi�dzy ko�cowymi ogniwami �a�cuchów marketingo-
wych, a relatywnie najs�absze mi�dzy pierwszym i ostatnim. 

Wyst�puj�ce w badanym okresie wzgl�dne wahania miesi�cznych rozst�-
pów cenowych mia�y do�	 regularny charakter. Zarówno maksymalne spadki 
jak maksymalne wzrosty nie przekracza�y na ogó� 10% z wyj�tkiem 2004 roku, 
w którym szok popytowy doprowadzi� do bardzo znacznego skoku maksymal-
nych wzrostów rozst�pów cenowych. Mi�dzy ogniwami detalu i przetwórstwa 
przekroczy� on nawet 100%. Warto przy tym zaznaczy	, �e maksymalne wzro-
sty wyst�puj�ce mi�dzy ogniwami detalu i przetwórstwa oraz detalu i skupu, 
zw�aszcza liczone w uj�ciu realnym, s� przewa�nie wy�sze ni� maksymalne 
spadki. Z jednej strony jest to powi�zane ze wzrostowymi tendencjami realnych 
rozst�pów cenowych, a z drugiej po�rednio �wiadczy o asymetrii transmisji sy-
gna�ów cen. 
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Wykres 5.1. Nominalne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym  
mi�sa wo�owego z ko�ci� (szponder) 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 

Wykres 5.2. Realne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym  
mi�sa wo�owego z ko�ci� (szponder)  
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 5.3. Nominalne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym  
mi�sa wo�owego z ko�ci� (rostbef)  
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 

Wykres 5.4. Realne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym  
mi�sa wo�owego z ko�ci� (rostbef)  
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 5.5. Nominalne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym  
mi�sa wo�owego bez ko�ci (udziec) 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 

Wykres 5.6. Realne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym  
mi�sa wo�owego bez ko�ci (udziec) 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 



 101

Wykres 5.7. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �rednioroczne 
w uj�ciu nominalnym) w �a�cuchu marketingowym mi�sa wo�owego z ko�ci� (szponder) 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 5.8. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �rednioroczne 
w uj�ciu realnym) w �a�cuchu marketingowym mi�sa wo�owego z ko�ci� (szponder) 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Tabela 5.1. Maksymalne wzgl�dne wahania nominalnych i realnych rozst�pów  
cenowych w �a�cuchu marketingowym wo�owego z ko�ci� (szpondera) [%] 

Maksymalne wzgl�dne spadki Maksymalne wzgl�dne wzrosty 
Lata Skup i  prze-

twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 
i detal 

Skup i prze-
twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 

i detal 
Nominalne rozst�py cenowe 

1996 -1,6 -1,9 -2,6 4,1 5,6 11,0 
1997 -0,4 -1,1 -6,1 3,0 2,1 3,3 
1998 -4,7 -2,6 -4,5 2,3 1,3 4,9 
1999 -2,0 -0,7 -3,3 2,7 3,8 7,4 
2000 -3,0 -1,2 -6,2 6,5 4,6 11,3 
2001 -9,0 -8,1 -4,8 5,2 3,7 6,4 
2002 -3,2 -2,5 -4,1 2,0 1,8 1,7 
2003 -2,7 -2,0 -4,7 3,3 2,3 5,3 
2004 -3,0 -2,4 -13,0 16,0 21,5 111,7 
2005 -3,9 -2,8 -3,0 2,8 3,4 9,8 
2006 -1,7 -2,8 -11,4 2,8 2,2 8,3 
2007 -1,9 -2,0 -8,5 2,5 2,0 6,2 
2008 - - - - - - 

Realne rozst�py cenowe 
1996 -2,8 -3,1 -3,8 2,2 3,7 10,4 
1997 -0,8 -3,1 -8,8 2,6 2,0 2,2 
1998 -5,0 -3,0 -5,2 0,4 0,4 4,1 
1999 -2,8 -1,6 -4,7 2,0 3,2 6,7 
2000 -3,9 -2,3 -6,9 5,7 3,5 10,4 
2001 -9,8 -8,8 -5,6 5,1 3,6 6,2 
2002 -3,3 -2,6 -3,7 2,2 2,0 1,6 
2003 -2,9 -2,2 -5,0 2,9 2,3 4,7 
2004 -3,1 -2,5 -13,3 15,0 21,6 111,9 
2005 -3,8 -2,7 -3,0 2,6 3,0 9,6 
2006 -1,7 -2,8 -11,6 2,6 1,9 7,8 
2007 -2,1 -1,9 -9,1 2,0 1,9 5,5 
2008 - - - - - - 

 - brak danych dla wszystkich miesi�cy 

	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 5.9. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �rednioroczne 
w uj�ciu nominalnym) w �a�cuchu marketingowym mi�sa wo�owego z ko�ci� (rostbef) 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 5.10. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �rednioroczne 
w uj�ciu realnym) w �a�cuchu marketingowym mi�sa wo�owego z ko�ci� (rostbef) 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Tabela 5.2. Maksymalne wzgl�dne wahania nominalnych i realnych rozst�pów  
cenowych w �a�cuchu marketingowym mi�sa wo�owego z ko�ci� (rostbefu) [%] 

Maksymalne wzgl�dne spadki Maksymalne wzgl�dne wzrosty 
Lata Skup i  prze-

twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 
i detal 

Skup i prze-
twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 

i detal 
Nominalne rozst�py cenowe 

1996 -1,0 -0,9 -8,3 4,4 4,0 18,2 
1997 * -0,7 -7,7 2,2 1,7 3,9 
1998 -2,4 -1,3 -4,3 1,1 1,0 11,3 
1999 -1,8 -0,5 -5,6 1,7 3,3 17,3 
2000 -1,1 -0,9 -6,7 4,8 4,0 12,6 
2001 -4,8 -6,0 -13,4 2,4 2,3 8,6 
2002 -1,9 -1,7 -4,8 1,5 1,0 7,1 
2003 -1,2 -0,9 -5,8 1,9 2,2 6,1 
2004 -2,5 -1,3 -22,5 11,9 14,9 100,0 
2005 -1,4 -2,0 -6,1 2,5 2,0 7,5 
2006 -0,4 -1,4 -7,0 1,7 1,3 7,5 
2007 -1,4 -1,4 -18,6 1,8 1,6 14,9 
2008 -0,5 -0,6 -41,5 4,6 1,8 26,3 

Realne rozst�py cenowe 
1996 -2,3 -2,1 -9,2 2,5 3,0 18,3 
1997 -2,6 -2,1 -7,8 2,1 1,0 1,0 
1998 -2,9 -2,1 -4,9 0,1 0,1 9,4 
1999 -2,6 -1,3 -7,0 1,9 2,7 16,6 
2000 -2,0 -2,1 -7,4 4,1 2,9 11,7 
2001 -5,5 -6,7 -14,1 2,3 2,2 8,3 
2002 -2,0 -1,8 -5,6 1,7 1,2 7,0 
2003 -1,4 -1,1 -5,4 1,7 2,2 6,1 
2004 -2,6 -1,4 -22,8 10,9 15,0 100,2 
2005 -1,3 -1,9 -6,0 2,6 2,0 7,1 
2006 -0,6 -1,4 -7,0 1,5 1,2 7,3 
2007 -2,2 -1,8 -18,9 2,1 1,8 14,0 
2008 -0,9 -0,7 -41,8 4,2 1,8 25,9 

* - nie odnotowano spadków lub wzrostów 

	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 5.11. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �rednioroczne 
w uj�ciu nominalnym) w �a�cuchu marketingowym mi�sa wo�owego bez ko�ci (ud
ca) 

a) skup i przetwórstwo 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 5.12. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �rednioroczne 
w uj�ciu realnym) w �a�cuchu marketingowym mi�sa wo�owego bez ko�ci (ud
ca) 

a) skup i przetwórstwo 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Tabela 5.3. Maksymalne wzgl�dne wahania nominalnych i realnych rozst�pów  
cenowych w �a�cuchu marketingowym mi�sa wo�owego bez ko�ci (ud
ca) [%] 

Maksymalne wzgl�dne spadki Maksymalne wzgl�dne wzrosty 
Lata Skup i  prze-

twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 
i detal 

Skup i prze-
twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 

i detal 
Nominalne rozst�py cenowe 

1996 -0,1 -0,8 -9,4 3,4 3,7 19,0 
1997 -0,6 -0,5 -7,1 1,6 2,0 8,5 
1998 -1,4 -1,2 -2,7 0,6 0,4 10,6 
1999 -11,5 -0,6 -3,2 1,9 2,3 93,7 
2000 -0,9 -0,9 -6,5 4,4 4,3 5,5 
2001 -4,9 -4,5 -4,2 1,9 1,1 3,5 
2002 -1,5 -0,9 -4,8 0,9 0,4 3,0 
2003 -1,6 -1,0 -3,1 2,2 1,5 4,8 
2004 -1,5 -0,7 -11,4 13,8 15,3 53,1 
2005 -0,9 -1,1 -22,3 5,4 1,6 7,7 
2006 -0,9 -0,6 -9,3 2,5 2,0 21,0 
2007 -1,1 -1,2 -12,5 1,7 1,1 14,4 
2008 -4,2 -0,3 -19,2 3,6 0,9 31,7 

Realne rozst�py cenowe 
1996 -1,4 -2,1 -10,3 1,5 2,2 19,1 
1997 -2,5 -2,8 -7,9 1,5 1,9 7,0 
1998 -2,6 -2,6 -4,0 0,2 0,1 8,8 
1999 -12,1 -1,5 -3,3 2,2 1,7 92,5 
2000 -1,7 -1,8 -7,2 3,3 3,2 5,1 
2001 -5,6 -5,2 -4,3 1,6 0,8 2,7 
2002 -1,6 -1,0 -4,7 1,1 0,6 2,9 
2003 -1,7 -1,2 -2,8 2,5 1,7 4,7 
2004 -1,6 -0,8 -11,7 12,8 15,4 53,2 
2005 -0,7 -1,0 -22,4 5,3 1,2 7,9 
2006 -1,4 -0,6 -9,3 2,5 2,0 20,4 
2007 -1,9 -1,4 -12,8 1,1 1,3 13,4 
2008 -4,1 -0,7 -19,5 3,2 0,6 31,8 

	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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5.2. Struktura cen w �a�cuchach marketingowych produktów 

Udzia�y poszczególnych ogniw �a�cuchów marketingowych w cenach de-
talicznych uwzgl�dnionych w analizie produktów wo�owych przedstawiono na 
wykresach 5.13-5.16. W badanym okresie udzia� cen skupu �ywca wo�owego  
w cenach detalicznych tych produktów ulega� wahaniom w nast�puj�cych grani-
cach: od 32,7% do 44,1% w przypadku szpondera, od 22,4% do 32,8% w przy-
padku rostbefu i od 17,2% do 22,8% w przypadku ud�ca. Bior�c pod uwag� ofe-
rowany konsumentom stopie� przetworzenia rozpatrywanych produktów wydaje 
si�, �e udzia� cen skupu w cenach detalicznych jest relatywnie niski. Co wi�cej 
zauwa�alne s� wyra�ne tendencje spadkowe udzia�u cen skupu w cenach deta-
licznych wskazuj�ce na malej�c� wraz z up�ywem czasu rol� hodowców byd�a 
rze�nego w kszta�towaniu cen produktów ko�cowych. G�ówn� rol� w tym za-
kresie odgrywa ogniwo przetwórstwa ponosz�ce koszty uboju, rozbioru tusz, 
sch�adzania, magazynowania i transportu. Udzia� tego ogniwa w cenach deta-
licznych wynosi� w przypadku szpondera od 40% do ponad 55%, za� w przy-
padku rostbefu i ud�ca od ok. 60% do ponad 70%. W odniesieniu do wszystkich 
tych produktów udzia� ogniwa przetwórstwa w cenie detalicznej wzrasta� g�ow-
nie kosztem ogniwa skupu. Ogniwo detalu mia�o �rednio nieco ponad 9% udzia� 
w cenie detalicznej rostbefu, blisko 12% w cenie ud�ca i przekraczaj�cy 13%  
w cenie szpondera. Udzia�y te ulega�y w poszczególnych latach badanego okre-
su ró�nokierunkowym wahaniom, którym nie towarzyszy�y wyra�ne tendencje 
d�ugookresowe. 
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Wykres 5.13. Udzia� poszczególnych ogniw �a�cucha marketingowego w cenie  
detalicznej mi�sa wo�owego z ko�ci� (szponder) 

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Detal 15,9 15,0 13,4 14,9 15,4 14,6 14,6 12,9 10,6 13,6 12,5 11,1 11,3
Przetwórstwo 40,0 45,3 47,8 45,6 44,5 49,2 50,6 54,4 54,7 51,6 53,7 56,0 55,6
Skup 44,1 39,7 38,7 39,6 40,1 36,2 34,8 32,7 34,7 34,8 33,8 32,9 33,0
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie bada�. 

Wykres 5.14. Udzia� poszczególnych ogniw �a�cucha marketingowego w cenie  
detalicznej mi�sa wo�owego z ko�ci� (rostbef) 

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Detal 8,1 7,7 7,6 9,0 9,6 9,6 9,8 9,5 9,7 11,8 11,6 9,3 4,7
Przetwórstwo 59,2 62,9 63,9 62,1 60,9 63,4 64,5 66,8 65,2 63,3 64,5 67,8 72,9
Skup 32,8 29,3 28,5 28,9 29,5 27,0 25,7 23,7 25,1 25,0 23,9 22,9 22,4
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie bada�. 
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Wykres 5.15. Udzia� poszczególnych ogniw �a�cucha marketingowego w cenie  
detalicznej mi�sa wo�owego bez ko�ci (udziec) 

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Detal 6,0 6,9 8,6 16,5 15,5 14,5 13,6 13,3 14,4 11,6 10,5 9,6 10,0
Przetwórstwo 71,2 72,5 71,4 63,2 63,7 66,0 67,5 68,9 66,5 68,9 70,8 72,7 72,8
Skup 22,8 20,6 20,1 20,3 20,9 19,5 19,0 17,8 19,1 19,5 18,7 17,7 17,2
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie bada�. 

Wykres. 5.16. Struktura �rednich cen w ogniwach �a�cuchów marketingowych  
wybranych produktów na rynku mi�sa wo�owego 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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5.3. Rozst�py cenowe na tle wielko�ci produkcji i spo�ycia 

Wyniki oblicze� maj�cych na celu ustalenie si�y zwi�zków mi�dzy wiel-
ko�ci� nominalnych i realnych rozst�pów cenowych w analizowanych �a�cu-
chach marketingowych wybranych produktów wo�owych, a poziomem produk-
cji i spo�ycia mi�sa wo�owego oraz ciel�cego (�wie�ego lub ch�odzonego) nie 
wskazuj� na wyst�powanie czytelnych zale�no�ci w tym zakresie. Wszystkie 
wspó�czynniki korelacji dla poszczególnych par zmiennych okaza�y si� staty-
stycznie nieistotne (tabela 5.4). Brak jest zatem formalnych podstaw do stwier-
dzenia, �e zmienno�	 rozst�pów cenowych na rynku wo�owiny i produktów  
wo�owych przek�ada�a si� w badanym okresie na relacje popytowo-poda�owe  
na tym rynku. 

Maj�c na uwadze stosunkowo niski stopie� przetworzenia rozpatrywa-
nych produktów wo�owych, przeanalizowano kszta�towanie si� rozst�pów ce-
nowych mi�dzy ogniwami przetwórstwa i skupu w �a�cuchach marketingowych 
poszczególnych produktów na tle wielko�ci skupu �ywca wo�owego (wykresy 
5.17-5.19). Obliczone dla tych par zmiennych wspó�czynniki korelacji s� staty-
stycznie istotne. W przypadku rozst�pów nominalnych wynosi�y one: szponder 
0,63, rostbef 0,33, udziec 0,5., natomiast w przypadku rozst�pów realnych  
odpowiednio: 0,59, 0,36 i 0,61. Wyniki te �wiadcz� o dodatnim zwi�zku mi�dzy 
rozst�pami cenowymi mi�dzy ogniwami przetwórstwa i skupu w analizowanych 
�a�cuchach marketingowych produktów wo�owych, a wielko�ci� skupu �ywca 
wo�owego.  
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Wykres 5.17. Kszta�towanie si� rozst�pów cenowych w ogniwie przetwórstwa mi�sa su-
rowego z ko�ci� – szpondera (ceny nominalne) oraz wielko�ci skupu wo�owiny i ciel�ciny 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 

Wykres 5.18. Kszta�towanie si� rozst�pów cenowych w ogniwie przetwórstwa mi�sa su-
rowego z ko�ci� – rostbefu (ceny nominalne) oraz wielko�ci skupu wo�owiny i ciel�ciny 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 5.19. Kszta�towanie si� rozst�pów cenowych w ogniwie przetwórcy mi�sa suro-
wego bez ko�ci – ud
ca (ceny nominalne) oraz wielko�ci skupu wo�owiny i ciel�ciny 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 

Tabela 5.4. Korelacja mi�dzy rozst�pami cenowymi w analizowanych �a�cuchach  
wybranych produktów wo�owych a wielko�ci� produkcji i spo�ycia 

 odpowiadaj�cym im grup produktowych 

Wspó�czynniki korelacji 

Produkt Rozst�p cenowy  
przetwórstwo-skup  

a wielko�	 produkcji1) 

Rozst�p cenowy  
detal-przetwórstwo  
a wielko�	 spo�ycia2) 

rozst�py cenowe w uj�ciu nominalnym  
Mi�so wo�owe z/k (szponder) 
Mi�so wo�owe z/k (rostbef) 
Mi�so wo�owe b/k (udziec) 

0,15 
0,12 
0,22 

0,21 
0,19 
0,13 

rozst�py cenowe w uj�ciu realnym  
Mi�so wo�owe z/k (szponder) 
Mi�so wo�owe z/k (rostbef) 
Mi�so wo�owe b/k (udziec) 

0,18 
0,15 
0,28 

0,23 
0,21 
0,17 

1) dane o wielko�ci produkcji dotycz� grupy produktowej: mi�so wo�owe i ciel�ce �wie�e 
lub ch�odzone; N=48. 

2) dane o wielko�ci spo�ycia dotycz� grupy produktowej: mi�so wo�owe (�wie�e, ch�odzo-
ne); N=36. 

*   istotno�	 statystyczna na poziomie p<0,05. 

	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie bada�. 
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6. Rozst�py cenowe na rynku drobiu i wybranych  
produktów drobiowych 

6.1. Rozst�py cenowe w uj�ciu nominalnym i realnym 

Rozst�py cenowe na rynku drobiu i mi�sa drobiowego analizowano  
w �a�cuchach marketingowych takich produktów jak: kurcz� patroszone, piersi  
z kurcz�cia (filet), szynka drobiowa, parówki drobiowe, udziec indyczy oraz 
piersi indycze. Kszta�towanie si� miesi�cznych nominalnych i realnych rozst�-
pów cenowych mi�dzy ogniwami przetwórstwa i skupu, detalu i przetwórstwa 
oraz detalu i skupu, jak równie� tendencje wyst�puj�ce w �a�cuchach marketin-
gowych poszczególnych produktów zilustrowano na wykresach 6.1-6.12.  
W tabelach 6.1-6.6 zamieszczono wielko�ci najwi�kszych miesi�cznych spad-
ków i wzrostów obrazuj�ce zakres wzgl�dnych waha� tych rozst�pów w bada-
nym okresie.  

Rozst�py cen nominalnych i realnych w �a�cuchu marketingowym kur-
cz�cia patroszonego ulega�y najsilniejszym wahaniom spo�ród wszystkich ana-
lizowanych rozst�pów cenowych na rynku drobiu i produktów drobiowych. 
Nominalne rozst�py cenowe w tym �a�cuchu marketingowym praktycznie nie 
wykazywa�y w badanym okresie wyra�nych trendów d�ugookresowych. W kon-
sekwencji realne rozst�py cenowe podlega�y do�	 wyra�nym trendom spadko-
wym. Podobna sytuacja, aczkolwiek przy znacznie mniejszej zmienno�ci sa-
mych rozst�pów, mia�a miejsce w przypadku �a�cucha marketingowego szynki 
drobiowej. 

W �a�cuchach marketingowych pozosta�ych produktów drobiowych no-
minalne rozst�py cenowe wykazywa�y raczej tendencje do niewielkiego wzro-
stu, który by� jednak na ogó� s�abszy od inflacji. Realne rozst�py cenowe w tych 
�a�cuchach cechowa�y si� wi�c przewa�nie tendencjami spadkowymi lub bra-
kiem czytelnego trendu. Swoistym wyj�tkiem by�o kszta�towanie si� rozst�pów 
cenowych w �a�cuchu marketingowym parówek drobiowych, w którym to no-
minalne rozst�py cenowe mi�dzy ogniwami przetwórstwa i skupu silnie wzra-
sta�y, za� mi�dzy ogniwami detalu i przetwórstwa wyra�nie spada�y. Wzrost 



 117

nominalnych rozst�pów cenowych mi�dzy ogniwami przetwórstwa i skupu  
w tym �a�cuchu marketingowym by� na tyle du�y, �e równie� realne rozst�py 
cenowe cechowa�a wyra�na tendencja wzrostowa. 

Graficzne porównanie wzorców zmienno�ci cen �redniorocznych w po-
szczególnych ogniwach oraz �redniorocznych rozst�pów cenowych w analizo-
wanych �a�cuchach marketingowych produktów przedstawiono na wykresach 
6.13-6.24. Przebieg linii odzwierciedlaj�cych poziom cen w s�siaduj�cych 
ogniwach �a�cuchów marketingowych takich produktów jak kurcz� patroszone, 
szynka i parówki drobiowe jest do�	 zbli�ony. Spadkom i wzrostom cen w jed-
nym ogniwie towarzysz� analogiczne co do kierunku zmiany cen w drugim 
ogniwie. Do�	 zgodny z kierunkiem tych zmian by� te� kierunek zmian realnych 
rozst�pów cenowych, przy czym warto�ci ich maksymalnych wzrostów prze-
wy�sza�y na ogó� warto�ci ich warto�ci maksymalnych spadków. Przejawy tej 
asymetrii nasilaj� si� wraz z przemieszczaniem si� produktów w �a�cuchach 
marketingowych i s� szczególnie widoczne w odniesieniu do rozst�pów liczo-
nych mi�dzy ogniwem detalu i ogniwami pozosta�ymi. Spo�ród analizowanych 
rozst�pów cenowych w �a�cuchach marketingowych produktów z drobiu kurze-
go pewn� odmienno�ci� wzorca zmian w badanym okresie wyró�nia�y si� roz-
st�py w �a�cuchu marketingowym piersi z kurczaka. W przypadku tego produk-
tu w 2004 roku odnotowano najwi�kszy, maksymalny wzrost zarówno nominal-
nych jak i realnych rozst�pów cenowych mi�dzy ogniwami detalu i przetwór-
stwa, wynosz�cy ponad 150%. 

Zmienno�	 �redniorocznych rozst�pów cenowych w �a�cuchach marke-
tingowych produktów indyczych mia�a do�	 podobny charakter jak w przypadku 
wi�kszo�ci �a�cuchów marketingowych produktów z drobiu kurzego. Rozst�py 
cenowe mi�dzy ogniwami przetwórstwa i skupu cechowa�o wyra�nie mniejsze 
zró�nicowanie, ni� rozst�pów cenowych mi�dzy ogniwami detalu i przetwór-
stwa, na co wskazuje porównanie warto�ci ich maksymalnych i minimalnych 
waha� w badanym okresie. 
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Wykres 6.1. Nominalne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym  
kurcz�cia patroszonego 

y = 0,0001x + 1,6925
R² = 0,0004
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 

Wykres 6.2. Realne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym  
kurcz�cia patroszonego  

y = -0,0041x + 1,3414
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 6.3. Nominalne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym  
piersi z kurcz�cia (fileta) 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 

Wykres 6.4. Realne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym  
piersi z kurcz�cia (fileta)  
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 6.5. Nominalne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym szynki drobiowej  
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 

Wykres 6.6. Realne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym szynki drobiowej 

y = -0,0184x + 9,3712
R² = 0,5537

y = -0,0245x + 12,782
R² = 0,6766

y = -0,0061x + 3,4104
R² = 0,1307

0,00

2,00

4,00

6,00

8,00

10,00

12,00

14,00

20
03

20
04

20
05

20
06

20
07

20
08

z�/
kg

szynka drobiowa (prod.) - drób (skup) szynka drobiowa (detal.) - drób (skup)

szynka drobiowa (detal.) - szynka drobiowa (prod.)
 

	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 6.7. Nominalne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym  
parówek drobiowych 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 

Wykres 6.8. Realne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym parówek drobiowych  
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 6.9. Nominalne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym ud
ca indyczego 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS i MRiRW. 

Wykres 6.10. Realne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym ud
ca indyczego  
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS i MRiRW. 
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Wykres 6.11. Nominalne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym piersi indyczych  
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS i MRiRW. 

Wykres 6.12. Realne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym piersi indyczych 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS i MRiRW. 
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Wykres 6.13. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �rednioroczne 
w uj�ciu nominalnym) w �a�cuchu marketingowym kurcz�cia patroszonego 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 6.14. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �rednioroczne 
w uj�ciu realnym) w �a�cuchu marketingowym kurcz�cia patroszonego 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Tabela 6.1. Maksymalne wzgl�dne wahania nominalnych i realnych rozst�pów  
cenowych w �a�cuchu marketingowym kurcz�cia patroszonego [%] 

Maksymalne wzgl�dne spadki Maksymalne wzgl�dne wzrosty 
Lata Skup i  prze-

twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 
i detal 

Skup i prze-
twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 

i detal 
Nominalne rozst�py cenowe 

1996 -7,6 -8,4 -34,9 9,5 15,4 24,8 
1997 -10,8 -5,7 -5,6 10,9 7,4 19,7 
1998 -16,4 -15,2 -28,0 9,6 9,6 25,0 
1999 -18,6 -21,7 -45,7 21,5 24,9 35,8 
2000 -11,8 -13,6 -27,6 22,6 18,1 34,8 
2001 -21,6 -26,0 -35,4 16,5 28,3 82,2 
2002 -18,4 -18,7 -26,9 13,9 9,9 69,4 
2003 -21,7 -23,4 -27,7 24,3 18,5 28,6 
2004 -28,9 -25,3 -28,2 48,8 38,5 85,1 
2005 -24,2 -16,2 -35,3 25,8 13,6 40,7 
2006 -36,1 -18,7 -28,0 18,2 32,9 88,4 
2007 -12,5 -9,9 -15,5 53,3 42,6 58,1 
2008 -9,8 -5,3 -33,7 18,3 10,6 14,5 

Realne rozst�py cenowe 
1996 -7,6 -9,6 -35,7 8,0 13,2 22,4 
1997 -11,8 -6,8 -6,3 9,7 6,2 16,3 
1998 -16,7 -15,6 -28,4 10,2 8,7 24,0 
1999 -19,4 -22,6 -46,2 20,8 24,1 35,0 
2000 -11,5 -14,3 -27,9 22,4 17,3 32,4 
2001 -21,9 -26,3 -35,7 15,6 27,3 80,8 
2002 -18,3 -18,6 -26,9 13,5 9,4 68,9 
2003 -22,2 -23,8 -28,1 24,3 18,5 28,1 
2004 -28,8 -25,0 -27,9 47,5 37,3 85,3 
2005 -24,5 -16,0 -35,2 25,4 13,2 40,2 
2006 -36,2 -18,9 -28,1 17,4 32,3 87,4 
2007 -13,2 -10,4 -15,9 52,6 42,0 57,3 
2008 -10,2 -5,5 -33,7 18,5 10,1 14,0 

	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 6.15. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �rednioroczne 
w uj�ciu nominalnym) w �a�cuchu marketingowym piersi z kurcz�cia 

a) skup i przetwórstwo 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 6.16. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �rednioroczne 
w uj�ciu realnym) w �a�cuchu marketingowym piersi z kurcz�cia 

a) skup i przetwórstwo 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Tabela 6.2. Maksymalne wzgl�dne wahania nominalnych i realnych rozst�pów  
cenowych w �a�cuchu marketingowym piersi z kurcz�cia (fileta) [%] 

Maksymalne wzgl�dne spadki Maksymalne wzgl�dne wzrosty 
Lata Skup i  prze-

twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 
i detal 

Skup i prze-
twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 

i detal 
Nominalne rozst�py cenowe 

1999 -2,0 -3,0 -19,1 6,3 6,0 20,1 
2000 -1,3 -1,1 -7,0 2,9 3,3 18,1 
2001 -3,4 -5,4 -16,5 4,7 5,3 9,2 
2002 -3,3 -6,0 -36,1 2,7 4,3 28,6 
2003 -1,8 -3,0 -27,8 6,0 6,8 51,6 
2004 -7,2 -6,7 -30,5 10,2 12,9 156,8 
2005 -6,8 -6,8 -26,1 7,0 4,6 37,1 
2006 -8,8 -7,0 -18,1 9,2 9,0 34,1 
2007 -3,0 -4,2 -13,6 8,1 10,8 26,6 
2008 * -3,1 -26,8 2,4 2,4 2,1 

Realne rozst�py cenowe 
1999 -2,7 -3,7 -20,0 5,7 5,4 18,5 
2000 -3,0 -2,2 -7,9 1,9 2,6 17,3 
2001 -3,8 -5,7 -16,8 3,9 4,5 8,3 
2002 -3,4 -6,1 -36,1 2,4 4,0 29,1 
2003 -2,4 -3,6 -27,8 6,0 6,9 51,8 
2004 -7,5 -6,3 -31,2 9,2 11,9 155,8 
2005 -6,9 -6,6 -26,0 6,7 4,3 37,0 
2006 -8,9 -7,1 -18,0 8,6 8,7 33,9 
2007 -3,4 -4,5 -13,9 7,7 10,3 26,1 
2008 * -3,4 -27,1 1,7 1,6 1,4 

* - nie odnotowano spadków lub wzrostów 

	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 6.17. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �rednioroczne 
w uj�ciu nominalnym) w �a�cuchu marketingowym szynki drobiowej 

a) skup i przetwórstwo 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 6.18. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �rednioroczne 
w uj�ciu realnym) w �a�cuchu marketingowym szynki drobiowej 

a) skup i przetwórstwo 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Tabela 6.3. Maksymalne wzgl�dne wahania nominalnych i realnych rozst�pów  
cenowych w �a�cuchu marketingowym szynki drobiowej [%] 

Maksymalne wzgl�dne spadki Maksymalne wzgl�dne wzrosty 
Lata Skup i  prze-

twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 
i detal 

Skup i prze-
twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 

i detal 
Nominalne rozst�py cenowe 

2003 -5,1 -2,2 -16,7 3,2 1,4 11,5 
2004 -6,7 -1,5 -11,7 3,5 3,2 12,6 
2005 -4,2 -2,4 -8,4 3,8 2,6 16,8 
2006 -3,3 -1,5 -4,8 2,1 2,6 11,0 
2007 -3,1 -2,5 -8,2 4,3 2,5 9,1 

Realne rozst�py cenowe 
2003 -5,2 -2,4 -16,9 3,5 1,1 10,9 
2004 -7,0 -1,8 -12,5 3,6 3,3 12,2 
2005 -4,3 -2,7 -8,7 3,4 2,2 16,6 
2006 -3,5 -2,2 -4,8 2,2 2,6 10,8 
2007 -3,5 -3,0 -8,6 4,7 1,9 8,5 

	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 

 

Tabela 6.4. Maksymalne wzgl�dne wahania nominalnych i realnych rozst�pów  
cenowych w �a�cuchu marketingowym parówek drobiowych [%] 

Maksymalne wzgl�dne spadki Maksymalne wzgl�dne wzrosty 
Lata Skup i  prze-

twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 
i detal 

Skup i prze-
twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 

i detal 
Nominalne rozst�py cenowe 

2003 -10,6 -6,1 -13,0 6,1 4,5 6,9 
2004 -5,3 -3,4 -11,5 5,2 4,1 7,7 
2005 -9,5 -5,1 -6,7 14,5 9,3 4,8 
2006 -6,3 -2,9 -9,8 7,6 4,1 8,1 
2007 -5,2 -5,4 -28,5 9,4 6,7 21,6 

Realne rozst�py cenowe 
2003 -10,2 -5,8 -13,4 5,6 4,2 6,6 
2004 -5,4 -4,2 -12,3 5,5 4,5 7,2 
2005 -9,8 -5,4 -6,6 14,0 8,9 5,0 
2006 -6,0 -3,2 -9,8 7,6 3,9 8,0 
2007 -5,7 -5,7 -28,2 9,1 6,4 20,8 

	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 6.19. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �rednioroczne 
w uj�ciu nominalnym) w �a�cuchu marketingowym parówek drobiowych 

a) skup i przetwórstwo 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 6.20. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �rednioroczne 
w uj�ciu realnym) w �a�cuchu marketingowym parówek drobiowych 

a) skup i przetwórstwo 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 6.21. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �rednioroczne 
w uj�ciu nominalnym) w �a�cuchu marketingowym ud
ca z indyka 

a) skup i przetwórstwo 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS i MRiRW. 
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Wykres 6.22. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �rednioroczne 
w uj�ciu realnym) w �a�cuchu marketingowym ud
ca z indyka 

a) skup i przetwórstwo 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS i MRiRW. 
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Tabela 6.5. Maksymalne wzgl�dne wahania nominalnych i realnych rozst�pów  
cenowych w �a�cuchu marketingowym ud
ca indyczego [%] 

Maksymalne wzgl�dne spadki Maksymalne wzgl�dne wzrosty 
Lata Skup i  prze-

twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 
i detal 

Skup i prze-
twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 

i detal 
Nominalne rozst�py cenowe 

2002 -4,2 -1,8 -5,1 1,4 0,2 19,3 
2003 -12,0 -2,6 -9,5 8,4 5,8 29,0 
2004 -8,8 -3,3 -20,8 12,3 9,6 24,6 
2005 -5,6 -2,8 -11,5 7,8 2,4 5,9 
2006 -7,2 -3,6 -15,6 5,1 1,7 10,0 
2007 -2,6 -0,9 -4,0 4,1 2,6 6,4 

Realne rozst�py cenowe 
2002 -4,5 -1,9 -5,4 1,1 0,3 18,9 
2003 -12,0 -2,8 -9,1 7,9 5,3 28,9 
2004 -9,2 -3,4 -21,5 11,3 9,7 24,7 
2005 -5,4 -2,6 -11,8 7,4 2,1 6,1 
2006 -7,1 -3,6 -16,2 4,4 1,6 9,8 
2007 -2,9 -1,7 -4,5 3,6 2,1 5,7 

	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS i MRiRW. 

 

Tabela 6.6. Maksymalne wzgl�dne wahania nominalnych i realnych rozst�pów 
cenowych w �a�cuchu marketingowym piersi indyczych [%] 

Maksymalne wzgl�dne spadki Maksymalne wzgl�dne wzrosty 
Lata Skup i  prze-

twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 
i detal 

Skup i prze-
twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 

i detal 
Nominalne rozst�py cenowe 

2002 -4,1 -4,5 -19,4 7,1 3,0 15,4 
2003 -4,3 -2,7 -13,1 9,0 6,9 36,6 
2004 -8,4 -4,2 -24,4 8,0 7,6 40,4 
2005 -10,8 -4,3 -17,3 10,3 4,2 34,8 
2006 -8,1 -4,8 -23,1 10,3 4,6 15,3 
2007 -4,4 -0,8 -17,7 5,7 4,2 21,3 

Realne rozst�py cenowe 
2002 -4,2 -4,6 -19,6 6,8 3,4 15,8 
2003 -4,4 -2,9 -13,4 8,4 6,3 36,2 
2004 -8,8 -4,3 -25,1 7,0 7,7 40,5 
2005 -10,9 -4,1 -17,5 9,9 3,9 34,7 
2006 -8,3 -4,8 -22,9 10,6 4,6 15,2 
2007 -4,7 -1,1 -17,7 6,0 4,4 21,0 

	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS i MRiRW. 
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Wykres 6.23. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �rednioroczne 
w uj�ciu nominalnym) w �a�cuchu marketingowym piersi z indyka 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS i MRiRW. 
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Wykres 6.24. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci �rednioroczne 
w uj�ciu realnym) w �a�cuchu marketingowym piersi z indyka 

a) skup i przetwórstwo 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS i MRiRW. 
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6.2. Struktura cen w �a�cuchach marketingowych produktów 

Analizuj�c struktur� cen w �a�cuchach marketingowych wzi�tych pod 
uwag� produktów drobiowych mo�na zauwa�y	, �e udzia� cen skupu �ywca  
w cenach detalicznych tych produktów spada wraz ze wzrostem stopniem ich 
przetworzenia. Dla przyk�adu, w badanym okresie udzia� cen skupu w cenie de-
talicznej kurcz�cia patroszonego oscylowa� w przedziale 55-60%. Udzia�y pozo-
sta�ych ogniw, to przetwórstwo �rednio ok. 30%, a detalu ok. 15%. Prawie dwu-
krotnie wi�kszy, wynosz�cy od 64,3% do 70,4%, by� udzia� ogniwa przetwór-
stwa w cenie detalicznej piersi z kurcz�cia. Udzia� cen skupu w cenie detalicznej 
tego produktu to �rednio ju� tylko 24%, za� ogniwa detalu nieco ponad 10%. 
Ogniwo przetwórstwa ma równie� dominuj�cy udzia� w cenie detalicznej szynki 
drobiowej (�rednio ponad 57%). Udzia� ceny skupu i ogniwa detalu to w tym 
przypadku odpowiednio ok. 20 i 22% (wykresy 6.25-6.31). 

Inaczej kszta�towa�a si� struktura cen w �a�cuchu marketingowym paró-
wek drobiowych w badanym okresie. Po pierwsze udzia� cen skupu i ogniwa 
przetwórstwa w cenie detalicznej tego produktu jest �rednio bior�c do�	 podob-
ny (odpowiednio 40,8% i 37,6%). Po drugie zaznaczy�a si� do�	 wyra�na ten-
dencja do wzrostu udzia�u ogniwa przetwórstwa kosztem udzia�u ogniwa detalu, 
który w 2007 roku wynosi� nieca�e 14,3%, wobec 26% w roku 2003. 

Struktura cen w analizowanych �a�cuchach marketingowych produktów 
indyczych odbiega do�	 wyra�nie od struktury cen w �a�cuchach marketingo-
wych produktów z drobiu kurzego. Udzia� cen skupu �ywca w cenach detalicz-
nych zarówno ud�ca indyczego jak i piersi indyczych jest zaskakuj�co niski, 
maj�c na uwadze niewielki stopie� przetworzenia tych produktów. W przypadku 
pierwszego z nich wynosi� bowiem �rednio 5,6%, za� drugiego 3,4%. Dominuj�-
cym ogniwem w obu tych przypadkach by�o przetwórstwo, którego udzia� w ce-
nie detalicznej ud�ca wynosi� �rednio ok. 70%, za� piersi indyczych ok. 80%. 
Udzia� ogniwa detalu ulega� w poszczególnych latach sporym wahaniom b�d�c 
�rednio wyra�nie wy�szym w przypadku pierwszego z tych produktów. 

Nie licz�c �a�cucha marketingowego parówek drobiowych zmiany  
w strukturze cen w �a�cuchach marketingowych pozosta�ych produktów dro-
biowych cechowa�a nieregularno�	 i brak czytelnych tendencji.  
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Wykres 6.25. Udzia� poszczególnych ogniw �a�cucha marketingowego w cenie  

detalicznej kurcz�cia patroszonego 

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Detal 16,3 13,8 11,6 10,0 12,2 11,1 11,6 10,1 12,8 13,0 13,6 14,3 13,5
Przetwórstwo 28,2 27,6 29,9 32,9 31,5 31,3 28,5 30,5 28,8 31,0 29,8 30,2 30,4
Skup 55,6 58,6 58,5 57,1 56,3 57,6 59,9 59,4 58,4 56,0 56,6 55,6 56,1
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie bada�. 

 

Wykres 6.26. Udzia� poszczególnych ogniw �a�cucha marketingowego w cenie  
detalicznej piersi z kurcz�cia (fileta) 

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Detal 11,0 11,6 10,8 8,4 5,8 8,7 10,7 11,6 12,3
Przetwórstwo 66,0 64,3 65,1 67,5 70,4 67,4 66,6 66,8 64,7
Skup 23,0 24,0 24,1 24,1 23,8 23,8 22,7 21,6 23,0
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie bada�. 
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Wykres 6.27. Udzia� poszczególnych ogniw �a�cucha marketingowego w cenie  
detalicznej szynki drobiowej  

2003 2004 2005 2006 2007

Detal 20,2 21,6 23,0 23,0 19,9
Przetwórstwo 60,5 57,9 57,5 59,0 58,2
Skup 19,3 20,5 19,5 18,0 21,9
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie bada�. 

Wykres 6.28. Udzia� poszczególnych ogniw �a�cucha marketingowego w cenie  
detalicznej parówek drobiowych 

2003 2004 2005 2006 2007

Detal 26,0 24,6 23,4 22,4 14,3
Przetwórstwo 34,3 33,3 37,6 43,1 43,0
Skup 39,8 42,0 39,1 34,6 42,6
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie bada�. 
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Wykres 6.29. Udzia� poszczególnych ogniw �a�cucha marketingowego w cenie  
detalicznej ud
ca indyczego  

2002 2003 2004 2005 2006 2007

Detal 18,9 26,1 27,7 26,4 25,7 22,8
Przetwórstwo 76,3 68,4 66,2 69,8 69,5 70,4
Skup 4,8 5,5 6,1 3,8 4,8 6,8
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie bada�. 

Wykres 6.30. Udzia� poszczególnych ogniw �a�cucha marketingowego w cenie  
detalicznej piersi indyczych  

2002 2003 2004 2005 2006 2007

Detal 16,3 12,3 17,4 20,3 20,3 12,5
Przetwórstwo 80,5 84,5 79,0 77,3 76,7 83,7
Skup 3,2 3,3 3,5 2,4 3,0 3,8
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie bada�. 
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Wykres 6.31. Struktura �rednich cen w ogniwach �a�cuchów marketingowych 
 wybranych produktów na rynku mi�sa drobiowego w badanym okresie 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS, MRiRW. 
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6.3. Rozst�py cenowe na tle wielko�ci produkcji i spo�ycia 

Odzwierciedleniem charakteru i si�y zale�no�ci mi�dzy rozst�pami ceno-
wymi w analizowanych �a�cuchach marketingowych produktów drobiowych  
a wielko�ci� produkcji i spo�ycia reprezentowanych przez nie grup produktów 
s� zawarte w tabeli 6.7 warto�ci wspó�czynników korelacji. W wi�kszo�ci przy-
padków s� one niskie i statystycznie nieistotne. Jedynie w przypadku nominal-
nych i realnych rozst�pów cenowych mi�dzy ogniwami skupu i przetwórstwa  
w �a�cuchu marketingowym piersi indyczych statystycznie istotn� by�a dodatnia 
korelacja z wielko�ci� produkcji mi�sa indyczego (�wie�ego lub ch�odzonego). 
Kszta�towanie si� tych zmiennych (rozst�py cenowe w uj�ciu nominalnym)  
w badanym okresie zilustrowano te� na wykresie 6.32. 

Je�li chodzi o �a�cuchy marketingowe produktów z drobiu kurzego, to nie 
ma podstaw do uznania, �e mi�dzy rozst�pami cenowymi w tych �a�cuchach,  
a wielko�ci� produkcji czy poziomem spo�ycia odpowiadaj�cym im grup pro-
duktów wyst�powa�y w badanym okresie jakiekolwiek zwi�zki. Statystycznie 
istotn� okaza�a si� natomiast ujemna korelacja mi�dzy wielko�ci� realnych roz-
st�pów cenowych w ogniwach przetwórstwa i skupu w �a�cuchu marketingo-
wym kurcz�cia patroszonego, a wielko�ci� skupu drobiu (wspó�czynnik korela-
cji -0,34). Zmienno�	 tych rozst�pów na tle zmienno�ci ceny i wielko�ci skupu 
przedstawiono na wykresie 6.33 Mo�na zauwa�y	, �e kierunek zmian wielko�ci 
rozst�pów by� na przemian zgodny, b�d� przeciwny do kierunku zmian poziomu 
cen i wielko�ci skupu, a zatem zale�no�	 t� trudno traktowa	 jako jednoznaczn�. 
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Tabela 6.7. Korelacja mi�dzy rozst�pami cenowymi w analizowanych �a�cuchach  
wybranych produktów drobiowych a wielko�ci� produkcji i spo�ycia odpowiadaj�cym 

im grup produktowych 

Wspó�czynniki korelacji 

Produkt Rozst�p cenowy  
przetwórstwo-skup  

a wielko�	 produkcji1) 

Rozst�p cenowy  
detal-przetwórstwo  
a wielko�	 spo�ycia2) 

rozst�py cenowe w uj�ciu nominalnym  
Kurcze patroszone 
Piersi z kurcz�cia (filet) 
Szynka drobiowa 
Parówki drobiowe 
Udziec indyczy, surowy 
Piersi z indyka 

-0,32 
0,19 

-0,09 
-0,26 
0,26 
0,53* 

0,07 
- 

-0,28 
-0,10 

- 
- 

rozst�py cenowe w uj�ciu realnym  
Kurcze patroszone 
Piersi z kurcz�cia (filet) 
Szynka drobiowa 
Parówki drobiowe 
Udziec indyczy, surowy 
Piersi z indyka 

-0,34* 
0,04 
0,02 

-0,30 
0,10 
0,51* 

0,09 
- 

-0,26 
-0,10 

- 
- 

1) dane o wielko�ci produkcji dotycz� nast�puj�cych grup produktowych: kawa�ki z kury 
domowej �wie�e lub ch�odzone, w�dliny drobiowe, drobiowe wyroby w�dliniarskie, mi�-
so z indyków, �wie�e lub ch�odzone; N=36. 

2) dane o wielko�ci spo�ycia dotycz� nast�puj�cych grup produktowych: kury, koguty, kur-
cz�ta (�wie�e, ch�odzone, mro�one), w�dliny drobiowe; N=36. 

*   istotno�	 statystyczna na poziomie p<0,05. 

	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie bada� i danych GUS. 
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Wykres 6.32. Kszta�towanie si� rozst�pów cenowych w ogniwie przetwórstwa piersi  
indyczych (ceny nominalne) oraz wielko�ci produkcji mi�sa indyczego  
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 

Wykres 6.33. Kszta�towanie si� rozst�pów cenowych w ogniwie przetwórstwa kurcz�cia 
patroszonego (ceny realne) oraz wielko�ci skupu drobiu  
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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7. Rozst�py cenowe na rynku mleka i wybranych  
produktów mleczarskich 

7.1. Rozst�py cenowe w uj�ciu nominalnym i realnym 

Podstaw� analizy rozst�pów cenowych na rynku mleka i produktów mle-
czarskich by�o kszta�towanie si� cen mleka krowiego w skupie oraz cen pi�ciu 
podstawowych produktów w ogniwach przetwórstwa i detalu, takich jak: mleko 
spo�ywcze 3-3,5%, �mietana 18%, ser dojrzewaj�cy „Gouda”, ser twarogowy 
pó�t�usty oraz mas�o �wie�e. Zmienno�	 nominalnych i realnych rozst�pów ce-
nowych obliczonych dla poszczególnych produktów oraz przebieg trendów wy-
znaczonych dla badanego okresu zilustrowano na wykresach 7.1-7.10. Ogólnie 
mo�na stwierdzi	, �e poziom zmienno�ci tych rozst�pów wykazuje do�	 du�e 
zró�nicowanie. W zale�no�ci od rodzaju produktu i uj�cia (nominalnego lub re-
alnego) ró�ny charakter maj� te� d�ugookresowe tendencje w kszta�towaniu si� 
ich wielko�ci. 

W �a�cuchu marketingowym mleka spo�ywczego o zawarto�ci t�uszczu 
3,0-3,5% widoczne s� tendencje wzrostowe nominalnych rozst�pów cenowych 
mi�dzy wszystkimi analizowanymi ogniwami. Najsilniejsz� z nich odnotowano 
dla rozst�pów cenowych mi�dzy ogniwami detalu i skupu, a nast�pnie detalu  
i przetwórstwa, natomiast najs�absz� w przypadku rozst�pów cenowych mi�dzy 
ogniwem przetwórstwa i skupu. Uwag� zwracaj� du�e wahania wokó� linii wy-
znaczonych trendów. W odró�nieniu od nominalnych, realne rozst�py cenowe  
w �a�cuchu marketingowym mleka spo�ywczego wykazuj� tendencje do spad-
ku, który zaznaczy� si� wyra�niej w odniesieniu do ogniw przetwórstwa i skupu, 
ni� ogniwa detalu i przetwórstwa. 

O do�	 podobnym wzorcu zmian rozst�pów cenowych mo�na mówi	  
w przypadku �mietany o zawarto�ci t�uszczu 18% z tym, �e zmienno�	 zarówno 
wokó� trendu rosn�cego dla rozst�pów nominalnych, jak i trendu spadkowego 
dla rozst�pów realnych, by�a mniejsza. S�absz� by�a te� tendencja wzrostowa 
nominalnych rozst�pów cenowych mi�dzy ogniwami detalu i przetwórstwa, ni� 
ogniwami przetwórstwa i skupu. 
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Du�e wahania rozst�pów cenowych, tak nominalnych jak i realnych, wy-
st�powa�y w �a�cuchu marketingowym sera dojrzewaj�cego „Gouda”. Wyra�ne 
tendencje wzrostowe rozst�pów cenowych w uj�ciu nominalnym i nieco s�absze, 
spadkowe w uj�ciu realnym, odnotowano dla ogniw detalu i skupu, przetwór-
stwa i skupu oraz detalu i przetwórstwa. 

Spo�ród analizowanych rozst�pów cenowych na rynku mleka i produktów 
mleczarskich najmniejsz� zmienno�ci� cechowa�y si� rozst�py cenowe w �a�cu-
chu marketingowym sera twarogowego pó�t�ustego. W przypadku tego produk-
tu, mo�na mówi	 o wyst�powaniu tendencji do nieznacznego wzrostu realnych 
rozst�pów cenowych mi�dzy ogniwami detalu i przetwórstwa. Niewielki wzrost 
realnych rozst�pów cenowych zaznaczy� si� tak�e w �a�cuchu marketingowym 
mas�a. Dotyczy to w szczególno�ci rozst�pu cenowego mi�dzy ogniwami detalu 
i przetwórstwa, a konsekwencji tak�e detalu i skupu. 

Zamieszczone w tabelach 7.1-7.5 warto�ci maksymalnych wzgl�dnych 
waha� miesi�cznych rozst�pów cenowych, jak równie� zilustrowana na wykre-
sach 7.11-7.20 zmienno�	 �redniorocznych nominalnych i realnych rozst�pów 
cenowych oraz �redniorocznych cen produktów, wskazuj� na brak symetrii 
zmian cen zachodz�cych w poszczególnych ogniwach �a�cuchów marketingo-
wych rozpatrywanych produktów mleczarskich w badanym okresie. 
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Wykres 7.1. Nominalne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym  
mleka spo�ywczego (3,0-3,5% t�.)  
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 

Wykres 7.2. Realne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym  
mleka spo�ywczego (3,0-3,5% t�.) 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 7.3. Nominalne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym �mietany  
o zaw. t�uszczu 18% 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 

Wykres 7.4. Realne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym �mietany  
o zaw. t�uszczu 18% w badanym okresie 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 7.5. Nominalne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym sera  
dojrzewaj�cego „Gouda” 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 

Wykres 7.6. Realne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym sera  
dojrzewaj�cego „Gouda” 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 7.7. Nominalne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym  
sera twarogowego pó�t�ustego 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 

Wykres 7.8. Realne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym  
sera twarogowego pó�t�ustego 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 7.9. Nominalne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym mas�a �wie�ego  
o zaw. t�uszczu do 85% „Ekstra” 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 

Wykres 7.10. Realne rozst�py cenowe w �a�cuchu marketingowym mas�a �wie�ego  
o zaw. t�uszczu do 85% „Ekstra” 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 7.11. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci  
�rednioroczne w uj�ciu nominalnym) w �a�cuchu marketingowym mleka spo�ywczego 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 7.12. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci  
�rednioroczne w uj�ciu realnym) w �a�cuchu marketingowym mleka spo�ywczego 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Tabela 7.1. Maksymalne wzgl�dne wahania nominalnych i realnych rozst�pów  
cenowych w �a�cuchu marketingowym mleka spo�ywczego [%] 

Maksymalne wzgl�dne spadki Maksymalne wzgl�dne wzrosty 
Lata Skup i prze-

twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 
i detal 

Skup i prze-
twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 

i detal 
Nominalne rozst�py cenowe 

1996 -1,4 * * 4,3 2,4 1,9 
1997 -1,4 -2,1 -3,4 3,8 1,5 3,6 
1998 -3,8 -0,8 -3,4 5,7 3,1 5,7 
1999 -4,0 -3,1 -3,6 1,4 1,5 1,8 
2000 -4,5 -1,3 -3,7 2,9 1,3 9,6 
2001 -11,4 -2,0 -1,4 3,2 3,8 16,7 
2002 -4,1 -2,1 -1,1 4,2 4,4 8,2 
2003 -2,8 -1,4 -2,3 4,1 1,1 2,4 
2004 -3,4 -2,3 -4,8 2,7 0,6 1,2 
2005 -3,6 -2,4 -2,6 3,9 2,8 2,7 
2006 -4,9 -3,9 -2,8 3,1 2,3 1,4 
2007 -3,0 -1,3 -6,9 4,1 2,6 5,6 
2008 * -1,1 -7,4 8,7 7,3 6,8 

Realne rozst�py cenowe 
1996 -3,2 -1,9 -2,2 2,0 0,9 1,9 
1997 -2,8 -3,2 -4,8 2,2 0,4 2,6 
1998 -4,2 -1,5 -3,8 5,3 1,6 5,2 
1999 -4,8 -4,0 -4,4 1,2 0,8 1,2 
2000 -5,3 -2,2 -5,4 1,6 0,7 8,6 
2001 -11,5 -2,1 -1,1 3,0 3,0 16,6 
2002 -4,2 -2,2 -1,2 4,7 4,6 8,5 
2003 -3,4 -1,7 -2,5 3,7 1,1 1,8 
2004 -3,7 -2,6 -4,7 2,8 0,3 0,8 
2005 -3,4 -2,8 -3,0 3,6 2,7 2,6 
2006 -4,7 -3,7 -3,4 2,6 1,7 1,5 
2007 -3,3 -1,8 -7,5 3,5 2,1 5,0 
2008 * -1,3 -7,6 8,0 6,5 6,3 

* - nie odnotowano spadków lub wzrostów 

	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 7.13. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci  
�rednioroczne w uj�ciu nominalnym) w �a�cuchu marketingowym �mietany 18% 

a) skup i przetwórstwo 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 7.14. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci  
�rednioroczne w uj�ciu realnym) w �a�cuchu marketingowym �mietany 18% 

a) skup i przetwórstwo 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Tabela 7.2. Maksymalne wzgl�dne wahania nominalnych i realnych rozst�pów  
cenowych w �a�cuchu marketingowym �mietany 18% [%] 

Maksymalne wzgl�dne spadki Maksymalne wzgl�dne wzrosty 
Lata Skup i prze-

twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 
i detal 

Skup i prze-
twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 

i detal 
Nominalne rozst�py cenowe 

1996 -0,4 -0,2 -2,9 2,8 2,7 6,9 
1997 -1,0 -0,2 -0,6 1,4 2,3 6,2 
1998 -0,4 -0,2 -2,8 1,6 1,2 2,9 
1999 -0,7 -0,9 -5,5 2,9 1,3 1,8 
2000 -0,5 -0,5 -1,7 2,1 1,6 2,7 
2001 -0,8 -0,6 -1,6 0,7 1,3 3,2 
2002 -0,6 -3,5 -12,2 1,0 1,1 2,4 
2003 -1,3 -0,8 -2,8 0,3 1,3 4,6 
2004 -0,8 -1,3 -6,0 1,8 1,5 3,1 
2005 -1,3 -0,7 -2,6 0,8 1,1 3,2 
2006 -1,6 -0,3 -1,5 0,6 0,9 3,7 
2007 -0,5 -0,4 -4,6 5,5 2,7 7,5 
2008 -0,2 -1,1 -4,5 1,8 3,6 7,6 

Realne rozst�py cenowe 
1996 -2,2 -1,5 -4,1 1,2 1,4 5,4 
1997 -2,1 -1,2 -1,6 0,3 1,5 5,4 
1998 -1,6 -2,9 -5,1 1,6 1,6 3,5 
1999 -1,4 -1,5 -6,0 2,0 0,5 2,1 
2000 -1,5 -1,2 -2,4 0,5 1,1 2,6 
2001 -1,1 -0,7 -1,5 1,0 0,5 2,1 
2002 -0,7 -4,3 -12,9 1,3 1,3 2,6 
2003 -1,6 -0,9 -2,4 0,6 1,4 4,7 
2004 -1,6 -1,9 -6,1 1,4 1,1 2,8 
2005 -1,1 -0,7 -2,4 0,6 1,0 3,1 
2006 -1,4 -0,6 -1,7 0,5 0,9 3,9 
2007 -1,0 -0,7 -5,2 4,8 2,3 6,7 
2008 -0,6 -1,5 -4,9 1,1 2,9 6,9 

* - nie odnotowano spadków lub wzrostów 

	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 7.15. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci  
�rednioroczne w uj�ciu nominalnym) w �a�cuchu marketingowym sera „Gouda” 

a) skup i przetwórstwo 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 7.16. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci  
�rednioroczne w uj�ciu realnym) w �a�cuchu marketingowym sera „Gouda” 

a) skup i przetwórstwo 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Tabela 7.3. Maksymalne wzgl�dne wahania nominalnych i realnych rozst�pów  
cenowych w �a�cuchu marketingowym sera „Gouda” [%] 

Maksymalne wzgl�dne spadki Maksymalne wzgl�dne wzrosty 
Lata Skup i prze-

twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 
i detal 

Skup i prze-
twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 

i detal 
Nominalne rozst�py cenowe 

1996 -0,9 -0,6 -3,3 4,0 2,3 5,8 
1997 -3,6 -0,8 -11,8 7,4 4,3 13,9 
1998 -1,6 -1,8 -4,5 2,5 1,8 4,8 
1999 -1,8 -2,0 -7,7 7,2 4,8 5,5 
2000 -4,0 -1,7 -3,2 5,7 6,8 11,3 
2001 -5,9 -2,1 -7,3 3,5 0,8 9,5 
2002 -2,9 -2,7 -4,7 1,1 1,3 3,8 
2003 -2,8 -2,1 -23,1 12,7 7,3 12,2 
2004 -3,2 -0,8 -6,6 2,9 1,9 5,9 
2005 -4,0 -2,0 -7,2 2,5 0,5 8,7 
2006 -1,3 -1,3 -3,2 1,0 0,7 5,9 
2007 -7,7 -0,5 -18,0 13,8 11,4 44,0 
2008 -9,8 -4,4 -9,9 0,1 0,3 20,8 

Realne rozst�py cenowe 
1996 -1,6 -2,1 -4,7 2,5 0,8 4,3 
1997 -3,4 -2,2 -12,8 6,2 3,6 13,2 
1998 -2,0 -2,7 -7,2 1,5 1,2 4,1 
1999 -2,7 -2,8 -8,3 6,3 3,9 5,3 
2000 -4,6 -2,5 -4,0 3,9 4,9 10,8 
2001 -5,7 -2,2 -7,6 3,4 0,7 9,8 
2002 -2,5 -2,6 -4,2 1,2 1,4 3,0 
2003 -3,0 -2,0 -23,4 12,2 6,6 11,9 
2004 -4,0 -1,6 -7,5 2,6 1,5 5,1 
2005 -4,1 -2,2 -7,6 2,1 0,6 8,6 
2006 -1,4 -1,8 -3,5 1,0 1,0 6,2 
2007 -8,0 -0,9 -17,7 12,9 10,7 43,0 
2008 -10,4 -4,8 -10,1 * * 20,0 

* - nie odnotowano spadków lub wzrostów 

	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 7.17. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci  
�rednioroczne w uj�ciu nominalnym) w �a�cuchu marketingowym sera twarogowego 

a) skup i przetwórstwo 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 7.18. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci  
�rednioroczne w uj�ciu realnym) w �a�cuchu marketingowym sera twarogowego 

a) skup i przetwórstwo 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Tabela 7.4. Maksymalne wzgl�dne wahania nominalnych i realnych rozst�pów  
cenowych w �a�cuchu marketingowym sera twarogowego pó�t�ustego [%] 

Maksymalne wzgl�dne spadki Maksymalne wzgl�dne wzrosty 
Lata Skup i prze-

twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 
i detal 

Skup i prze-
twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 

i detal 
Nominalne rozst�py cenowe 

1996 - * - - 2,0 - 
1997 -0,4 * -1,5 2,4 2,3 4,3 
1998 -0,6 -0,2 -2,0 1,5 1,8 5,4 
1999 -0,8 -0,1 -4,0 4,6 2,7 4,7 
2000 -0,8 * -1,6 1,1 2,6 8,3 
2001 -0,3 -0,1 -1,6 0,9 1,1 2,7 
2002 -0,6 -0,4 -1,5 1,0 0,7 1,5 
2003 -0,6 -0,2 -0,9 0,5 0,5 2,0 
2004 -0,5 -0,4 -1,8 1,1 0,5 3,3 
2005 -0,5 -0,4 -1,3 0,5 0,8 3,7 
2006 -0,4 -0,4 -0,9 0,8 0,7 2,6 
2007 * * -1,6 4,9 4,2 7,8 
2008 -0,4 * -0,9 2,1 1,9 3,3 

Realne rozst�py cenowe 
1996 - -1,4 - - 0,5 - 
1997 -1,7 -1,3 -2,7 1,4 1,3 3,2 
1998 -2,2 -1,3 -2,4 0,6 0,6 3,0 
1999 -1,8 -1,3 -4,8 3,7 1,8 3,5 
2000 -1,0 -0,7 -1,8 0,7 0,8 6,4 
2001 -1,0 -0,8 -1,7 0,7 0,7 2,7 
2002 -0,7 -0,6 -1,6 1,2 0,7 1,3 
2003 -1,1 -0,7 -1,1 0,4 0,5 1,9 
2004 -1,1 -1,1 -1,9 1,0 0,7 3,0 
2005 -0,7 -0,6 -1,3 0,7 0,9 3,8 
2006 -0,6 -0,7 -1,1 0,6 0,7 2,9 
2007 -0,5 -0,3 -1,2 4,3 3,6 7,0 
2008 -0,7 -0,3 -1,4 1,4 1,2 2,9 

- cena nienotowana; * -  nie odnotowano spadków lub wzrostów 

	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 7.19. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci  
�rednioroczne w uj�ciu nominalnym) w �a�cuchu marketingowym  

mas�a �wie�ego „Extra” 

a) skup i przetwórstwo 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 7.20. Zmienno�	 rozst�pów cenowych na tle poziomu cen (warto�ci  
�rednioroczne w uj�ciu realnym) w �a�cuchu marketingowym mas�a �wie�ego „Extra” 

a) skup i przetwórstwo 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Tabela 7.5. Maksymalne wzgl�dne wahania nominalnych i realnych rozst�pów  
cenowych w �a�cuchu marketingowym mas�a �wie�ego „Extra” [%] 

Maksymalne wzgl�dne spadki Maksymalne wzgl�dne wzrosty 
Lata Skup i prze-

twórstwo Skup i detal Przetwórstwo 
i detal 

Skup i prze-
twórstwo Skup i detal Przetwór-

stwo i detal 
Nominalne rozst�py cenowe 

1996 -0,3 -0,5 -14,4 15,1 8,5 6,3 
1997 -5,5 -3,3 -9,5 7,1 5,3 6,8 
1998 -5,5 -4,3 -7,6 1,0 2,8 12,0 
1999 -1,6 -1,1 -6,0 13,5 10,9 24,9 
2000 -5,6 -3,5 -6,4 4,7 7,9 22,4 
2001 -8,5 -7,4 -9,1 4,4 3,0 11,4 
2002 -1,4 -1,6 -5,9 3,2 1,6 8,3 
2003 -2,1 -0,4 -13,2 8,5 7,4 13,3 
2004 -3,9 -2,0 -13,4 10,5 10,5 10,6 
2005 -2,1 -1,2 -5,5 1,1 0,4 8,2 
2006 -3,0 -1,3 -4,4 1,1 0,5 4,7 
2007 -3,6 -0,1 -16,3 8,9 12,8 37,1 
2008 -5,8 -3,2 -5,6 * * 12,0 

Realne rozst�py cenowe 
1996 -1,8 -2,0 -15,5 13,6 7,1 4,8 
1997 -5,3 -4,1 -10,6 6,0 4,2 5,1 
1998 -5,9 -4,7 -7,2 0,2 0,6 8,7 
1999 -1,8 -2,0 -6,9 12,4 9,4 23,1 
2000 -6,0 -4,1 -6,5 2,8 6,0 20,2 
2001 -8,6 -7,9 -9,8 4,3 2,8 10,5 
2002 -1,5 -1,8 -6,1 3,1 1,5 7,5 
2003 -2,4 -0,7 -12,9 7,9 6,7 12,6 
2004 -4,6 -2,7 -14,3 9,5 9,5 9,7 
2005 -2,2 -1,3 -5,3 1,3 0,3 8,1 
2006 -3,2 -1,5 -4,4 1,0 0,7 4,2 
2007 -3,8 -0,6 -16,0 9,3 11,9 36,0 
2008 -6,5 -3,6 -6,3 0,1 * 11,2 

* - nie odnotowano spadków lub wzrostów 

	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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7.2. Struktura cen w �a�cuchach marketingowych produktów 

Struktur� cen detalicznych produktów mleczarskich, maj�c w szczególno-
�ci na uwadze wzgl�dn� relacj� mi�dzy cen� skupu otrzymywan� przez produ-
centa rolnego, a cen� p�acon� przez konsumenta tych produktów przedstawiono 
na wykresach 7.21-7.26. 

W badanym okresie udzia� ogniw skupu, przetwórstwa i detalu w cenie 
ko�cowej mleka spo�ywczego ulega� wprawdzie zmianom, jednak�e trudno 
jednoznacznie wskaza	, które z nich dominowa�o. Warto zauwa�y	, �e w latach 
2004-2008 udzia� ogniwa skupu mleka w cenie finalnej produktu by� wy�szy, 
ni� ogniw przetwórstwa i detalu. 

W przypadku �mietany udzia� ogniwa skupu mleka w cenie detalicznej 
nie przekracza� 15,5%, natomiast udzia� ogniwa detalu zawiera� si� w przedziale 
27,5-32,4%. Najwi�kszy udzia� mia�o ogniwo przetwórstwa (ok. 60%). Do�	 
podobnie kszta�towa�a si� struktura cen w �a�cuchu marketingowym sera twaro-
gowego, aczkolwiek udzia� ogniwa skupu w cenie detalicznej by� do�	 wyra�nie 
ni�szy (maksymalnie 10,5%). Udzia� ogniwa przetwórstwa mie�ci� si� w grani-
cach 65-72,6% wykazuj�c zauwa�aln� tendencj� do spadku. Odwrotna tenden-
cja zaznaczy�a si� w przypadku ogniwa detalu. 

Stosunkowo stabilnie i na zbli�onym poziomie w badanym okresie kszta�-
towa�y si� udzia�y poszczególnych ogniw w cenach detalicznych sera dojrzewa-
j�cego oraz mas�a. 
rednio bior�c wynosi�y one: przetwórstwo ok. 70%, detal 
25%, a skup jedynie ok. 5%. Mo�na wi�c uzna	, �e ceny tych produktów mle-
czarskich kszta�tuj� si� g�ównie w ogniwach przetwórstwa i detalu. 
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Wykres 7.21. Udzia� poszczególnych ogniw �a�cucha marketingowego w cenie  
detalicznej mleka spo�ywczego 

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Detal 31,7 29,6 27,5 27,5 26,6 31,7 38,4 37,2 33,6 31,1 29,8 27,9 26,9
Przetwórstwo 40,0 40,7 43,0 43,0 37,4 33,7 30,4 31,8 30,2 31,0 31,6 29,7 36,3
Skup 28,4 29,7 29,5 29,5 36,0 34,6 31,1 31,0 36,2 37,9 38,6 42,4 36,7
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie bada�. 

Wykres 7.22. Udzia� poszczególnych ogniw �a�cucha marketingowego w cenie  
detalicznej �mietany 18% 

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Detal 27,5 31,3 32,4 30,7 28,7 29,6 27,6 29,2 30,3 29,3 29,6 28,5 29,8
Przetwórstwo 61,0 57,3 56,5 58,4 58,8 58,1 60,5 59,0 56,0 56,4 56,2 56,0 57,1
Skup 11,5 11,4 11,1 10,9 12,5 12,3 11,9 11,9 13,7 14,3 14,2 15,5 13,1
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie bada�. 
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Wykres 7.23. Udzia� poszczególnych ogniw �a�cucha marketingowego w cenie  
detalicznej sera „Gouda” 

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Detal 26,1 26,7 27,8 24,4 26,2 26,8 26,5 26,2 23,8 26,0 26,6 22,7 34,9
Przetwórstwo 69,1 68,5 67,5 70,6 69,1 68,2 68,5 68,6 70,8 68,3 67,5 71,2 59,6
Skup 4,9 4,8 4,7 4,9 4,7 5,0 5,0 5,2 5,4 5,7 5,9 6,1 5,5
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie bada�. 

Wykres 7.24. Udzia� poszczególnych ogniw �a�cucha marketingowego w cenie  
detalicznej sera twarogowego pó�t�ustego 

1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Detal 18,6 20,2 20,1 21,3 22,3 22,4 23,8 24,1 24,3 24,3 24,4 26,3
Przetwórstwo 72,6 71,4 71,6 69,4 68,7 69,3 68,1 66,4 65,8 65,9 65,1 65,0
Skup 8,8 8,4 8,3 9,4 9,0 8,2 8,2 9,6 9,9 9,8 10,5 8,7
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie bada�. 
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Wykres 7.25. Udzia� poszczególnych ogniw �a�cucha marketingowego w cenie  
detalicznej mas�a �wie�ego „Ekstra” 

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Detal 27,1 20,6 20,1 18,7 22,3 23,1 21,1 22,5 22,8 23,8 24,6 22,2 29,1
Przetwórstwo 67,4 74,0 74,4 75,9 72,3 70,2 72,7 71,7 71,5 70,3 69,3 71,4 65,3
Skup 5,6 5,3 5,5 5,4 5,4 6,6 6,2 5,8 5,7 5,9 6,1 6,4 5,6
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie bada�. 

Wykres 7.26. Struktura �rednich cen w ogniwach �a�cuchów marketingowych  
wybranych produktów na rynku mleka i produktów mleczarskich w badanym okresie 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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7.3. Rozst�py cenowe na tle wielko�ci produkcji i spo�ycia 

Kszta�towanie si� rozst�pów cenowych w �a�cuchach marketingowych 
wybranych do analizy produktów mleczarskich na tle wielko�ci miesi�cznej 
produkcji i spo�ycia odpowiadaj�cym im grup produktowych zilustrowano  
na wykresach 7.27-7.32. Ze wzgl�du na ograniczon� dost�pno�	 danych przed-
stawiono na nich warto�ci zmiennych jedynie dla niektórych produktów. Obli-
czone wspó�czynniki korelacji mi�dzy nominalnymi i realnymi rozst�pami w 
ogniwach przetwórstwa i skupu, a wielko�ci� produkcji oraz mi�dzy rozst�pami 
w ogniwach detalu i przetwórstwa, a wielko�ci� spo�ycia zamieszczono w tabeli 
7.6. 

W przypadku nominalnych rozst�pów cenowych otrzymane wspó�czynni-
ki korelacji s� raczej niezbyt wysokie, a statystycznie istotne okaza�y si� jedynie 
zale�no�ci mi�dzy rozst�pem w ogniwach przetwórstwo-skup w �a�cuchu mar-
ketingowym sera twarogowego pó�t�ustego i wielko�ci� produkcji tej grupy pro-
duktów oraz mi�dzy rozst�pem w ogniwach detal-przetwórstwo w �a�cuchach 
marketingowych sera „Gouda” i mas�a �wie�ego, a poziomem spo�ycia odpo-
wiadaj�cych im grup produktów. Jednak, znaki tych wspó�czynników – dodatni 
dla sera twarogowego pó�t�ustego, a ujemne dla sera „Gouda” i mas�a �wie�ego 
– wskazuj� na brak jednolitego oddzia�ywania wielko�ci nominalnych rozst�-
pów cenowych na produkcj� i spo�ycie analizowanych grup produktów mle-
czarskich. 

Obliczone w odniesieniu do realnych rozst�pów cenowych analogiczne 
wspó�czynniki korelacji s� statystycznie istotne w przypadku �a�cuchów marke-
tingowych sera „Gouda” (ogniwa przetwórstwo-skup i detal-skup) sera twaro-
gowego (ogniwa przetwórstwo-skup) oraz mas�a �wie�ego (ogniwa detal-
przetwórstwo). Ponownie, dodatnia korelacja w przypadku sera twarogowego  
i ujemna w przypadku sera „Gouda” oraz mas�a �wie�ego �wiadczy  
o odmienno�ci interakcji mi�dzy zmienno�ci� rozst�pów cenowych oraz wielko-
�ci� produkcji i poziomem spo�ycia w zale�no�ci od rodzaju produktu. 
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Wykres 7.27. Kszta�towanie si� rozst�pów cenowych w ogniwie przetwórstwa  
mleka 3,0-3,5% (ceny realne) oraz wielko�ci skupu mleka 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 

 

Wykres 7.28. Kszta�towanie si� rozst�pów cenowych w ogniwie przetwórstwa sera 
„Gouda” (ceny realne) oraz wielko�ci produkcji serów dojrzewaj�cych  
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 7.29. Kszta�towanie si� rozst�pów cenowych w ogniwie przetwórstwa sera  
twarogowego pó�t�ustego (ceny realne) oraz wielko�ci produkcji serów �wie�ych 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 

Wykres 7.30. Kszta�towanie si� rozst�pów cenowych w ogniwie detalu mleka 3,0-3,5% 
(ceny realne) oraz przeci�tnego spo�ycia mleka pe�nego 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Wykres 7.31. Kszta�towanie si� rozst�pów cenowych w ogniwie detalu sera „Gouda” 
(ceny realne) oraz przeci�tnego spo�ycia serów dojrzewaj�cych 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 

Wykres 7.32. Kszta�towanie si� rozst�pów cenowych w ogniwie detalu mas�a �wie�ego 
do 85% t�. (ceny realne) oraz przeci�tnego spo�ycia mas�a 
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	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Tabela 7.6. Korelacja mi�dzy rozst�pami cenowymi w analizowanych �a�cuchach  
wybranych produktów mleczarskich a wielko�ci� produkcji  

i spo�ycia odpowiadaj�cym im grup produktowych 

Wspó�czynniki korelacji 

Produkt Rozst�p cenowy  
przetwórstwo-skup  

a wielko�	 produkcji1) 

Rozst�p cenowy  
detal-przetwórstwo  
a wielko�	 spo�ycia2) 

rozst�py cenowe w uj�ciu nominalnym  
Mleko 3,0-3,5% 

mietana 18% 
Ser dojrzewaj�cy „Gouda” 
Ser twarogowy pó�t�usty 
Mas�o �wie�e do 85% t�uszczu 

-0,02 
0,22 

-0,20 
0,42* 
0,08 

0,52* 
0,07 

-0,39* 
-0,02 
-0,36* 

rozst�py cenowe w uj�ciu realnym  
Mleko 3,0-3,5% 

mietana 18% 
Ser dojrzewaj�cy „Gouda” 
Ser twarogowy pó�t�usty 
Mas�o �wie�e do 85% t�uszczu 

-0,05 
0,14 

-0,40* 
0,38* 
0,01 

0,57* 
0,17 

-0,41* 
-0,02 
-0,35* 

1) dane o wielko�ci produkcji dotycz� nast�puj�cych grup produktowych: mleko p�ynne 
przetworzone, �mietana, sery dojrzewaj�ce, sery �wie�e, mas�o; N=48. 

2) dane o wielko�ci spo�ycia dotycz� nast�puj�cych grup produktowych: mleko, �mietana  
i �mietanka, sery dojrzewaj�ce i topione, sery twarogowe, mas�o; N=36. 

*   istotno�	 statystyczna na poziomie p<0,05. 

	ród�o: opracowanie w�asne na podstawie danych GUS. 
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Podsumowanie 

Przedstawione w niniejszym opracowaniu wyniki analizy rozst�pów ce-
nowych na sze�ciu g�ównych rynkach rolno-�ywno�ciowych umo�liwiaj� usto-
sunkowanie si� do takich kwestii jak: zmienno�	 rozst�pów cenowych, w szcze-
gólno�ci pod k�tem wyst�powania d�ugookresowych tendencji, zmiany w struk-
turze cen i relacji rozst�pów cenowych mi�dzy g�ównymi ogniwami w �a�cu-
chach marketingowych podstawowych produktów �ywno�ciowych, a w pew-
nym stopniu tak�e zale�no�ci mi�dzy wielko�ci� rozst�pów cenowych a poda�� 
surowca rolnego i przetworzonych produktów �ywno�ciowych oraz popytem 
konsumenckim na te produkty. 

We wszystkich dwudziestu sze�ciu analizowanych �a�cuchach marketin-
gowych rozst�py cenowe obliczone zarówno w uj�ciu nominalnym jak i real-
nym ulega�y w badanym okresie silnym wahaniom. Maksymalne wzgl�dne 
spadki i maksymalne wzgl�dne wzrosty miesi�cznych rozst�pów cenowych  
w poszczególnych latach badanego okresu nierzadko przekracza�y 50%, a nie-
kiedy nawet 100%. Zjawisko to nasila�o si� wraz przechodzeniem od pocz�tko-
wego do ko�cowego ogniwa we wszystkich analizowanych �a�cuchów marke-
tingowych. Wyst�powanie bardzo gwa�townych zmian rozst�pów cenowych 
by�o efektem asymetrycznie przenoszonych ruchów cen w ogniwach �a�cuchów 
marketingowych. Swoist� prawid�owo�	 stanowi�o to, �e skala maksymalnych 
wzrostów rozst�pów cenowych na ogó� wyra�nie przewy�sza�a skal� ich mak-
symalnych spadków. 

Nominalne rozst�py cenowe w analizowanych �a�cuchach marketingo-
wych przewa�nie wykazywa�y tendencje do wzrostu. W stosunkowo nielicznych 
przypadkach cechowa� je brak wyra�nego trendu, a w pojedynczych trend spad-
kowy (rozst�py mi�dzy ogniwami: przetwórstwa i skupu w �a�cuchach marke-
tingowych m�ki pszennej „Pozna�skiej oraz kaszy j�czmiennej „Mazurskiej”, 
detalu i przetwórstwa w �a�cuchach marketingowych oleju rzepakowego, mar-
garyny „Palma” oraz parówek drobiowych). Uwzgl�dnienie efektu inflacji  
w obliczaniu rozst�pów cenowych daje inny obraz tendencji, którym one podle-
gaj�. Realne rozst�py cenowe niejednokrotnie cechuje w badanym okresie trend 
spadkowy lub brak trendu. Jednak wyra�nie wzrostowe trendy realnych rozst�-
pów cenowych mia�y miejsce mi�dzy niektórymi lub wszystkimi ogniwami  
w �a�cuchach marketingowych produktów zbo�owych, olejarskich, wieprzo-
wych i wo�owych. Silniejszy od inflacji wzrost rozst�pów cenowych nast�powa� 
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zwykle w wyniku zmian cen w ogniwach detalu lub przetwórstwa nie b�d�cych 
proporcjonalnym odzwierciedleniem zmian cen skupu, a szczególnie spadków 
tych cen. 

Udzia� cen skupu surowców rolnych w cenach detalicznych produktów 
�ywno�ciowych ró�ni si� znacznie w zale�no�ci od rodzaju i stopnia ich prze-
tworzenia. W przypadku zbó� i g�ównych produktów zbo�owych, takich jak 
m�ki i pieczywo, �redni udzia� cen skupu zbó� w cenach detalicznych tych pro-
duktów wynosi� w analizowanym okresie oko�o 20%, natomiast �redni udzia� 
cen skupu �ywca wieprzowego, wo�owego i drobiowego w cenach detalicznych 
g�ównych produktów mi�snych przekracza� 30%. Najni�szy by� �redni udzia� 
ceny skupu mleka w cenach detalicznych g�ównych produktów mleczarskich 
(oko�o 13%). W odniesieniu do wszystkich analizowanych rynków ujawni� si� 
bardzo wyra�ny zwi�zek mi�dzy stopniem transformacji produktu i wielko�ci� 
rozst�pu cenowego. Im wy�szy stopie� tej transformacji, polegaj�cej na prze-
tworzeniu i zmianie formy produktu lub przechowywaniu z wykorzystaniem 
specjalnych technologii, tym wi�kszy rozst�p cenowy mi�dzy ogniwami detalu  
i skupu, b�d�cy odzwierciedleniem mar�y marketingowej, przypadaj�cej  
w udziale ogniwom przetwórstwa i handlu. 

Rozst�py cenowe w analizowanych �a�cuchach marketingowych podsta-
wowych produktów �ywno�ciowych ró�ni�y si� w badanym okresie pod wzgl�-
dem struktury (w podziale na przetwórc� i detalist�), jak i zachodz�cych w tym 
zakresie zmian. W �a�cuchu marketingowym zbó� i produktów zbo�owych 
udzia� ogniwa detalu w cenie p�aconej przez konsumenta wynosi� �rednio oko�o 
60%. Z kolei w �a�cuchach marketingowych wszystkich rodzajów mi�sa  
i g�ównych produktów mi�snych by� on znacznie ni�szy, kszta�tuj�c si� �rednio 
na poziomie 14% w przypadku wieprzowiny, 12% w przypadku wo�owiny oraz 
16% w przypadku drobiu. W tych �a�cuchach marketingowych, ogniwem maj�-
cym najwi�kszy udzia� w cenie detalicznej produktu by� przetwórstwo. Udzia� 
ogniwa przetwórstwa w cenie p�aconej przez konsumenta by� najwy�szy w �a�-
cuchach marketingowych wo�owiny oraz mleka i produktów mleczarskich  
(w obydwu przypadkach oko�o 60%). 

Zmiany rozst�pów cenowych mog� przek�ada	 si� na zmiany cen wzgl�d-
nych, a rezultacie oddzia�ywa	 na popyt i poda� produktów w poszczególnych 
ogniwach �a�cucha marketingowego. Analizuj�c kszta�towanie si� wielko�ci 
nominalnych i realnych rozst�pów cenowych na tle poziomu produkcji oraz 
spo�ycia okre�lonych grup produktów �ywno�ciowych nie stwierdzono jednak-
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�e czytelnych zale�no�ci. Obliczone wspó�czynniki korelacji mi�dzy rozpatry-
wanymi zmiennymi by�y stosunkowo niskie i na ogó� statystycznie nieistotne. 
Wynika	 mo�e to z ogólnie niskiej, krótkookresowej elastyczno�ci cenowej po-
pytu i poda�y produktów rolnych i �ywno�ciowych, o czym po�rednio �wiadczy 
ma�a zmienno�	 zarówno analizowanych wielko�ci produkcji, jak i poziomu 
spo�ycia w badanym okresie. Ponadto dzi�ki stosowanym obecnie technologiom 
przetwórstwa i przechowywania, umo�liwiaj�cym mi�dzy innymi znaczne prze-
d�u�enie okresu przydatno�ci do spo�ycia, poda� produktów �ywno�ciowych 
mo�e by	 dopasowana do wzgl�dnie sta�ego w czasie popytu, niezale�nie  
od krótkookresowej zmienno�ci cen i rozst�pów cenowych. Wreszcie na prze-
szkodzie w identyfikacji tych zale�no�ci stan�	 mog�a dost�pno�	 odpowied-
nich, spójnych danych dotycz�cych wielko�ci produkcji spo�ycia tych produk-
tów �ywno�ciowych, których ceny uwzgl�dniono w rachunku rozst�pów.  
Zatem, bardziej jednoznaczne ustosunkowanie si� do kwestii zale�no�ci mi�dzy 
rozst�pami cenowymi w �a�cuchach marketingowych �ywno�ci a wyst�puj�cy-
mi w nich relacjami popytowo-poda�owymi wymaga dodatkowych, pog��bio-
nych bada�. 

Wspóln� cech� wszystkich analizowanych rozst�pów cenowych jest ich 
bardzo du�a zmienno�	 w badanym okresie, b�d�ca przejawem braku natych-
miastowej i pe�nej transmisji impulsów cenowych mi�dzy ogniwami �a�cuchów 
marketingowych �ywno�ci. Przebieg tego procesu, a w konsekwencji tendencje 
w kszta�towaniu si� rozst�pów cenowych w czasie, zale�� od konkurencyjno�ci 
podmiotowych struktur rynkowych oraz decyduj�cego o podziale mar�y rozk�a-
du si�y rynkowej poszczególnych ogniw w �a�cuchach marketingowych �ywno-
�ci. W tym kontek�cie uwag� zwraca rosn�ca rola handlu w kszta�towaniu cen 
�ywno�ci p�aconych przez konsumenta. Mimo, �e wzorce zmienno�ci rozst�pów 
cenowych w analizowanych �a�cuchach marketingowych nie by�y jednolite, 
zjawisko wzrostu rozst�pów cenowych jest ogólnie zauwa�alne. Wymaga ono 
dalszych analiz maj�c na uwadze fakt, �e post�puj�ce zwi�kszanie si� rozst�pów 
cenowych przy jednoczesnym wzro�cie konsumenckich wydatków na �ywno�	 
rodzi negatywne implikacje dochodowe dla producentów rolnych, wynikaj�ce 
ze spadku ich udzia�u w alokacji dochodów generowanych w ca�ym sektorze 
rolno-�ywno�ciowym. 
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