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Wstep

Produkty rolne zanim trafia do konsumentow w postaci gotowej do spo-
zycia przechodza przez rézne ogniwa tancuchéw marketingowych w sektorze
rolno-zywnosciowym, podlegajac czgsto dos¢ daleko posunigtym procesom
transformacji z udziatem przetworstwa 1 handlu. Rezultatem tych proceséw jest
zwykle istotna zmiana formy 1 wlasciwosci produktéw, zwigzana z nadawaniem
im nowych cech uzytkowych, a co za tym idzie, skutkujaca wzrostem ich warto-
$ci. Procesom tym towarzyszy permanentne ustalanie si¢ cen produktéw w po-
szczegolnych ogniwach tancuchéw marketingowych. Na rynkach rolno-
zywnosciowych jest ono szczegdlnie silnie uwarunkowane wahaniami cen wy-
nikajacymi w gtownej mierze z cyklicznosci produkcji rolnej oraz sezonowych
zmian podazy surowca.

Zmienno$¢ cen rolnych moze przektada¢ si¢ na zmienno$¢ cen zywnosci
w roznym stopniu. Zalezy to przede wszystkim od stopnia przetworzenia pro-
duktu wyjsciowego na produkt finalny oferowany konsumentowi i udziatu war-
tosci dodanej w kosztach produkcji. Nawet znaczace, krotkookresowe zmiany
cen rolnych moga nie znajdowaé widocznego odzwierciedlenia w cenie wysoko
przetworzonych produktéw zywnosciowych. Mozliwe sa oczywiscie réwniez
odwrotne sytuacje, tzn. istotna zmiana ceny produktu zywnosciowego nie prze-
nosi si¢ na zmiany cen surowcow rolnych. Stopien powigzan i interakcji migdzy
cenami w poszczegdlnych ogniwach tancuchéw marketingowych zalezy od do-
skonatosci procesu transmisji cen. Przebieg tego procesu determinuje podziat
dochodéw migdzy ogniwami tancuchow marketingowych (skup, przetworstwo,
hurt 1 detal) w krotkim okresie. Natomiast w dluzszym okresie podziat ten zale-
zy od roli 1 znaczenia poszczegdlnych ogniw w ksztaltowaniu wartosci 1 ceny
finalnego produktu zywnosciowego. Badanie zachodzacych w tym zakresie
zmian jest zatem istotne dla okreslenia bedacych ich wynikiem dlugookreso-
wych implikacji dochodowych dla producentéw rolnych.

W badaniach empirycznych dotyczacych cen uzyskiwanych przez produ-
centow rolnych i placonych przez konsumentéw zywnosci dominuja dwie kwe-
stie: po pierwsze wystgpujaca migdzy tymi cenami rdznica, po drugie stopien
ich powigzania. W szczegdlnosci dos¢ powszechnie wskazuje sie, ze wraz
z uplywem czasu rdéznice mi¢dzy cenami rolnymi i konsumenckimi pogtebiaja
si¢, a zalezno$¢ migdzy nimi stabnie. Powiekszanie si¢ luki migdzy cenami pla-
conymi producentom rolnym a cenami ptaconymi przez konsumentéw zywnosci
wystepuje w roznych krajach, takze w Polsce (Giembicki 1992, Pietola 1992,
Schluter i in. 1998, Urban 2002). Obserwowane jest rowniez narastanie rozbiez-



nosci migdzy $wiatowymi cenami niektdrych towaréw rolnych, a krajowymi
cenami wytwarzanych z nich produktow konsumenckich (Morriset 1998).
Sledzenie zmian zachodzacych réwnoczesnie w poziomach cen w réznych ogni-
wach tancucha marketingowego umozliwia analiza ksztaltowania si¢ ich relacji
lub roéznicy zwanej rozstepem cenowym (Rembisz 1990).

Ceny produktéw zywnosciowych ksztaltuja si¢ pod wptywem dwdch
gléwnych czynnikoéw: preferencji konsumenckich (strona popytowa) i kosztéw
marketingowych (strona podazowa). Oceny ksztaltowania si¢ rozstgpéw ceno-
wych w tancuchach marketingowych laczacych producentéw rolnych i konsu-
mentoéw zywnosci mozna wigc dokonywaé z dwoch punktow widzenia, przyj-
mujac iz wielko$¢ danego rozstepu reprezentuje:

e warto$¢ dodang (produkt, szczegélnie zmieniajacy radykalnie forme, na-
biera wartos$ci w poszczegolnych ogniwach tancucha),

e marz¢ marketingowa (koszt transformacji 1 dostarczenia produktu konsu-
mentowi oraz zyski uczestniczacych w tym procesie firm).

Ostateczny nabywca-konsument jest z jednej strony zainteresowany no-
wymi atrybutami produktéw co sprawia, iz starajace si¢ wychodzi¢ naprzeciw
tym oczekiwaniom firmy oferuja produkty coraz bardziej przetworzone.
Z drugiej strony w jego interesie lezy mozliwie jak najnizszy koszt transformacji
1 dostarczenia produktu zywnosciowego na rynek. Konsument oczekuje zatem
jednoczesnie wyzszej wartosci dodanej (co powoduje wzrost rozstepu cenowe-
go) oraz obnizania kosztow, a w efekcie ptaconych za zywnos¢ cen. Obserwo-
wany wzrost rozstgpu cenowego w czasie moze zatem odzwierciedla¢ wzrost
kosztéw w tancuchu marketingowym (przetwarzania, transportu, dystrybucji
etc.) lub wzrost zyskow przetwdrcodw, hurtownikow 1 detalistow.

Czgsto stawianym pytaniem jest tez to, jaki wptyw na wielko$¢ rozstepow
cenowych wywiera koncentracja oraz brak dostatecznej konkurencji 1 wykorzy-
stywanie sily rynkowej przez firmy przetworcze i handlowe (Kettunen 1992,
Morrison 1998). Przewaza jednak poglad, ze zachodzace zmiany strukturalne
w sektorze przetworstwa rolno-spozywcezego wywolane sa nie tyle dazeniem
do wzrostu i wykorzystywania sity rynkowej wobec producentéw rolnych,
co koniecznoscia spelniania coraz wyzszych wymogdéw jakosciowych
1 oczekiwan konsumentéow (Lawrence i in. 2001, Nicholson, Novakovic
2001). Za gléwne przyczyny wzrostu rozstgpow cenowych na rynkach rol-
no-zywnosciowych uznaje si¢ wigc: zmiany cen wzglednych, rosnace do-
chody konsumentéw, popyt na nowe formy i wysoka jakos¢ produktéow
1 zwigzany z tym rosnacy stopien ich przetworzenia, kosztowne kampanie



reklamowe, zmieniajace si¢ wzorce spozycia i rozwijajacy si¢ rynek ustug
gastronomicznych (Morrison 1998, Schluter i in. 1998).

Przyczyny te majace obiektywny, niezalezny od producenta rolnego cha-
rakter, sprawiaja, ze zwiazek cenowy migdzy ogniwem skupu i detalu w tancu-
chach marketingowych produktow zywnosciowych ulega ostabieniu.
W szczegblnosci nastgpuje, bedacy wynikiem wzrostu rozstepow cenowych,
spadek udziatu producenta rolnego w koncowej cenie zywnosci ptaconej przez
konsumenta. Majac na uwadze fakt, ze tego typu tendencje nie sa obojetne dla
ksztattowania si¢ dochoddéw producentdw rolnych podjg¢to probe ustalenia w ja-
kim stopniu ujawniaja si¢ one w polskim sektorze rolno-zywnosciowym. W tym
celu przeprowadzono analiz¢ zmiennosci rozstgpdw cenowych na gltownych,
krajowych rynkach rolno-zywnosciowych, ktoérej wyniki przedstawiono w ni-
niejszym opracowaniu.



1. Metodyka badan

1.1. Przedmiot badan

Przedmiotem przeprowadzonej analizy byla zmienno$¢ rozstgpdéw ceno-
wych w tancuchach marketingowych wybranych produktéw, na gtéwnych, kra-
jowych rynkach rolno-zywnosciowych. Rozstgpy cenowe mozemy mierzy¢
w ujeciu absolutnym lub procentowym. W pierwszym ujeciu jest to roznica mig-
dzy cena detaliczng produktu zywnosciowego, a ceng skupu surowca rolniczego
zuzytego do jego wytworzenia. W drugim, jest to relacja tych cen obrazujaca
procentowy udzial producenta rolnego i wartosci dodanej, wytworzonej w poza-
rolniczych ogniwach tancucha marketingowego, w ptaconej przez konsumenta
koncowej cenie produktu zywnos$ciowego. Analizowane w opracowaniu rozste-
py cenowe stanowia roznice miedzy cenami ksztattujacymi sie w kluczowych
ogniwach tancuchow marketingowych takich jak skup, przetworstwo i detal.
Obliczone w ten sposob rozstgpy cenowe mozna traktowaé jako elementy
globalnej marzy bedacej roznica migdzy ceng detaliczna a ceng surowca (Nuuti-
la 1992).

Podstawe obliczenia analizowanych rozstepow cenowych stanowity mie-
sigczne ceny podstawowych surowcoOw rolnych i produktéw zywnosciowych
w latach 1996-2008 na nastepujacych rynkach rolno-zywnosciowych:

e 7zbdz i produktow zbozowych (ceny skupu pszenicy, zyta i jgczmienia oraz
ceny zbytu i detaliczne maki pszennej ,,Poznanskiej”, maki pszennej piekarni-
czej — typ 850, maki zytniej piekarniczej — typ 720, chleba mieszanego, chle-
ba zytniego, butki pszennej i kaszy jeczmiennej ,,Mazurskiej”);

e rzepaku i konsumpcyjnych produktéw olejarskich (ceny skupu rzepaku, oraz
ceny zbytu i detaliczne oleju rzepakowego jadalnego 1 margaryny ,,Palma”);

e wieprzowiny 1 produktow wieprzowych (ceny skupu zywca wieprzowego
oraz ceny zbytu i detaliczne schabu srodkowego, szynki wieprzowej gotowa-
nej, kietbasy ,,Zwyczajnej” i pardéwek wieprzowych);

e wotowiny i produktéw wotowych (ceny skupu zywca wolowego oraz ceny
zbytu 1 detaliczne migsa surowego z koscig — szpondera, migsa surowego
z koscia — rostbefu i migsa surowego bez kosci — udzca);

e drobiu i produktéw drobiowych (ceny skupu zywca drobiowego oraz ceny
zbytu 1 detaliczne kurczg¢cia patroszonego, piersi z kurczgcia, szynki drobio-
wej 1 parowek drobiowych oraz ceny skupu brojlera indyczego, udzca indy-
czego i piersi indyczego);
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e mleka krowiego i produktéw mleczarskich (ceny skupu mleka oraz ceny zby-
tu 1 detaliczne mleka o 3,0-3,5% zawartosci tluszczu, $mietany 18%, sera doj-
rzewajacego ,,Gouda”, sera twarogowego poftlustego 1 masta swiezego
do 85% zawartosci thuszczu).

Produkty zywnosciowe, ktorych ceny analizowano, cechuje homogenicz-
nos¢ atrybutéw jakosciowych (wzgledna statos¢ standardow). Z tego wzgledu
ceny tych produktow w danym tancuchu marketingowym mozna uznaé za po-
rownywalne w czasie. W kazdym tancuchu marketingowym wzigto pod uwage
ceny notowane dla catego kraju w co najmniej trzech ogniwach, a mianowicie:
skupu (ceny uzyskiwane przez producentow rolnych), przetworstwa (ceny zby-
tu), detalu (ceny ptacone przez konsumentow). W przypadku tancuchéw marke-
tingowych chleba mieszanego i margaryny deserowej uwzgledniono cztery
ogniwa ze wzgledu na dwojaki charakter przetwoérstwa (pierwotne i wtdrne).
Szczegdlowy wykaz nazw produktow uwzglednionych w analizie rozstgpow
cenowych oraz ich umiejscowienie w poszczegolnych ogniwach tancuchow
marketingowych zamieszono w tabeli 1.1.

1.2. Zrédla danych i metody analizy

W przeprowadzonej analizie postuzono si¢ danymi o cenach produktow
rolnych 1 zywno$ciowych uzyskanymi z:
e Glownego Urzedu Statystycznego;

e Gloéwnego Inspektoratu Skupu 1 Przetworstwa Artykutow Rolnych
(PISiPAR), obecnie Glownego Inspektoratu Jakosci Handlowej Artykutow
Rolno-Spozywczych (GIJHAR-S);

e Departamentu Przetworstwa i Rynkoéw Rolnych MRiRW (w ramach syste-

mu KRIR).

Generalnie zakres czasowy analizy obejmowal lata kalendarzowe
1996-2008. W nielicznych przypadkach (np. niektorych produktéw na rynku
mleka i produktéw mleczarskich, wieprzowiny i produktéow wieprzowych oraz
rzepaku i produktéw olejarskich) analizowane szeregi czasowe cen byly nieco
krétsze ze wzglgdu na brak notowan na poczatku tego okresu. Spowodowane to
bylto takze tym, ze instytucje z ktérych uzyskano dane, nie monitorowaly syste-
matycznie niektérych rynkow rolno-zywnosciowych lub nie notowaly cen
w niektorych ogniwach tancuchéw marketingowych produktéw zywnosciowych
w pewnych latach (np. GUS w przypadku cen sera twarogowego potthustego
przed 1997 r. w ogniwie przetwdrstwa). W niektorych przypadkach, zwlaszcza
w ogniwie detalu, zmieniano koszyk produktow lub metodyke notowan.
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Dlatego tez, w przeprowadzonej analizie postuzono si¢ cenami najbardziej
podobnych produktéw (np. zamiast nienotowanych przez GUS od 2007 r. cen
margaryny deserowej ,,Palma” wykorzystano ceny innej margaryny do piecze-
nia). Miesigczne ceny przeliczano na jednolite jednostki wagi w obrgbie po-
szczegolnych tancuchow marketingowych, za$ ceny pochodzace z réznych zro-
del w celu zapewnienia poréwnywalnosci korygowano przez doliczenie (tam
gdzie bylo to konieczne) podatku od towardéw i ustug, wg stawek obowiazuja-
cych na rynkach rolno-zywnosciowych (np. przy poréwnaniu cen uzyskanych
z MRiRW z cenami notowanymi przez GUS). Nalezy mie¢ na uwadze fakt,
ze GUS podaje ceny skupu ptodéw rolnych bez podatku od towaru i ustug, zas
w cenach zbytu i cenach detalicznych jest on zawarty'. W zwiazku z tym,
ze stawka podatku VAT na nieprzetworzone produkty rolne (mleko, jaja itd.) od
wrzesnia 2000 r. wynosi 3%, dokonano odpowiedniej korekty obliczajac wiel-
kosci rozstepéw cenowych miedzy ogniwami detalu i przetwoérstwa oraz skupu’.

Na rynku zbdz i produktow zbozowych rozstepy cen obliczono uwzgled-
niajac dodatkowo ogniwa przetwodrstwa pierwotnego i wtornego. Dotyczylo to
cen mak piekarniczych, zas w tancuchu marketingowym chleba mieszanego za-
gregowanych cen tych produktow. Dokonujac agregacji zastosowano proporcje
w odniesieniu do cen mak piekarniczych oraz do cen skupu odpowiadajacych im
zbdz, zgodnie z recepturg branzowa podawana w literaturze fachowej, czyli
mnoznik 0,6 dla ceny maki pszennej i ceny skupu pszenicy oraz 0,4 dla ceny
maki zytniej i skupu zyta”.

Zmiennos¢ rozstgpdw cenowych w poszczegolnych ogniwach tancuchéw
marketingowych analizowano w uj¢ciu nominalnym, a po dokonaniu odpowied-
nich przeliczen cen z wykorzystaniem wskaznika miesigcznej inflacji towarow
1 ustug konsumpcyjnych (wg GUS), takze w ujgciu realnym. Obliczono wartosci
podstawowych miar statystyki opisowej w poszczegdlnych latach badanego
okresu. Okreslono maksymalne wartosci spadkéw 1 wzrostow rozstgpoéw ceno-
wych migdzy wyodrgbnionymi ogniwami tancuchow marketingowych oraz za-
kresy ich miesigcznych i $redniorocznych wzglednych wahan, bedacych przeja-
wem sily i symetrii przenoszenia si¢ szokow cenowych.

' Metodologia badan GUS wg Ceny w Gospodarce Narodowej. Warszawa, 2008, s. 10-17.

? 7asady funkcjonowania podatku od towaréw i ushug w rolnictwie, le$nictwie i rybotéwstwie
zostaly okres$lone w ustawie z dnia 20 lipca 2000 r. o zmianie ustawy o podatku od towarow i
ushug oraz o podatku akcyzowym i ustawy o optacie skarbowej (Dz. U. Nr 68, poz. 805).

3 Ambroziak Z. i in. Piekarstwo — receptury, normy, porady, przepisy prawne (wyd. 3), Wyd.
Samopomoc Chtopska, Warszawa, 2002.
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Ksztattowanie si¢ analizowanych rozstgpoéw cenowych w czasie zilustro-
wano na wykresach wykreslajac dodatkowo linie trendow w celu identyfikacji
dhugookresowych tendencji. Nalezy zaznaczyé, ze wybierajac liniowg postac
trendu kierowano si¢ przede wszystkim dazeniem do w miar¢ jednoznacznego
okreslenia 1 tatwego porownania kierunkéw zmian analizowanych wielkosci
rozstgpow cenowych w badanym okresie. Oznacza to, ze formalnie biorac nie
w kazdym przypadku liniowa posta¢ trendu jest postacia o najlepszym dopaso-
waniu do kazdego przebiegu wartosci zmiennych. Umieszczone na wykresach
parametry rownan prostych regresji oraz wspdtczynniki determinacji nalezy za-
tem traktowaé informacyjnie i rozpatrywaé¢ porownawczo. Dla poréwnania sity
wahan na wykresach przedstawiono réwniez srednioroczne wartosci rozstgpow
cenowych w ujeciu nominalnym i realnym w poszczegdlnych ogniwach tancu-
chéw marketingowych na tle Sredniorocznych cen korespondujacych produk-
tow.

Oprocz zmiennosci analizowanych rozstgpdw cenowych migdzy poszcze-
gblnymi ogniwami tancuchéw marketingowych okreslono takze struktur¢ cen
obrazujacej udzial poszczegodlnych ogniw w cenach produktéw zywnosciowych
ptaconych przez konsumenta, majac w szczegdlnosci na uwadze udziat produ-
centa rolnego. Udzialy te obliczono zgodnie z nastgpujacymi formutami:

€= Ci_
Ca

Uy

ia I
[[]
| =]

=G, _
[

gdzie:
Cs, C,, C;— odpowiednio ceny w ogniwach skupu, przetworstwa i detalu;

Us, U,, U;— odpowiednio udzial ogniw skupu, przetworstwa i detalu.

Ponadto podjgto probe ustalenia zaleznosci miedzy produkcja wybranych
produktéw oraz poziomem ich spozycia, a wielkoscig odpowiadajacych im roz-
stgpow cenowych. Wykorzystane w analizie dane dotyczace produkcji i pozio-
mu spozycia pochodzity ze zrodet statystycznych GUS. W pierwszym przypad-
ku byly to miesigczne wielkosci produkcji odpowiadajace klasyfikacji PKWiU,
za$ w drugim, $rednie, miesigczne spozycie wybranych produktow na miesz-
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kanca w gospodarstwie domowym. Obliczajac wspotczynniki korelacji miedzy
wielkoscig rozstgpdw cen nominalnych i realnych a produkcja i poziomem spo-
zycia wybranych produktéw, kierowano si¢ prezentowanymi w literaturze prze-
stankami teoretycznymi wskazujacymi na wystgpowanie interakcji migdzy
zmianami podazy produktéw oraz popytu konsumenckiego, a marzami ceno-
wymi w réznych ogniwach tancuchéw marketingowych4.

Zmiany rozstepow cenowych oznaczajg zmiany cen relatywnych produk-
tow w poszczegolnych ogniwach tancuchow marketingowych. Zwiazek miedzy
rozstgpem cenowym a ceng relatywna mozna przedstawi¢ w nastgpujacy spo-

sob:
Ck'ii-ck‘=RC = —EE:"- =%
Css_cp
K
RC
CR=14+ a

gdzie:

Cy — cena produktu w k-tym ogniwie tancucha marketingowego,

Cy+1 — cena produktu w kolejnym ogniwie tancucha marketingowego,

RC — rozstgp cenowy,

CR — cena relatywna.

Poniewaz zmiana wielkosci rozstgpu cenowego moze wywotywaé zmiany
cen relatywnych mozna spodziewac si¢ wptywu zmian rozstgpow na relacje po-
pytowo-podazowe. Obliczone wspdlczynniki korelacji testowano pod wzgledem
istotnosci na poziomie p<0,05. Wybrane wyniki obliczen zestawiono w tabe-
lach, a wielkosci rozstgpow cenowych wykazujacych powiazanie z wielko$cia
produkcji 1 poziomem spozycia produktow zywnosciowych zilustrowano na
wykresach’.

% np. Tomek W. G., Robinson K. L. Kreowanie cen artykuléw rolnych. Wyd. Nauk. PWN,
Warszawa, 2001, czy Padberg D. L. i in. Agro-food marketing. CAB International, 1997.

> Podstawowe obliczenia oraz wykresy wykonano w arkuszu kalkulacyjnym Excel, za$ ra-
chunki korelacji oraz testowanie statystyczne w programie Statistica.
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2. Rozstgpy cenowe na rynku zbdéz i produktow
zbozowych

2.1. Rozste¢py cenowe w ujeciu nominalnym i realnym

W analizie rozstgpéw cenowych na rynku zbdz konsumpcyjnych i pro-
duktéw zbozowych uwzgledniono tancuchy marketingowe wybranych produk-
tow wytwarzanych z pszenicy, zyta i jgczmienia. W grupie produktow wytwa-
rzanych z pszenicy znalazly sie maka pszenna ,,Poznanska”, maka piekarnicza
pszenna, chleb mieszany, butka pszenna. Sposrod produktow wytwarzanych
z zyta wzieto pod uwage make piekarnicza zytnia i chleb zytni, natomiast jako
produkt konsumpcyjny wytwarzany z jeczmienia uwzgledniono kasze jecz-
mienng ,,Mazurska”. W przypadku tancucha marketingowego chleba mieszane-
go 1 bultki pszennej rozstgpy cenowe obliczono wyodrgbniajac ogniwa przetwor-
stwa pierwotnego i wtdrnego (produkcja mak lub pieczywa). Ksztaltowanie si¢
miesigcznych nominalnych i realnych rozstgpoéw wraz z wyznaczonymi trenda-
mi oraz wzorce zmiennosci sredniorocznych rozstgpéw cenowych na tle sred-
niorocznych cen przedstawiono na wykresach 2.1-2.24. Z kolei w tabelach
2.1-2.6 zamieszczono dane obrazujace zakres wzglgdnych wahan miesigecznych
rozstgpow cenowych w analizowanych tancuchach marketingowych poszcze-
g6lnych produktow zbozowych w badanym okresie.

Zaréwno nominalne jak i realne rozstgpy cenowe w tancuchu marketin-
gowym maki pszennej ,,Poznanskiej” podlegaty dos¢ gwaltownym wahaniom
w porownaniu do rozstgpéw cenowych w innych analizowanych tancuchach
marketingowych produktéw zbozowych. W badanym okresie nominalne rozstg-
py cenowe mig¢dzy ogniwami detalu i przetworstwa cechowal wyrazny trend
wzrostowy, za$§ migdzy ogniwami przetwdrstwa i skupu trend spadkowy.
W wyniku tych przeciwstawnych tendencji rozstgpy cenowe migdzy ogniwami
skrajnymi, czyli detalu i skupu, cechowat brak trendu. W przypadku realnych
rozstegpow cenowych zaznaczyla sie stosunkowo silna tendencja do spadku roz-
stepdw miedzy ogniwami przetworstwa i skupu, ktora wobec braku czytelnego
trendu w przebiegu rozstepow cenowych miedzy ogniwami przetworstwa i deta-
lu, przelozyla si¢ na wzrostowa tendencje rozstgpdw migdzy ogniwami detalu
1 skupu.
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Rozstgpy cenowe w tancuchu marketingowym chleba mieszanego anali-
zowano z uwzglednieniem ogniw przetworstwa pierwotnego (przemial mak)
1 przetworstwa wtornego (wypiek pieczywa). Jesli chodzi o rozstgpy cenowe
obliczone w ujgciu nominalnym, to z wyjatkiem rozstgpéw mig¢dzy ogniwami
skupu zbdz 1 przetworstwa pierwotnego cechuja je bardzo wyrazne trendy wzro-
stowe. Trendy te okazaty si¢ na tyle silne, Ze rozstepy cenowe w ujeciu realnym
w lancuchu marketingowym tego produktu — nie liczac wykazujacych tendencje
do spadku rozstgpdw miedzy ogniwami skupu zboz 1 przetworstwa pierwotnego

— roéwniez podlegaty trendom wzrostowym.

Rozstgpy cenowe w tancuchu marketingowym chleba zytniego wykazuja
tendencje do wzrostu zaro6wno w ujeciu nominalnym jak i realnym. Pewnym
wyjatkiem sg cechujace si¢ trendem spadkowym realne rozstgpy cenowe miedzy
ogniwami skupu i przetworstwa pierwotnego. Dos¢ podobny charakter miaty
tendencje zmian rozstgpow cenowych w tancuchu marketingowym butki pszen-
nej. Swiadczy to o rosnacej roli ogniw przetworstwa wtornego i detalu w ksztat-
towaniu cen finalnych produktow zbozowych w badanym okresie. W odniesie-
niu do ogniwa detalu ma to rdwniez miejsce w tancuchu marketingowym kaszy
jeczmiennej. Z kolei podobnie jak w innych analizowanych tancuchach marke-
tingowych produktéw zbozowych, rozstgpy cenowe migdzy ogniwami prze-
twoérstwa i skupu w tym tancuchu, szczegolnie w ujgciu realnym, cechowat

trend spadkowy.

Poréwnujac wzorce zmiennosci sredniorocznych nominalnych i realnych
rozstgpow cenowych w tancuchu marketingowego maki ,,Poznanskiej” oraz
sredniorocznych cen tego produktu mozna dostrzec, ze maja one dos¢ zblizony
przebieg, co wskazuje na pewna regularnos¢ przekazu sygnatéw cenowych mig-
dzy poszczegdlnymi ogniwami tego tancucha. Jednak zakres wahan rozstepow
cenowych byt w badanym okresie dos¢ zréznicowany, czego wyrazem sg zmie-
niajace si¢ bardzo znacznie wielkosci ich wzglednych maksymalnych spadkow
1 wzrostow. Szczegodlnie gwattownym wahaniom ulegaly rozstgpy cenowe mig-
dzy ogniwami przetworstwa i skupu w latach 2000, 2004 i 2006, kiedy to ich
maksymalne wzrosty w ciggu miesigca przekraczaty 30% (w roku 2000 byty to

nawet réznice ponad 50%).
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Tendencje w ksztattowaniu si¢ sredniorocznych rozstepow cenowych
w lancuchu marketingowym chleba mieszanego sa nieco inne. Dotyczy to
zwlaszcza rozstgpdw miedzy ogniwami przetwodrstwa pierwotnego i skupu zbdz,
ktore ulegaly nie tylko dos¢ gwattownym wzrostom, ale takze znacznym spad-
kom. Najsilniejsze, wrecz skokowe zmiany wystgpowaty w przypadku rozste-
pow cenowych migdzy ogniwami detalu 1 przetwodrstwa wtérnego. Wartosé
maksymalnego wzrostu tych rozstgpdw w ciagu miesiaca miata miejsce w 2001
roku 1 wyniosta ok. 130%. Podobnie jak w fancuchu marketingowym chleba
mieszanego, najbardziej zréznicowane byly takze rozstgpy cenowe miedzy po-
czatkowymi ogniwami tancucha marketingowego chleba Zzytniego. Jednakze,
zaréwno wielkosci maksymalnych spadkéw jak i maksymalnych wzrostow tych

rozstepow nie byly az tak duze.

W duzej mierze analogiczny charakter miaty tendencje w ksztalttowaniu
si¢ Sredniorocznych rozstgpéw cenowych w analizowanych tancuchach marke-
tingowych oraz S$redniorocznych cen pozostalych produktow zbozowych.
W przypadku tancucha marketingowego bulki pszennej najwigksze wahania
w wielkosciach maksymalnych spadkow i wzrostow rozstepow wystepowaly
miedzy ogniwami przetworstwa 1 skupu. W tancuchu marketingowym kaszy
jeczmiennej, oprocz rozstepow migdzy ogniwami przetworstwa skupu, znacz-
nym wahaniom ulegaty takze rozstgpy cenowe migdzy ogniwami detalu i prze-
tworstwa. Pordwnanie wielkosci maksymalnych spadkow i wzrostow miesigcz-
nych rozstgpéw cenowych w analizowanych tancuchach marketingowych pro-

duktow zbozowych wskazuje na brak symetrii w transmisji cen.
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Wykres 2.1. Nominalne rozstepy cenowe w lancuchu marketingowym

maki pszennej ,,Poznanskiej”
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Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS.

Wykres 2.2. Realne rozstepy cenowe w lancuchu marketingowym
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Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 2.3. Nominalne rozstepy cenowe w lancuchu marketingowym

chleba mieszanego (bez ogniwa detalu)
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Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW.

Wykres 2.4. Realne rozstepy cenowe w lancuchu marketingowym

chleba mieszanego (bez ogniwa detalu)
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW.
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Wykres 2.5. Nominalne rozstepy cenowe w lancuchu marketingowym chleba mieszanego
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Zrodio: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW.

Wykres 2.6. Realne rozstgpy cenowe w lancuchu marketingowym chleba mieszanego
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Zrodio: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW.
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Wykres 2.7. Nominalne rozstepy cenowe w lancuchu marketingowym chleba zytniego
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Wykres 2.8. Realne rozstgpy cenowe w lancuchu marketingowym chleba zytniego
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Zrodio: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW.
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Wykres 2.9. Nominalne rozstepy cenowe w lancuchu marketingowym bulki pszennej
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Zrodio: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW.
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Wykres 2.10. Realne rozstepy cenowe w lancuchu marketingowym bulki
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Zrodio: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW.
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jeczmiennej

Wykres 2.11. Nominalne rozstepy cenowe w lancuchu marketingowym
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Wykres 2.13. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci Srednioroczne
w ujeciu nominalnym) w lancuchu marketingowym maki pszennej ,,Poznanskiej”
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 2.14. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci Srednioroczne
w ujeciu realnym) w lancuchu marketingowym maki pszennej ,,Poznanskiej”
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Tabela 2.1. Maksymalne wzgledne wahania nominalnych i realnych rozstepow

cenowych w lancuchu marketingowym maki pszennej ,,Poznanskiej” [%]

Lata

Maksymalne wzgledne spadki

Maksymalne wzgledne wzrosty

St | spigent | P | S | gapigea | Mo
Nominalne rozstgpy cenowe
1996 * * * 15,9 13,0 222
1997 -6,9 -1,5 -1,7 1,3 2,0 10,4
1998 -1,8 -2,0 -3,4 7,6 3,7 1,8
1999 -6,0 -3,3 -3,8 2,6 0,2 1,8
2000 -11,8 -5,6 -42,9 51,0 19,9 42,9
2001 -10,0 -2,7 -4,2 6,4 2,5 2,9
2002 -6,2 -2,1 -1,4 5,2 1,0 44
2003 -14,9 -9,7 -22,0 18,7 7,0 9,3
2004 -18,4 -3,4 -4,3 35,6 17,1 17,0
2005 -9,5 4,1 -4,5 14,1 1,8 2,4
2006 -8,7 -4,2 -20,9 35,3 7,2 19,1
2007 -6,9 -11,3 -23,3 18,2 14,3 30,4
2008 -13,0 -4,1 -2,7 16,7 9,8 11,5
Realne rozstgpy cenowe
1996 -0,9 -1,1 2,2 15,3 11,5 21,0
1997 -1,7 -2,9 -2,9 0,1 0,9 9,5
1998 -3,6 4,1 -4,7 8,0 4,1 1,2
1999 -6,8 -4,0 -4,4 2,9 * 1,1
2000 -12,2 -7,3 -43,3 49,8 19,2 41,9
2001 -10,7 -3,4 -4,4 6,7 2,8 2,1
2002 -5,9 2,4 -1,5 5,7 1,5 4,8
2003 -15,1 -10,0 -22,2 18,8 74 9,7
2004 -18,6 -3,8 -4,7 36,1 17,5 16,7
2005 -9,6 -3,9 -4,4 14,2 1,9 2,3
2006 -8,7 -4,4 -21,1 34,9 7,1 19,0
2007 -7,2 -10,9 -23,9 17,3 13,6 29,7
2008 -13,2 -4,8 -3,4 16,7 9,8 11,9

- nie odnotowano spadkéw lub wzrostow

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 2.15. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci Srednioroczne
w ujeciu nominalnym) w lancuchu marketingowym chleba mieszanego
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW
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Wykres 2.16. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci Srednioroczne
Ww ujeciu realnym) w lancuchu marketingowym chleba mieszanego
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW
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Tabela 2.2. Maksymalne wzgledne wahania nominalnych i realnych rozstepow

cenowych w lancuchu marketingowym chleba mieszanego [%]

Maksymalne wzgledne spadki

Maksymalne wzgledne wzrosty

Lata Skup i prze- Skup i prze- Skup i prze- | Skup i prze-
tworstwo tworstwo Skup i detal tworstwo tworstwo Skup i detal
pierwotne wtorne pierwotne wtorne
Nominalne rozstgpy cenowe
1996 -3,6 -0,3 * 253 7,6 7,3
1997 -4,6 * -0,5 3.8 32 33
1998 -3,5 -0,1 -0,1 9,5 2,9 2,5
1999 -7,3 -0,6 -1,3 6,9 1,7 1,7
2000 -9,2 -2,4 -2,1 56,1 14,2 13,8
2001 -7,0 -1,7 -1,2 7,6 2,5 12,8
2002 -8,7 -1,0 -6,0 7,5 2,6 0,8
2003 -29,2 -5,7 -5,0 29,7 34 4,9
2004 -14,0 -0,8 -0,8 38,2 10,1 7.4
2005 -5,9 -0,3 -1,0 11,2 1,4 0,6
2006 -7,6 -2,5 -1,7 38,5 2,6 6,2
2007 -6,5 -2,9 -3,6 29,0 4,5 4,8
2008 -15,8 -0,9 -1,5 18,2 6,4 4,9
Realne rozstgpy cenowe

1996 -4,4 -2,1 -1,6 24,6 7,1 6,8
1997 -5,9 -1,4 -1,9 3,6 2,0 2,0
1998 -4,8 -2,3 -0,9 10,0 33 2,9
1999 -7,9 -1,6 -2,3 7,2 2,1 1,9
2000 -9,5 -2,9 -2,5 54,9 13,3 12,8
2001 -8,0 -2,5 -1,4 7.9 2,8 11,9
2002 -9,0 -1,7 -6,8 8,1 32 1,3
2003 -29,5 -6,0 -5,3 29,7 3,8 5,0
2004 -143 -1,2 -1,5 38,7 10,6 7,8
2005 -6,0 -0,5 -0,9 11,3 1,3 0,7
2006 -1,7 -2,7 -1,9 38,2 2,4 6,0
2007 -6,8 -2,5 -3,2 28,0 3,9 4,2
2008 -16,1 -1,6 2,1 18,2 6,4 4,9

* - nie odnotowano spadkéw lub wzrostow

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW.
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Wykres 2.17. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci Srednioroczne
w ujeciu nominalnym) w lancuchu marketingowym chleba mieszanego
(przetworstwo-detal)

a) przetworstwo plerwotne 1 przetworstwo wtorne
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW
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Wykres 2.18. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci Srednioroczne
w ujeciu realnym) w lancuchu marketingowym chleba mieszanego (przetworstwo-detal)

a) przetwOrstwo pierwotne i przetworstwo wtorne
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW
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Tabela 2.3. Maksymalne wzgledne wahania nominalnych i realnych rozstepow
cenowych w lancuchu marketingowym chleba mieszanego (przetwoérstwo-detal) [ %]

Maksymalne wzgledne spadki

Maksymalne wzgledne wzrosty

Lata Przetworstwo | Przetworstwo | Detal i prze- | Przetworstwo | Przetworstwo | Detal i prze-
pierwotne i pierwotne i tworstwo pierwotne i pierwotne i tworstwo
wtorne detal wtorne wtorne detal wtorne
Nominalne rozstgpy cenowe
1996 -3,2 -1,7 -30,0 5,4 6,4 122,2
1997 -0,3 * -9,5 4,7 43 8,9
1998 -0,1 -0,2 -4,5 3,8 3,8 12,3
1999 -1,4 -1,2 -12,1 32 3,1 3,8
2000 -1,6 -1,4 -19,8 91 9,7 17,5
2001 -0,9 -0,5 -3,4 1,5 18,6 130,4
2002 -1,8 -71,5 -22,8 2,2 1,7 5.4
2003 -6,1 -5,4 -9,3 3,1 4,8 18,4
2004 2,4 -0,6 -4,2 4,1 3,1 11,4
2005 -0,8 -1,1 -7,9 2,7 1,2 24
2006 -5,3 -4,6 -5,4 3,5 5,8 25,0
2007 -6,6 -5,1 -12,0 7,3 6,9 244
2008 * * * 5,5 4,5 43
Realne rozstgpy cenowe
1996 -5,2 -3,6 -31,0 3,9 5,0 1174
1997 -0,7 -0,8 -10,4 3,9 33 8,1
1998 -1,1 -0,6 -5,0 2,1 1,7 8,9
1999 -2,3 2,1 -13,0 1,8 1,6 2,4
2000 -2,3 -1,6 -19,9 8,4 8,9 16,5
2001 -1,2 -0,9 -3,6 1,2 17,7 128,6
2002 -2,3 -8,2 -23,4 2,3 1,4 5,1
2003 -6,1 -5,4 -9,5 3,5 44 18,5
2004 -2,5 -1,0 -4,3 4,2 2,8 11,3
2005 -0,7 -1,3 -1,7 2,6 1,1 2,0
2006 -5,5 -4,9 -5,9 34 5,7 24,8
2007 -7,3 -4,7 -12,4 6,6 6,3 234
2008 * -0,5 * 5,9 4,9 4,0

* - nie odnotowano spadkdéw lub wzrostow

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW.
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Wykres 2.19. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci Srednioroczne
w ujeciu nominalnym) w lancuchu marketingowym chleba zytniego
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW.
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Wykres 2.20. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci Srednioroczne
w ujeciu realnym) w lancuchu marketingowym chleba zytniego

a) skup i przetworstwo
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW.
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Tabela 2.4. Maksymalne wzgledne wahania nominalnych i realnych rozstepow
cenowych w lancuchu marketingowym chleba zytniego [%]

Lata

Maksymalne wzgledne spadki

Maksymalne wzgledne wzrosty

S 1 | sapigent | Py | S | gupigea | P
Nominalne rozstgpy cenowe
1996 -12.3 * -3,0 34,3 5,1 74
1997 -3,1 -0,2 -0,9 7,2 23 2,8
1998 -3,4 * -0,1 10,3 2,6 4,6
1999 -11,7 2,1 -0,7 6,0 1,5 2,6
2000 -13,5 2,4 -0,6 28,0 11,3 9,8
2001 -7,9 -1,8 -1,8 8,4 2,2 1,8
2002 -8,1 -1,1 -0,9 6,5 2,6 1,9
2003 -23,6 -2,6 -4,0 24,3 3,6 4,1
2004 -13,6 -0,7 -0,1 19,5 4,5 32
2005 -4.4 -0,6 -0,9 6,8 0,8 14
2006 -1,5 -1,2 -2,1 27,1 6,0 34
2007 -5,2 -2,5 -3,5 19,9 6,0 4,7
2008 -13,9 -1,1 -0,3 16,9 4,1 3,6
Realne rozstgpy cenowe
1996 -12,2 -1,0 -3,5 33,7 3,6 6,2
1997 -4,0 -1,7 -2,0 7.4 2,2 2,0
1998 -5,0 -1,1 -0,7 10,7 2,7 2,9
1999 -123 -2,7 -1,4 6,3 1,8 1,6
2000 -13,9 -2,8 -1,3 26,9 10,4 9,0
2001 -8,6 -2,6 -1,9 8,7 2,5 1,5
2002 -8,4 -1,8 -1,1 7,0 32 2,4
2003 -23,9 -2,9 -4,0 24,5 4,0 3,7
2004 -13,8 -1,4 -1,1 20,0 5,0 2,9
2005 -4,3 -0,5 -0,7 7,0 0,9 1,5
2006 -7,5 -1,3 -2,4 26,9 5,8 3,3
2007 -5,7 2,4 -3,1 18,9 52 4,1
2008 -14,1 -1,8 -0,7 16,9 4,1 3,6

* - nie odnotowano spadkéw lub wzrostow

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW.
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Wykres 2.21. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci Srednioroczne
w ujeciu nominalnym) w lancuchu marketingowym bulki pszennej
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW.
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Wykres 2.22. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci Srednioroczne
w ujeciu realnym) w lancuchu marketingowym bulki pszennej
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW.
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Tabela 2.5.

Maksymalne wzgledne wahania nominalnych i realnych rozstepow ceno-
wych w lancuchu marketingowym bulki pszennej [%]

Maksymalne wzgledne spadki Maksymalne wzglgdne wzrosty
| e | uapiaen | P | S | o | P
Nominalne rozstgpy cenowe
1996 -3,3 -0,5 -0,4 27,1 7,1 8,6
1997 -6,5 -0,2 -0,3 23 6,2 7.8
1998 -4,9 -0,1 -0,3 8,9 5,1 6,1
1999 -8,2 -4,6 -4,8 7,7 5,3 6,2
2000 -12,9 -3,6 2,4 81,4 17,1 12,7
2001 9,4 -3,1 -3,7 7,2 4,5 4,3
2002 -11,3 -0,2 -0,4 8,3 0,6 0,7
2003 -33,8 -1,8 -2,0 37,1 34 2,4
2004 -144 -1,1 -1,2 56,7 3,5 3,0
2005 -10,1 -3,4 -3,3 22,1 0,5 0,5
2006 -11,5 -3,7 -3,6 49,3 10,1 7,9
2007 -12,3 -3,0 -2,9 39,8 3,9 3,9
2008 -18,0 -0,8 -0,3 19,4 4,4 4,4
Realne rozstgpy cenowe
1996 -4,6 -1,9 -1,7 244 5,6 7,2
1997 -7,8 -2,3 -2,5 2,2 52 6,7
1998 -6,3 -3,1 -2,7 9.4 3,4 4,3
1999 -8,9 -5,2 -5,3 8,0 3,8 5,0
2000 -13,6 -4,4 -3,1 79,9 16,2 11,8
2001 -10,3 -3,2 -3,8 7,5 4.8 4,6
2002 -11,4 -0,8 -1,2 8,9 1,1 1,1
2003 -34,0 2,1 -2,1 37,1 3,5 2,5
2004 -14,6 -1,5 -1,6 57,3 3,9 2,9
2005 -9,9 -3,7 -3,6 222 0,6 0,5
2006 -11,3 -4,3 -4,3 49,0 9,9 7,6
2007 -12,7 -3,5 -3,4 38,7 3,1 3.4
2008 -18,3 -1,5 -0,9 19,4 4,9 4,8

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW.

39




Wykres 2.23. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci Srednioroczne
w ujeciu nominalnym) w lancuchu marketingowym kaszy jeczmiennej
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 2.24. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci Srednioroczne
w ujeciu realnym) w lancuchu marketingowym kaszy jeczmiennej
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Tabela 2.6. Maksymalne wzgledne wahania nominalnych i realnych rozstepow
cenowych w lancuchu marketingowym kaszy jeczmiennej ,,Mazurskiej” [%]

Maksymalne wzgledne spadki

Maksymalne wzgledne wzrosty

B S | i [Ty | Sunives | gt | Py
w rozstgpach cen nominalnych
1996 -2,1 -0,3 -68,4 28,2 12,4 100,0
1997 -3,3 -1,6 -1,7 1,9 10,7 26,8
1998 -2,7 -1,2 -3,2 2,5 2,1 3,2
1999 -3,5 -1,9 -5,9 7.9 4,8 3.4
2000 -2,7 -3,0 -10,5 5,7 4,8 13,7
2001 -3,9 -1,4 -1,3 6,8 2,8 5,6
2002 -6,7 -1,4 -2,2 2,2 1.4 5,3
2003 -5,1 -2,0 -3,9 9,8 43 3,0
2004 -4,5 -1,4 -4,2 7,3 6,8 9,7
2005 -12,3 -1,3 -1,5 3,3 2,7 91
2006 -7,1 -1,8 -2,3 3,6 0,5 1,6
2007 -8,0 -0,9 -6,1 13,5 7,2 9,8
2008 -8,2 * -1,0 15,8 4,8 7,3
w rozstgpach cen realnych
1996 -3,5 -1,8 -69,1 254 11,3 97,2
1997 4,1 -1,9 -1,5 1,8 7,6 233
1998 -4.4 -2,9 -3,6 3,1 2,7 2,3
1999 -3,7 -2,3 -6,7 7,3 4,2 2,6
2000 -3,1 -4,7 -11,2 6,0 5,1 12,9
2001 -4,2 -1,5 -1,4 7,1 3,1 4,7
2002 -6,8 -2,2 -3,0 2,5 1,9 5,2
2003 -5,3 -2,3 -3,8 10,2 4,8 2,6
2004 -5,2 -1,5 -4,6 7,7 7,3 8,8
2005 -12,2 -1,2 -1,8 3,0 2,9 9,3
2006 -6,9 -2,1 2,4 3,1 0,0 1,8
2007 -8,3 -1,4 -6,8 12,5 6,4 9,1
2008 -8,6 -0,4 -1,4 16,3 5,2 6,8

* - nie odnotowano spadkéw lub wzrostow

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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2.2. Struktura cen w lancuchach marketingowych produktow

Na rynku zbo6z i produktéw zbozowych dostrzegalny jest bardzo wyrazny
zwiazek pomiedzy wysokoscia udziatu cen skupu w cenach detalicznych a stop-
niem przetworzenia surowca (wykresy 2.25-2.30). W badanym okresie udziat
cen skupu pszenicy byt zatem najwigkszy w cenach detalicznych maki pszenne;j
»Poznanskiej” (srednio 32,3%), za$ najmniejszy w cenach detalicznych butki
($rednio 9,4%). W przypadku maki pszennej ,,Poznanskiej” udziat ten wahat si¢
w stosunkowo szerokich granicach od 24,7% do 39,5%, przy braku wyraznej
tendencji dlugookresowej. Natomiast udziat ogniwa przetworstwa w cenie deta-
licznej tego produktu zmniejszal si¢ systematycznie z ponad 38% w roku
1996 do ok. 21% w roku 2008. Z kolei udzial ogniwa handlu ulegat bardzo du-
zym wahaniom, mieszczacym si¢ w przedziale od 22,2% do 54,5%, wykazujac
tendencj¢ do wzrostu.

W tancuchu marketingowym chleba mieszanego, w ktorym dzigki dostep-
nosci danych mozliwe bylo wyodrebnienie ogniw przetwodrstwa pierwotnego
1 wtornego, udziat cen skupu w cenie detalicznej wynosil w poszczegdlnych la-
tach badanego okresu od 12,6% do 30,7%, zas$ producenta maki od 10,1% do
23,5%. Najwiekszy, wynoszacy $rednio prawie 53%, byl udziat producenta pie-
czywa, natomiast najmniejszy ogniwa handlu, srednio 14%. W przypadku tych
dwoch ostatnich ogniw widoczne jest do$¢ systematyczne zwigkszanie si¢ ich
udzialu w cenie detalicznej chleba mieszanego, odbywajace si¢ gldwnie kosztem
ogniwa przetwdrstwa pierwotnego, a w czegsci takze ogniwa skupu. Moze to
swiadczy¢ o narastaniu dysproporcji w podziale marzy w fancuchu marketingo-
wym tego produktu, ktéra w badanym okresie w coraz wigkszym stopniu przej-

mowaly piekarnie 1 handel.

Podobny charakter maja zmiany w strukturze cen w tancuchu marketin-
gowym chleba zytniego. Laczny udziat ogniw handlu i piekarnictwa w cenach
detalicznych tego produktu byt srednio biorac bliski 73% i wykazywat wyrazna
tendencje¢ do wzrostu. Wzrost ten dokonywat si¢ kosztem udziatow pozostatych
ogniw tancucha marketingowego, ktore zmniejszyly si¢ w bardzo zblizonym
stopniu. Ogniwa przetworstwa wtornego i1 handlu odgrywaty jeszcze bardziej

dominujacq role w ksztattowaniu cen detalicznych butki pszennej. W badanym
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okresie taczny udziat tych ogniw wynosit $rednio 84,4%, bedac na wyraznie
wyzszym poziomie w latach 2003-08. Udzial cen skupu surowca w cenie deta-
licznej tego produktu zmienial si¢ w do$¢ szerokim przedziale, ulegajac widocz-
nemu obnizeniu w drugiej potowie badanego okresu. Zdecydowanie najnizszy,
takze w poréwnaniu do tancuchéw marketingowych pozostatych produktéw zbo-
zowych, byl udziat ogniwa przetwdrstwa pierwotnego, wynoszacy srednio 6,2%.
W tancuchu marketingowym kaszy jeczmiennej podziat marzy miedzy
poszczegdlne ogniwa byt w badanym okresie bardziej rownomierny. Udziat cen
skupu jeczmienia wynosit $rednio 23,1%, a ogniw przetworstwa i handlu odpo-
wiednio 32,9 1 44%. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze w tancuchu marketingowym
tego produktu wystapita takze bardzo wyrazna tendencja do wzrostu roli ogniwa
handlu w ksztattowaniu ceny detalicznej, co w tym przypadku odbywato sig¢

przede wszystkim kosztem ogniwa przetworstwa.
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Wykres 2.25. Udzial poszczegolnych ogniw lancucha marketingowego w cenie
detalicznej maki pszennej ,,Poznanskiej”
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Przetworstwo| 383 | 36,7 | 356 | 352 | 343 | 267 | 267 | 248 | 241 | 208 | 249 | 225 | 21,3
= Skup 395 | 304 | 292 | 291 | 337 | 31,3 | 289 | 329 | 34,1 | 247 | 310 | 395 | 343

Zrédio: opracowanie wiasne na podstawie badan.

Wykres 2.26. Udzial poszczegolnych ogniw lancucha marketingowego w cenie
detalicznej chleba mieszanego
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1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008
Detal 66 108 | 11,4 | 94 | 103 | 194 | 150 | 16,5 | 18,0 | 149 | 148 | 148 | 137
Przetworstwowtorne 392 | 414 | 473 | 546 | 51,2 | 485 | 546 | 552 | 51,6 | 624 | 57,9 | 524 | 57,1
= Przetworstwopierwotne | 235 | 233 | 20,1 | 17,1 | 185 | 154 | 150 | 11,5 [ 119 | 101 | 11,8 | 121 | 11,2
= Skup 30,7 | 245 | 212 | 189 | 200 | 166 | 153 | 168 | 186 | 126 | 154 | 20,8 | 18,0

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badan.
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Wykres 2.27. Udzial poszczegolnych ogniw lancucha marketingowego w cenie

detalicznej chleba zytniego
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| |
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| |
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| |
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2005

2006

2007

| |

2008

Detal 596 | 59,5

64,2

69,7

69,7

69,9

73,7

758

75,9

82,5

775

72,8

76,9

Przetworstwo| 18,7 | 21,0

201

16,9

16,3

16,5

14,7

12,0

11,4

9,1

11,5

12,2

10,8

u Skup 21,7 | 196

15,7

133

141

13,6

11,6

12,2

127

84

11,0

14,9

12,3

Zrodio: opracowanie wiasne na podstawie badan.

Wykres 2.28. Udzial poszczegolnych ogniw lancucha marketingowego w cenie

detalicznej bulki pszennej
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11,1
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16,7
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10,9
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93

6,2
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99

9,0

Zrodio: opracowanie wiasne na podstawie badan.
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Wykres 2.29. Udzial poszczegolnych ogniw lancucha marketingowego w cenie
detalicznej kaszy jeczmiennej ,,Mazurskiej”

100,0
90,0 -
80,0 -
70,0 -

60,0 -

%

50,0
40,0 4
30,0 -
20,0 -

10,0

0,0 -
1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008

Detal 184 | 338 | 360 | 365 | 31,7 | 387 | 431 | 465 | 459 | 541 | 56,1 | 50,3 | 552
Przetworstwo| 47,6 | 402 | 41,0 | 41,0 | 433 | 386 | 368 | 316 | 319 | 280 | 236 | 228 | 225
u Swp 34,0 | 260 | 231 | 225 | 250 | 227 | 201 | 21,9 | 222 | 179 | 203 | 269 | 223

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badan.

Wykres 2.30. Struktura Srednich cen w ogniwach lancuchéw marketingowych
wybranych produktéw na rynku zb6z w badanym okresie

1000 ~
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80,0 - 39,3 440

70,0 -
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60,0

%

50,0
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30,0
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0,0

maka pszenna chlebmieszany  chleb zytni razowy butka pszennamata kaszajeczmienna
"Poznariska" "Mazurska"

ESup M Przetworstwo pierwotne Przetworstwo wtérne i detal |

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW.
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2.3. Rozstepy cenowe na tle wielkosci produkeji i spozycia

Kierunek oraz sil¢ zaleznosci miedzy rozstgpami cenowymi w analizowa-
nych lancuchach marketingowych wybranych produktow zbozowych a wielko-
$cig produkcji i spozycia reprezentowanych przez nie grup produktow obrazuja
zawarte w tabeli 2.7 wartosci wspdtczynnikow korelacji. Dodatkowo na wykre-
sach 2.31-2.35 przedstawiono ksztatltowanie si¢ analizowanych zmiennych
w badanym okresie.

Wigkszos¢ obliczonych wspdtczynnikow ma ujemne znaki, co wskazywa-
foby na odwrotnos¢ kierunkéw zmian wielkosci rozstgpow cenowych oraz wiel-
kosci podazy i popytu w poszczegodlnych ogniwach analizowanych tancuchéw
marketingowych. Jednak wartosci tych wspotczynnikoéw sa przewaznie bardzo
niskie i statystycznie istotne jedynie w kilku przypadkach, zatem trudno mowic
o wystgpowaniu jednoznacznych zaleznosci w tym zakresie.

Statystycznie istotna, ujemna korelacja miata miejsce miedzy nominal-
nymi rozstgpami cenowymi w ogniwach przetworstwa i skupu w tancuchach
marketingowych maki pszennej ,,Poznanskiej” oraz mak piekarniczych pszenne;j
1 zytniej a wielkoscia produkcji mak pszennych badz zytnich. W przypadku re-
alnych rozstgpow cenowych w tych ogniwach, statystycznie istotna byta tylko
korelacja z wielkoscig produkcji maki piekarniczej zytniej. Dodatnio skorelo-
wana z wielkoscig nominalnych rozstepoéw cenowych miedzy ogniwami prze-
tworstwa 1 skupu w tancuchu marketingowym chleba mieszanego byta nato-
miast wielko$¢ produkcji pieczywa swiezego. Z kolei wielkos¢ spozycia pie-
czywa mieszanego byta ujemnie skorelowana z wielkoscia zaréwno nominal-
nych jak i realnych rozstgpéw cenowych mig¢dzy ogniwami detalu 1 przetwor-
stwa.

Oprécz zaleznosci migdzy wielkosciami rozstepow cenowych a pozio-
mem produkcji i spozycia produktow zbozowych poszukiwano takze zwigzkow
miedzy rozstgpami cenowymi w ogniwach przetwodrstwa i skupu a poziomem
skupu zbdz. Dla badanego okresu istotny statystycznie okazat si¢ jedynie wspot-
czynnik korelacji migdzy wielkos$ciami realnych rozstgpow cenowych w tancu-
chu marketingowym maki pszennej piekarniczej (typ 850) a wielkoscia skupu
pszenicy. Wartos$¢ tego wspodtczynnika wyniosta 0,32, co wskazuje na dodatni
zwiazek migdzy rozstgpami cenowymi w pierwszych ogniwach tancucha marke-
tingowego tego produktu a poziomem skupu surowca.
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Wykres 2.31. Ksztaltowanie si¢ rozstgpéw cenowych w ogniwie przetworstwa maki
pszennej ,,Poznanskiej” (ceny nominalne) oraz wielkosci produkcji maki pszennej

180,0 T---r---r-mmTo oo ommo oo omo oo ooorooorooooooogooogoooooo- r 1,00
160,0 0,90
0,80
140,0 B
070 X
120,0 T
060 §
.. 100,0 §
g 050 %
= 800 2
040 &
Q
600 030 ¢
o
40,0 - 0,20 =
e e - 0,10
0,0 t t t t t t t 0,00
L W W W © © © © N~ N~ N~ N~ © © © ©
2 2 2 2 2 ¥ 2 % 2 2 3% 2 2 2 9
2 = X z2 = X z2 = X 2 = X
—— produkcja maki pszennej maka pszenna"Poznanska" (prod.) - pszenica (skup) cenaskupu pszenicy

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW.

Wykres 2.32. Ksztaltowanie si¢ rozstgpéw cenowych w ogniwie przetworstwa maki
zytniej, piekarniczej (ceny nominalne) oraz wielkosci produkeji maki Zytniej

L O e e e i e Sl el et r 0,80
12,0 0,70
060 B
10,0 _\@
N
050 &
8,0 8
S 040 F
6,0 c
030 8
11
40
- 020 ©
i e s s s i et e i R e - 0,10
0,0 T t t t f t t 0,00
2888888855505 828388S3
- > s X - > s X = > s X - > s X
——— produkcja maki zytniej ——— maka Zytnia piekarnicza (prod.) - zyto (skup) cenaskupu zyta

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW.
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Wykres 2.33. Ksztaltowanie si¢ rozstepéw cenowych w ogniwie przetworstwa chleba
mieszanego (ceny nominalne) oraz wielkos$ci produkcji pieczywa Swiezego

O e e e e e e e e S B - 3,00
65,0 2,80
2,60
60,0
240 =
2
55,0 220 R
g 50,0 2,00 §
180 &
450 g
1,60 =
40,0
- 1,40
LT e B S S L 120
30,0 t t f t t T f 1,00
8 3888882555588 33
=z 5 X =2 5 X =z 5 X =z 5 X
—— produkgja pieczywa $wiezego chleb mieszany zwykty (prod.) - zagregowana mak piekarniczych (prod.)

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW.

Wykres 2.34. Ksztaltowanie si¢ rozstgpéw cenowych w ogniwie przetworstwa maki
pszennej piekarniczej (ceny realne) oraz wielko$ci skupu pszenicy

L O e e e Sl s s B - 0,50
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- > s xX = > s xX = > s xX = > s X
—— produkgja maki pszennej ——— maka pszenna piekarnicza (prod.) - pszenica (skup) cenaskupu pszenicy

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW.
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Wykres 2.35. Ksztaltowanie si¢ rozstgpéw cenowych w ogniwie detalu (ceny realne)
chleba mieszanego oraz przecig¢tnego spozycia pieczywa mieszanego

Lo e e e e e i e e S - 0,30
4,80
- 0,25
4,60
4,40
- 020 2
o 420 sl
5 £y
8 400 L 015 2
® 38
3,80 %
- 0,10
3,60 <]
T e e i e
- 0,05
RO
3,00 ! T ! T L t ! t ! T ! 0,00
Yo} Yo} [T e} © © © © N~ ~ N~ N~
< ? < < < < < < Y < ? <
- = s x = s x = s x
—— spozycie pieczywa mieszanego —— chleb mieszany (detal.) - chleb mieszany zwykty (prod.)

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS, PISiPAR (GISiPAR), MRiRW.

Tabela 2.7. Korelacja miedzy rozstepami cenowymi w analizowanych lancuchach
wybranych produktéw na rynku produktéw zbozowych a wielko$cia produkeji
i spozycia odpowiadajacym im grup produktowych

Produkt

Wspélczynniki korelacji

Rozstep cenowy
przetworstwo-skup
a wielko$¢ produkeji”

Rozstep cenowy
detal-przetworstwo

a wielko§¢ spozycia®

rozstepy cenowe w

ujeciu nominalnym

Kasza jeczmienna ,,Mazurska”

Maka pszenna ,,Poznanska” -0,34* 0,26
Maka pszenna piekarnicza (850) -0,36* -
Maka zytnia piekarnicza (720) -0,62* -
Chleb mieszany 0,43* -0,44*
Chleb zytni - -0,01
Butka pszenna - -0,05
Kasza jeczmienna ,,Mazurska” - -0,31
rozstepy cenowe w ujeciu realnym
Maka pszenna ,,Poznanska” -0,24 0,30
Maka pszenna piekarnicza (850) -0,28 -
Maka zytnia piekarnicza (720) -0,61%* -
Chleb mieszany 0,28 0,37*
Chleb zytni - -0,04
Butka pszenna - -0,04
- -0,15

Y dane o wielkosci produkcji dotycza nastepujacych grup produktowych: maka pszenna, maka zyt-

nia, pieczywo $wieze; N=48.

? dane o wielkoci spozycia dotycza nastepujacych grup produktowych: maka pszenna, pieczywo
mieszane i pozostale, pieczywo zytnie, pieczywo pszenne, kasze; N=36.

* istotnos¢ statystyczna na poziomie p<0,05.

Zrodio: opracowanie wilasne na podstawie badan i danych GUS, GISiPAR), MRiRW.
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3. Rozstegpy cenowe na rynku rzepaku i konsumpceyjnych
produktow olejarskich

3.1. Rozstepy cenowe w ujeciu nominalnym i realnym

Analizujac rozstepy cenowe na rynku rzepaku i produktéw wytwarzanych
z jego wykorzystaniem pod uwage wzigto tancuchy marketingowe oleju rzepa-
kowego jadalnego i margaryny ,,Palma”. Na wykresach 3.1-3.6 przedstawiono
ksztaltowanie si¢ miesiecznych nominalnych i realnych rozstepoéw cenowych
oraz tendencje jakim one podlegaty. Natomiast na wykresach 3.7-3.12 zamiesz-
czono wzorce zmiennosci sredniorocznych rozstgpow cenowych na tle cen $red-
niorocznych, notowanych w poszczegdlnych ogniwach analizowanych fancu-
chéw marketingowych®. W tabelach 3.1-3.3 ponadto zamieszczono wielkosci
wzglednych maksymalnych wahan miesigcznych rozstgpdw cenowych w po-
szczegolnych latach badanego okresu.

Nominalne rozstepy cenowe w tancuchu marketingowym oleju jadalnego
migdzy ogniwami przetworstwa i skupu oraz detalu i skupu wykazywaty ten-
dencje do wzrostu, natomiast migdzy ogniwami detalu i przetwdrstwa oscylowa-
ty wokot statych wartosci (brak trendu). Trendy wzrostowe nominalnych rozste-
poéw cenowych miedzy ogniwami przetwdrstwa i1 skupu oraz detalu 1 skupu byly
na tyle silne, ze takze realne rozstepy cenowe migdzy tymi ogniwami cechowatly
trendy wzrostowe. W tancuchu marketingowym margaryny ,,Palma”, podobnie
jak w fancuchu marketingowym oleju jadalnego, zaréwno nominalne jak i realne
rozstgpy cenowe migdzy ogniwami przetworstwa i skupu podlegaty dos¢ silnym
trendom wzrostowym. Z kolei rozstgpy cenowe miedzy ogniwami detalu i prze-
tworstwa, zaroOwno w ujeciu nominalnym jak i realnym podlegaty trendom
spadkowym. W rezultacie rozstgpy cenowe mig¢dzy ogniwami detalu i skupu nie

wykazywaly czytelnej tendencji zmian w badanym okresie.

Biorac pod uwage fakt, ze margaryna ,,Palma” wytwarzana jest z olejow
roslinnych, w tym rzepakowego, przeanalizowano takze rozstgpy cenowe mig-
dzy ogniwami przetworstwa margaryny ,,Palma” oraz oleju jadalnego, na tle

rozstgpow cenowych migdzy ogniwami detalu oraz przetworstwa tego produktu.

6 Ze wzgledu na brak danych w niektorych miesiacach badanego okresu szeregi czasowe sa
nieciagte.
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Tak obliczone rozstgpy cenowe cechowala w badanym okresie bardzo duza
zmienno$¢, swiadczaca o stabym powiazaniu cen margaryny ,,Palma” i oleju
rzepakowego. U ujgciu nominalnym rozstgpy te nie wykazywaty wyraznych
tendencji do dlugookresowych zmian, natomiast w ujeciu realnym, zaréwno
rozstepy miedzy ogniwami detalu margaryny ,,Palma” i przetworstwa tego pro-
duktu, a takze przetworstwa oleju rzepakowego jadalnego ulegaty w badanym

okresie trendom spadkowym.

Wzorce zmiennosci $redniorocznych rozstgpow cenowych na tle srednio-
rocznych cen w poszczegdlnych ogniwach analizowanych tancuchow marketin-
gowych oleju rzepakowego jadalnego 1 margaryny ,,Palma” r6znig si¢ w zalez-
nosci od analizowanej pary ogniw. Dlatego tez, w przypadku ogniw przetwor-
stwa 1 skupu oraz detalu i skupu rozstepy cenowe oraz zwigzane z nimi ceny
ulegaty mniejszym wahaniom, niz w przypadku ogniwa detalu i przetworstwa.
Znajduje to odzwierciedlenie w wielko$ciach maksymalnych spadkow oraz
maksymalnych wzrostow miesi¢cznych rozstepow w poszczegdlnych latach ba-
danego okresu, przy czym, nie liczac roku 2007, nieco mniej gwattowne waha-
nia rozstgpow wystgpowaty w tancuchu marketingowym margaryny ,,Palma”.
Najbardziej skokowym zmianom ulegaly rozstgpy cenowe liczone migdzy
ogniwami przetwérstwa margaryny ,,Palma” i przetworstwa oleju jadalnego.
Wielkosci ich maksymalnych spadkow nierzadko przekraczaty 30%, a wielkosci

maksymalnych wzrostow 60%.
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Wykres 3.1. Nominalne rozstepy cenowe w lancuchu marketingowym oleju
rzepakowego jadalnego

5,00

y=0,0165x+3,3686

4,50
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2,50

/1, 2 kg

2,00

1,50
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0,00

—— olej rzepakowy, jadalny (prod.) - rzepak (skup)
——— olej rzepakowy, jadalny (detal.) - rzepak (skup)

olej rzepakowy, jadalny (detal.) - olej rzepakowy, jadalny (prod.)

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS i MRiRW.

Wykres 3.2. Realne rozstgpy cenowe w lancuchu marketingowym oleju
rzepakowego jadalnego
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS i MRiRW.
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Wykres 3.3. Nominalne rozstepy cenowe w lancuchu marketingowym
margaryny ,,Palma”
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS i MRiRW.

Wykres 3.4. Realne rozstepy cenowe w lancuchu marketingowym margaryny ,,Palma”
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS i MRiRW.
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Wykres 3.5. Nominalne rozstepy cenowe w lancuchu margaryny ,,Palma”
(przetworstwo-detal)

margaryna"Palma" (detal.) - olej rzepakowy, jadalny (prod.)
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Zrodio: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS i MRiRW.



Wykres 3.7. Zmienno$¢ rozstepow cenowych na tle poziomu cen (wartosci $rednioroczne
W ujeciu nominalnym) w lancuchu marketingowym oleju rzepakowego jadalnego
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS i MRiRW.
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Wykres 3.8. Zmienno$¢ rozstepow cenowych na tle poziomu cen (wartosci $rednioroczne
w ujeciu realnym) w lancuchu marketingowym oleju rzepakowego jadalnego

a) skup i przetworstwo
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS i MRiRW.
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Tabela 3.1. Maksymalne wzgledne wahania nominalnych i realnych rozstepéw ceno-
wych w lancuchu marketingowym oleju rzepakowego jadalnego [%]

Maksymalne wzgledne spadki Maksymalne wzgledne wzrosty
| S | apigen | P | S | s g | P
Nominalne rozstgpy cenowe
1996 - - -4,6 - - 2,9
1997 - - -3,7 - - 5,0
1998 - - -3,5 - - 9,6
1999 - - -10,1 - - 28,9
2000 - - -4,6 - - 4,6
2001 - - -9,9 - - 8,5
2002 - - -3,7 - - 2,7
2003 -2,3 -0,7 -19,3 3,3 2,4 11,0
2004 -1,0 -1,6 -8,5 2,9 3,5 12,5
2005 -6,1 -1,3 -9,5 7.4 1,0 13,2
2006 -11,9 -34 -10,0 5.4 1,2 22,6
2007 -7,2 -0,8 -18,9 12,6 5,7 18,9
2008 -6,3 -2,8 -20,6 16,1 7,2 18,8
Realne rozstgpy cenowe
1996 - - -6,4 - - 14
1997 - - -5,1 - - 5,2
1998 - - -3,9 - - 9,0
1999 - - -10,9 - - 27,9
2000 - - -5,4 - - 2,8
2001 - - -10,6 - - 7,7
2002 - - -3,2 - - 3,1
2003 -5,8 -0,9 -19,7 3,0 1,9 10,5
2004 2,4 2,1 -8,6 5,1 3,1 11,5
2005 -8,6 -1,6 -9,3 12,4 1,1 13,1
2006 -16,9 -3,1 -9,8 7,6 1,2 223
2007 -11,5 -1,2 -19,3 21,5 4,9 18,3
2008 -17,9 -3,5 -20,9 28,5 7,2 18,3

— brak notowan cen; *- nie odnotowano spadkow lub wzrostow

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS i MRiRW.
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WyKkres 3.9. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (warto$ci Srednioroczne
w ujeciu nominalnym) w lancuchu marketingowym margaryny ,,Palma”
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS i MRiRW.
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Wykres 3.10. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci Srednioroczne
w ujeciu realnym) w lancuchu marketingowym margaryny ,,Palma”

a) skup i przetwdrstwo wtorne
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS i MRiRW.
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Tabela 3.2. Maksymalne wzgledne wahania nominalnych i realnych rozstepéw ceno-
wych w lafnicuchu marketingowym margaryny ,,Palma” [%]

Maksymalne wzgledne spadki Maksymalne wzgledne wzrosty

Lata Skup}x iprze- Skupu i deta- Detal}l iprze- Skup}l iprze- Skupu i deta- Detal}l iprze-
_tworstwa lu tw?rstwa _tworstwa lu tw<3rstwa
pierwotnego wtornego pierwotnego wtornego

Nominalne rozstgpy cenowe
1996 - - -3,8 - - 4,0
1997 - - -7,1 - - 3,8
1998 - - -6,9 - - 3,8
1999 - - -5,7 - - 9,4
2000 - - -5,6 - - 12,5
2001 - - -10,0 - - 11,1
2002 - - -5,9 - - 5.4
2003 -1,9 -1,2 -10,0 2,4 0,4 5,7
2004 -4,0 -1,0 -10,3 7,4 32 14,3
2005 -1,4 -1,4 -6,3 2,5 1,1 3,6
2006 -3,9 -2,8 -13.3 3,9 1,7 3,6
2007 -1,7 -1,1 -55,0 18,7 6,7 25,0
2008 -6,1 - - 9,1 - -
Realne rozstgpy cenowe

1996 - - -5,3 - - 4,0
1997 - - -8,2 - - 2,6
1998 - - -7,3 - - 4,1
1999 - - -6,7 - - 7.9
2000 - - -5,8 - - 11,2
2001 - - -9,7 - - 11,4
2002 - - -6,6 - - 5,8
2003 -2,1 -1,4 -10,2 2,1 0,1 5,8
2004 -4,1 -1,5 -10,5 7,1 2,8 13,3
2005 -1,4 -1,8 -6,2 2,4 1,3 3.8
2006 -3,7 -2,5 -13,2 3,9 1,7 3.4
2007 -2,2 -1,9 -55,3 18,0 6,0 24,6
2008 -6,8 - - 9,1 - -

— brak notowan cen; * - nie odnotowano spadkdw lub wzrostow

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS i MRiRW.
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Wykres 3.11. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartos$ci Sredniorocz-
ne w ujeciu nominalnym) w lancuchu marketingowym margaryny ,,Palma” (przetwor-
stwo-detal)

a) przetwOrstwo pierwotne i wtérne
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS i MRiRW.
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Wykres 3.12. Zmienno$¢ rozstepow cenowych na tle poziomu cen (wartosci Sredniorocz-
ne w ujeciu realnym) w lancuchu marketingowym margaryny ,,Palma” (przetwoérstwo-

detal)
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS i MRiRW.
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Tabela 3.3. Maksymalne wzgledne wahania nominalnych i realnych rozstepéw ceno-
wych w lancuchu marketingowym margaryny ,,Palma”
(przetwoérstwo oleju-detal) [%]

Maksymalne wzgledne spadki

Maksymalne wzgledne wzrosty

Lata Przetworstwo | Przetworstwo X Przetwoérstwo | Przetwdrstwo .
pierwotne i pierwotne i Przretwo'rstwo pierwotne i pierwotne i Prz'etwo.rstwo
wiérme detal wtorne i detal widrmne detal wtorne i detal
Nominalne rozstgpy cenowe
1996 -154 -1,7 -3,8 36,4 3,5 4,0
1997 -18,2 -4,7 -7,1 22,7 3,8 3,8
1998 -34,8 -3,7 -6,9 54,5 3,1 3,8
1999 -27,8 -4,4 -5,7 330,8 32,3 9,4
2000 -7,9 -2,8 -5,6 9,5 7,2 12,5
2001 -19,1 -6,3 -10,0 15,8 6,6 11,1
2002 4.4 2,1 -5,9 * 2,9 54
2003 -62,5 -16,8 -10,0 81,3 5,6 5,7
2004 -47,1 -6,0 -10,3 91,7 9,0 14,3
2005 -31,7 -8,7 -6,3 46,2 10,1 3,6
2006 -18,6 -13,2 -13,3 61,0 18,5 3,6
2007 -33,3 -16,5 -55,0 73,2 17,9 25,0
2008 -22,1 - - 24,8 - -
Realne rozstgpy cenowe

1996 -16,6 -3,4 -5,3 343 2,6 4,0
1997 -19,3 -5,7 -8,2 23,0 4,1 2,6
1998 -35,2 -3,5 -7,3 53,9 3,5 4,1
1999 -28,5 -5,5 -6,7 3274 31,3 7,9
2000 -8,7 -3,1 -5,8 8,7 5,3 11,2
2001 -19,8 -7,0 -9,7 14,9 5,8 11,4
2002 -4,6 2,3 -6,6 * 34 5,8
2003 -62,5 -17,2 -10,2 81,3 5,6 5,8
2004 -47,5 -6,1 -10,5 92,4 8,5 13,3
2005 -31,5 -8,5 -6,2 46,0 10,0 3,8
2006 -18,4 -13,0 -13,2 60,7 18,2 3.4
2007 -33,7 -16,9 -55,3 72,5 17,3 24,6
2008 -22.4 - - 24,6 - -

— brak notowan cen; * - nie odnotowano spadkow lub wzrostow

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS i MRiRW.
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3.2. Struktura cen w lancuchach marketingowych produktow

W badanym okresie w strukturze cen w analizowanych tancuchach mar-
ketingowych oleju rzepakowego jadalnego i margaryny wystgpowaly wpraw-
dzie pewne zmiany, lecz ze wzgledu na dlugosé tego okresu trudno uznac je za
przejawy trwatych tendencji. Niemniej jednak, uwage zwraca fakt, ze w latach
2003-08 udziat ogniwa przetwdrstwa w cenach detalicznych tych produktow
wzrastal najczesciej kosztem ogniwa detalu, przekraczajac 50%. Udziatl cen
skupu rzepaku w cenach detalicznych utrzymywat si¢ na poziomie okoto 20%,
natomiast udziat ogniwa detalu ulegat dos¢ duzym zmianom, ale raczej spadat,
co widoczne jest szczegolnie w przypadku tancucha marketingowego margaryny
»Palma” (wykresy 3.13-3.16).

Struktura cen w lancuchu marketingowym margaryny ,,Palma”, w ktérym
zamiast ogniwa skupu rzepaku za ogniwo poczatkowe przyjeto olej rzepakowy,
ksztattowala si¢ w badanym okresie w sposdb nie dajacy podstaw do wskazania
czytelnych, dlugookresowych tendencji. Udziaty poszczegdlnych ogniw tego
tancucha w cenie detalicznej na przemian rosty badz spadaly. Srednio biorac,
najwickszy byt udziat ceny oleju rzepakowego, wynoszacy 67,9%. Najmniejszy
udzial miato ogniwo, przetwdrstwa wtornego (10,4%). Na ogniwo handlu przypa-
dato 21,7%. Wyniki te stanowia potwierdzenie kluczowej roli przetwdrstwa pier-

wotnego w podziale marzy marketingowej na rynku rzepaku 1 oleju rzepakowego.
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Wykres 3.13. Udzial poszczegolnych ogniw lancucha marketingowego w cenie
detalicznej oleju rzepakowego, jadalnego
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Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie badan.

Wykres 3.14. Udzial poszczegélnych ogniw lancucha marketingowego w cenie
detalicznej margaryny ,,Palma”
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Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie badan.
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Wykres 3.15. Udzial poszczegolnych ogniw lancucha marketingowego w cenie
detalicznej margaryny ,,Palma” (przetworstwo-detal)
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Zrodio: opracowanie wiasne na podstawie badan.

Wykres 3.16. Struktura Srednich cen w ogniwach lancuchéw marketingowych
wybranych produktéw na rynku rzepaku w badanym okresie
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS, MRiRW.
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3.3. Rozstepy cenowe na tle wielkosci produkeji i spozycia

Wyniki analizy korelacji migdzy wielkoscia rozstgpéw cenowych w lan-
cuchach marketingowych oleju rzepakowego jadalnego i margaryny ,,Palma”
a wielkoscig produkcji i poziomu spozycia odpowiednich grup produktow za-
wiera tabela 3.4. Nie stwierdzono statystycznie istotnej korelacji migdzy wielko-
$cig rozstgpow cenowych w ogniwach przetwodrstwa i skupu a produkcja oleju rze-
pakowego, badz wielko$cia produkcji margaryn i mieszanek. Wielkoscig produkcji
margaryn i mieszanek nie byla tez skorelowana z wielkoscia rozstgpdw cenowych

w ogniwach przetworstwa rzepaku i przetworstwa margaryny ,,Palma”.

Trudno tez mowi¢ o wystgpowaniu wyraznych zaleznosci migdzy rozste-
pami cenowymi w ogniwach detalu i przetwérstwa a poziomem spozycia grup
produktéw, do ktorych naleza olej rzepakowy i1 margaryna ,,Palma”. Statystycz-
nie istotna okazata si¢ jedynie zaleznos¢ migdzy realnymi rozstgpami cenowymi
w ogniwach detalu i przetworstwa lancucha marketingowego margaryny ,,Pal-
ma”, a poziomem spozycia margaryn i thuszczéw roslinnych. Wspétczynnik ko-
relacji wynoszacy 0,34 wskazuje, ze migdzy tymi zmiennymi wystepuje dodatni
zwiazek. Mozna zatem przyjaé, ze istnieje pewne oddzialywanie migdzy wiel-
koscig rozstgpdéw cenowych w ogniwach detalu i przetworstwa margaryn 1 thusz-
cz6w roslinnych a popytem na te produkty. Ksztattowanie si¢ wartosci rozpa-

trywanych zmiennych w badanym okresie przedstawiono na wykresie 3.17.
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Wykres 3.17. Ksztaltowanie si¢ rozstepéw cenowych w ogniwie detalisty (ceny realne)
margaryny ,,Palma” przecigtnego spozycia margaryn i thuszczéw do smarowania pie-
czywa w wybranym okresie

- 1,40

+ 1,20

+ 1,00

- 0,80

kg/ osobe

+ 0,60

rozstep cenowy [z/kgd]

- 0,40

- 0,20

0,00

1-05
IV-05
VII-05
X05
1-06 -
IV-06
VII-06 -
X06 -
1-07 -
V07
VII-07 -
X07

- spozycie margaryny i innych ttuszczéw roslinnych = margaryna"Palma" (detal.) - margaryna"Palma" (prod.)

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS i MRiRW.

Tabela 3.4. Korelacja miedzy rozstgpami cenowymi w analizowanych lancuchach wy-
branych produktéw na rynku produktéw olejarskich a wielkoscia produkeji i spozycia
odpowiadajacym im grup produktowych

Wspolczynniki korelacji

Produkt Rozstep cenowy Rozstep cenowy
przetwérstwo-skup detal-przetworstwo
a wielko$¢ produkeji” a wielko§¢ spozycia®
rozstepy cenowe w ujeciu nominalnym
Olej rzepakowy jadalny -0,22 0,03
Margaryna ,,Palma” -0,04 0,33
rozstepy cenowe w ujeciu realnym
Olej rzepakowy jadalny 0,20 0,03
Margaryna ,,Palma” -0,04 0,34*

Y dane o wielkosci produkcji dotycza nastepujacych grup produktowych: olej rzepakowy,
margaryna 1 mieszanki; N=48.

? dane o wielkosci spozycia dotycza nastepujacych grup produktowych: oleje roslinne,
margaryna i thuszcze roslinne; N=36.

*  istotnos$c¢ statystyczna na poziomie p<0,05.

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badar i danych GUS i MRiRW.
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4. Rozstgpy cenowe na rynku wieprzowiny i produktow
wieprzowych

4.1. Rozste¢py cenowe w ujeciu nominalnym i realnym

Rozstgpy cenowe na rynku wieprzowiny i wybranych produktow wie-
przowych analizowano w odniesieniu do cen skupu zywca (trzody chlewnej)
oraz cen czterech podstawowych produktéw w ogniwach przetworstwa i detalu,
a mianowicie: schabu srodkowego, szynki wieprzowej, kietbasy ,,Zwyczajnej”
oraz parowek wieprzowych. Na wykresach 4.1-4.8 przedstawiono tendencje
w ksztattowaniu si¢ miesi¢gcznych nominalnych i realnych rozstgpéw cenowych,
natomiast wzorce zmian rozstgpéw sredniorocznych oraz zakresy ich wahan
na tle rocznych, srednich cen produktéw w poszczegdlnych ogniwach tancu-
chow marketingowych na wykresach 4.9-4.16. W tabelach 4.1-4.4 zamieszczo-
no ponadto wartosci maksymalnych wzglednych wzrostow i1 spadkéw miesigcz-

nych rozstgpow cenowych,

W tancuchu marketingowym schabu srodkowego, wszystkie rozstepy ce-
nowe w ujeciu nominalnym wykazuja tendencje rosnace. Najsilniej wzrastat
rozstep cenowy mierzony mig¢dzy ogniwami detalu skupu, nieco stabiej migdzy
ogniwami przetworstwa i skupu, za$ najstabiej migdzy ogniwami przetworstwa
1 detalu. Realne rozstgpy cenowe migdzy ogniwami detalu i skupu oraz prze-
tworstwa 1 skupu cechuje wyrazna tendencja spadkowa. Natomiast mig¢dzy
ogniwami detalu i przetworstwa realny rozstep cenowy pozostat w badanym

okresie na praktycznie niezmienionym poziomie.

Analogiczne, rosnace tendencje w ksztaltowaniu si¢ nominalnych rozste-
poéw cenowych wystapity w tancuchu marketingowym szynki wieprzowej goto-
wanej. Z kolei w przypadku realnych rozstgpdéw cenowych migdzy ogniwami
detalu i skupu oraz przetwdrstwa i skupu ujawnity si¢ wyrazne tendencje spad-
kowe. Na uwage zastuguje wzrostowa tendencja w przypadku rozstgpu cenowy
migdzy ogniwem detalu i przetworstwa §wiadczaca o narastaniu sily przetargo-

wej handlu w tancuchu marketingowym tego produktu.

Zaréwno nominalne, jak i realne rozstgpy cenowe w tancuchu marketin-

gowym kolejnego produktu jakim jest kielbasa ,,Zwyczajna” ulegaty bardzo po-
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dobnym tendencjom jak w przypadku szynki. Pewna odmiennos$cia sa wyraznie
silniejsze wahania tych rozstgpdw wokoét linii trendu, szczegdlnie widoczne
w przypadku ogniw przetworstwa i skupu, a rezultacie detalu i skupu. Swiadczy

to o asymetrycznym przekazie sygnaldw cenowych w miedzy tymi ogniwami.

Nominalne rozstepy cenowe w tancuchu marketingowym paréwek wie-
przowych wykazywatly najsilniejsze — w pordwnaniu z innymi analizowanymi
produktami wieprzowymi — tendencje do wzrostu. Szczegdlnie wyraznie wzra-
staly rozstgpy cenowe migdzy ogniwami detalu i przetworstwa oraz detalu
i skupu. W rezultacie rowniez realne rozstgpy migdzy tymi ogniwami wzrastaty.
W przypadku realnego rozstgpu cenowego migdzy ogniwami przetworstwa
1 skupu nie uwidocznit si¢ czytelny trend, co oznacza, ze jego wielkosci oscylo-

waty wokot relatywnie stalego poziomu.

Poréwnujac ksztattowanie si¢ Sredniorocznych rozstgpow cenowych mig-
dzy poszczegdlnymi ogniwami tancuchéw marketingowych produktow wie-
przowych na tle ksztattowania si¢ §redniorocznych cen w tych ogniwach mozna
zauwazy¢, ze zmiennos¢ tych rozstgpdw uwarunkowana jest w wigkszym stop-
niu przez poziom cen w ogniwach przetwodrstwa 1 detalu, niz w ogniwie skupu.
Prawidlowos¢ ta §wiadczy o braku symetrii w transmisji cen w analizowanych
fancuchach marketingowych produktéw wieprzowych. Wskazuje to réwniez na
bardzo istotny wplyw czynnikdw, innych niz zmienno$¢ cen skupu zywca wie-
przowego, na ksztaltowanie si¢ rozstgpow cenowych na rynku wieprzowiny
i produktéw wieprzowych. Wplyw ten wydaje si¢ narasta¢ wraz ze wzrostem
stopnia przetworzenia produktéw. Poréwnujac dlugookresowe wzorce zmian
realnych rozstepow cenowych mozna tez zauwazyC, ze rosna one przede
wszystkim w fancuchach marketingowych produktow relatywnie wysoko prze-

tworzonych.
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Wykres 4.1. Nominalne rozstepy cenowe w lancuchu marketingowym

schabu srodkowego

1
|
1

1

i

0,00

800¢

£002

900¢

§002

¥00C

€002

200¢

1002

000C

6661

8661

1661

9661

—— schab $rodkowy (prod.) - Zywiec wieprzowy (skup) —— schab $rodkowy (detal.) - zywiecwieprzowy (skup

- schab $rodkowy (detal.) - schab $rodkowy (prod.)

.

Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.

Wykres 4.2. Realne rozstepy cenowe w lancuchu marketingowym schabu srodkowego
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Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 4.3. Nominalne rozstepy cenowe w lancuchu marketingowym
szynki wieprzowej gotowanej
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Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS.
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Jnej”

Wykres 4.5. Nominalne rozstepy cenowe w lancuchu marketingowym
kielbasy ,,Zwycza

—— kietbasa" Zwyczajna" (detal.) - zywiecwieprzowy (skup)
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Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS.



Wykres 4.7. Nominalne rozstepy cenowe w lancuchu marketingowym

ieprzowych
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Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 4.8. Realne rozstepy cenowe w lancuchu market
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Zrodio: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 4.9. Zmienno$¢ rozstepow cenowych na tle poziomu cen (wartosci §rednioroczne
W ujeciu nominalnym) w lancuchu marketingowym schabu Srodkowego
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 4.10. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci
Srednioroczne w ujeciu realnym) w lancuchu marketingowym schabu Srodkowego
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Tabela 4.1. Maksymalne wzgledne wahania nominalnych i realnych rozstepow

cenowych w lancuchu marketingowym schabu $rodkowego [%]

Lata

Maksymalne wzgledne spadki

Maksymalne wzgledne wzrosty

Nominalne rozstgpy cenowe
1996 -1,5 -1,3 -8,2 5.1 7.4 30,3
1997 3,0 3,2 -13.3 3,9 5,9 22,0
1998 2,2 -2,5 -20,2 3,1 3.4 9,9
1999 -6,2 -5,7 -6,9 3,5 4,1 16,9
2000 3,2 2,8 -8,9 3,7 4,9 13,6
2001 2,1 3,1 -12,3 2.4 3.4 17,2
2002 -5,0 4,1 -11,4 3.1 4,5 12,9
2003 -8,6 -5,7 -13,9 4,7 53 28,2
2004 -4,0 -3,6 -23,7 6,9 10,9 68,6
2005 -4,0 -6,1 -15,3 2,0 2,6 13,6
2006 2,6 -5,0 -25.2 4,9 7.4 55,6
2007 -3,0 -4,4 -20,9 3,2 6,1 27,3
2008 -1,9 23 -15,8 1,4 3,8 32,0
Realne rozstepy cenowe
1996 22,9 2,8 -9.3 3,6 5.4 27,9
1997 -3,8 3,9 -132 3.8 5,8 21,9
1998 -1,9 3,0 -20,6 2,3 2,5 9,5
1999 -6,8 -6,2 -7,9 2,9 3,1 15,3
2000 3.4 3,1 9,3 4,0 5.3 13,9
2001 2,1 -3,6 -12,8 1,3 23 16,3
2002 4,5 -3,6 -11,5 2,3 3,7 12,0
2003 -8,7 -5,8 -14.2 4,1 4,7 27,7
2004 -43 3,7 -23.9 5,9 11,0 68,8
2005 3,9 -6,0 -152 1,6 2,2 13,5
2006 2,5 -4,9 -25,0 4,6 7,2 55,2
2007 33 -4,7 -20,9 3,6 6,4 27,7
2008 -2,6 22,5 -16,1 1,2 3,6 31,1

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 4.11. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci
Srednioroczne w ujeciu nominalnym) w lancuchu marketingowym szynki wieprzowe;j
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 4.12. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci
Srednioroczne w ujeciu realnym) w lancuchu marketingowym szynki wieprzowej
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Tabela 4.2. Maksymalne wzgledne wahania nominalnych i realnych rozstepow

cenowych w lancuchu marketingowym szynki wieprzowej [%]

Lata

Maksymalne wzgledne spadki

Maksymalne wzgledne wzrosty

Nominalne rozstgpy cenowe
1996 -0,6 -0,6 -5,6 4,0 4,5 12,8
1997 -1,6 -2,0 -11,1 2,1 2,6 13,9
1998 -1,4 -1,3 -5,1 2,7 2,2 4,6
1999 -3,5 -34 -2,7 2,5 3,5 14,3
2000 2,1 -1,5 -8,7 3,1 3,6 6,7
2001 -1,2 -1,7 -6,0 2,1 2,7 6,4
2002 -2,4 2,4 -4,6 3,1 2,5 1,8
2003 -6,3 -2,8 -1,5 5,0 3,7 14,7
2004 -2,5 -3,0 -5,5 5,0 7,0 13,2
2005 -2,3 2,2 -3,2 2,2 2,6 4,6
2006 -1,9 -2,0 -6,9 2,7 2,4 3,6
2007 2,4 -1,7 -6,0 2,8 2,9 8,5
2008 -3,0 -3,1 -8,3 24 2,8 5,9
Realne rozstgpy cenowe
1996 2,1 2,1 -7,0 2,1 3,0 11,2
1997 -2,6 -3,0 -10,9 2,0 2,5 12,6
1998 2,2 2,2 -5,6 1,9 14 5,2
1999 -4,1 -4,0 -3,3 1,5 2,0 13,6
2000 -2,4 -2,8 -10,3 3,4 3,9 6,2
2001 -1,2 -2,2 -6,5 1,0 1,6 5,6
2002 2,2 -1,9 -4,5 2,2 1,7 1,6
2003 -6,4 -2,9 -1,4 44 3,1 14,2
2004 2,7 -3,2 -5,8 5,1 7,2 13,3
2005 -2,1 -2,0 -3,5 2,0 2,5 4,5
2006 -1,8 -2,5 -6,9 2,7 2,3 3,6
2007 -2,7 -1,7 -5,8 22 23 8,0
2008 -3,4 -3,5 -8,3 2,0 2,4 5,7

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 4.13. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci
Srednioroczne w ujeciu nominalnym) w lafnicuchu marketingowym
kielbasy ,,Zwyczajnej”
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 4.14. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci
Srednioroczne w ujeciu realnym) w lancuchu marketingowym kielbasy ,,Zwyczajnej”
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Tabela 4.3. Maksymalne wzgledne wahania nominalnych i realnych rozstepow

cenowych w lancuchu marketingowym kielbasy zwyczajnej [%]

Lata

Maksymalne wzgledne spadki

Maksymalne wzgledne wzrosty

Nominalne rozstgpy cenowe
1996 -4,3 -2,0 -4,1 9,5 10,2 24,5
1997 -6,1 -5,0 -8,1 4,7 4,0 14,8
1998 -4,3 -3,2 -5,4 8,8 6,6 6,7
1999 -9,3 -9,8 21,3 7,7 6,8 14,0
2000 -5,7 -4,2 -18,4 7,5 5,6 50,0
2001 -6,4 -7,1 -10,2 6,8 7,5 29,5
2002 -6,8 -6,2 -10,1 10,0 7,8 3,5
2003 -8,6 -5,8 -4,3 15,5 11,2 35,1
2004 -11,6 -9,3 -16,8 13,1 13,8 15,6
2005 -7,3 -6,2 -6,8 8,3 10,5 17,1
2006 -6,3 -6,0 -13,5 8,1 6,2 10,7
2007 -4,6 -5,6 -9,7 10,6 11,0 13,7
2008 -7,6 -5,2 -14,5 11,2 6,1 14,8
Realne rozstgpy cenowe
1996 -4,2 -34 -6,1 8,0 8,6 24,6
1997 -6,8 -5,7 -8,0 34 2,9 13,2
1998 -3,9 -2,8 -5,9 8,1 5,9 7,3
1999 -9,8 -10,4 -21,9 6,2 53 13,3
2000 -5,9 -4,6 -19,1 7,1 53 50,5
2001 -6,9 -71,5 -10,7 5,6 6,4 29,1
2002 -6,3 -5,8 -9,7 9,2 6,9 39
2003 -8,7 -5,5 -4,8 14,8 10,6 34,6
2004 -11,8 -9,5 -17,5 13,3 13,9 15,7
2005 -7,1 -6,0 -7,1 8,2 10,4 16,9
2006 -6,6 -5,9 -13,4 8,0 6,0 11,0
2007 -4,6 -5,6 -9,4 9,9 10,3 12,8
2008 -8,0 -5,6 -14,5 10,7 5,6 15,2

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 4.15. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci
Srednioroczne w ujeciu nominalnym) w lafnicuchu marketingowym
parowek wieprzowych
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 4.16. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci
Srednioroczne w ujeciu realnym) w lancuchu marketingowym paréwek wieprzowych
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Tabela 4.4. Maksymalne wzgledne wahania nominalnych i realnych rozstepow

cenowych w lancuchu marketingowym parowek wieprzowych [%]

Maksymalne wzgledne spadki Maksymalne wzgledne wzrosty
Nominalne rozstgpy cenowe
1996 -8,7 -6,5 -2,9 * 16,2 *
1997 -9,5 -8,6 -7,3 8,4 54 13,2
1998 -7,5 -5,5 -6,5 17,1 11,6 5,6
1999 -149 -13,1 -6,0 12,3 9,9 12,7
2000 -15,6 -8,4 -4,9 18,7 11,3 18,9
2001 -12,6 -8,8 -1,6 12,6 10,7 7,5
2002 -10,6 -7,6 -3,6 18,1 12,1 2,9
2003 -8,6 -7,3 -5,0 23,5 13,7 7,0
2004 -16,1 -12,4 -15,3 18,1 17,0 36,0
2005 -9,0 -6,1 -1,1 11,5 13,4 17,0
2006 -9,2 -7,0 -5,8 12,8 9,5 42
2007 -8,7 -4,4 -4,9 16,9 8,8 4,4
2008 -8,0 -6,9 -5,1 11,1 7,2 5,9
Realne rozstgpy cenowe
1996 -9,5 -6,4 -4,9 * 14,6 *
1997 -10,4 -9,3 -8,1 7,3 4,1 13,0
1998 -7,2 -5,1 -7,0 16,4 10,9 6,2
1999 -15,4 -13,6 -6,6 11,3 8,4 12,0
2000 -16,2 -9,0 -5,6 18,2 10,8 19,2
2001 -13,0 -9,3 -1,5 11,3 9,5 6,3
2002 -10,1 -7,1 -3,2 17,2 11,3 2,1
2003 -8,2 -6,9 -4,7 22,8 13,0 6,6
2004 -16,4 -12,6 -16,0 17,4 17,1 36,1
2005 -8,8 -5,9 -1,4 11,4 13,3 16,9
2006 -9,2 -7,3 -6,1 12,7 9,4 4,1
2007 -8,5 -4,4 -5,3 16,2 8,1 4,7
2008 -8,4 -7,2 -5,0 10,7 6,8 5,6

* - nie odnotowano spadkéw lub wzrostow

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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4.2. Struktura cen w lancuchach marketingowych produktow

Struktur¢ cen w analizowanych tancuchach marketingowych produktéw
wieprzowych zilustrowano na wykresach 4.17-4.21. Udzial cen skupu zywca
wieprzowego w cenach detalicznych poszczegolnych produktow byt w badanym
okresie stosunkowo wysoki. W przypadku schabu s$rodkowego wynosit
od ok. 25% do nieco ponad 30%, zas w przypadku szynki wieprzowej gotowa-
nej oscylowal wokdt 20%. Zdecydowanie wigkszy byt on w przypadku kietbasy
»Zwyczajne]” (ok. 40%) 1 pardwek wieprzowych (w przedziale od 40% do pra-
wie 60%).

Udzial ogniw przetwdrstwa i1 detalu w cenach detalicznych produktow
wieprzowych byt w badanym okresie dos¢ silnie zroznicowany. W przypadku
schabu srodkowego udziat przetworstwa wynosit srednio nieco ponad 60%, na-
tomiast detalu ok. 10%. W cenie detalicznej szynki wieprzowej udzial ogniwa
przetworstwa wahat sie od 57,9% do 70,6%, zas ogniwa detalu od 10,7% do
21,4%. Udzial ogniwa przetworstwa byt wyraznie nizszy w cenach detalicznych
kietbasy ,,Zwyczajnej” (od 38,2% do 56%) oraz parowek wieprzowych (od 27,9
% do 41,4%), natomiast ogniwa detalu nie odbiegat bardzo znaczaco od wielko-
sci odnotowanych w przypadku schabu srodkowego i szynki gotowanej, zawie-
rajac si¢ odpowiednio w przedziatach od 6,9% do 16,2% oraz od 12% do 21,3%.

W poréwnaniu do ogniwa detalu ogniwo przetworstwa miato wprawdzie
znacznie wiekszy udzial w cenach detalicznych niezaleznie od rodzaju produktu,
ale daje si¢ zaobserwowac¢ tendencja do wzrostu udzialu ogniwa detalu kosztem
ogniwa przetworstwa. Wskazuje to na ostabienie sity przetargowej sektora prze-
tworstwa wieprzowiny oraz rosnacej presji cenowej ze strony sektora handlu

detalicznego.
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Wykres 4.17. Udzial poszczegolnych ogniw lancucha marketingowego w cenie

detalicznej schabu §rodkowego
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Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie badan.

Wykres 4.18. Udzial poszczegolnych ogniw lancucha marketingowego w cenie

detalicznej szynki wieprzowej gotowanej
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badan.
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Wykres 4.19. Udzial poszczegolnych ogniw lancucha marketingowego w cenie
detalicznej kielbasy ,,Zwyczajnej”
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Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie badan.

Wykres 4.20. Udzial poszczegolnych ogniw lancucha marketingowego w cenie
detalicznej paréwek wieprzowych
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Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie badan.
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Wykres. 4.21. Struktura Srednich cen w ogniwach lancuch6w marketingowych
wybranych produktéw na rynku mie¢sa wieprzowego w badanym okresie
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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4.3. Rozstepy cenowe na tle wielkosci produkeji i spozycia

Poszukujac zwiazkéw miedzy wielkosciq rozstgpow w analizowanych
fancuchach marketingowych produktow wieprzowych a wielkoscia produkcji
1 spozycia odpowiadajacych im grup produktéw obliczono wspotczynniki kore-
lacji dla odpowiednich par zmiennych, ktdrych wartosci zamieszczono w tabeli
4.5. Ksztattowanie si¢ par zmiennych skorelowanych w badanym okresie na po-

ziomie statystycznie istotnym przedstawiono réwniez na wykresach 4.22-4.23.

Statystycznie istotne zaleznosci migdzy rozstgpami cenowymi w analizo-
wanych tancuchach marketingowych produktow wieprzowych a poziomem pro-
dukcji 1 spozycia odpowiadajacych im rodzajowo grup produktéw wystapity je-
dynie w dwoch przypadkach. Nominalne rozstgpy cenowe w tancuchu marke-
tingowym szynki wieprzowej w ogniwach przetworstwa i skupu byly dodatnio
skorelowane z wielkoscig produkcji szynek i topatek wieprzowych. Sugeruje to
dodatnie oddziatywanie rozstgpu cenowego migdzy ogniwami przetworstwa
1 skupu na podaz tych produktow. Nominalne rozstgpy cenowe w ogniwach de-
talu 1 przetworstwa byly z kolei ujemnie skorelowane z wielkoscia spozycia we-
dlin podrobowych, co mozna traktowac jako przejaw ujemnego wplywu wzrostu
rozstgpu cenowego miedzy tymi ogniwami na bgdacy odzwierciedleniem popytu
poziom spozycia tej grupy produktéw. Jednak zaleznosci te trudno uznaé
za przekonujacy dowdd na powigzanie wielkosci rozstgpdw cenowych na rynku
wieprzowiny 1 produktéw wieprzowych z podaza i popytem. Ponadto zaden
z obliczonych wspotczynnikéw korelacji miedzy realnymi rozstepami cenowy-

mi a produkcja 1 spozyciem tych produktow nie byl statystycznie istotny.
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Wykres 4.22. Ksztaltowanie si¢ rozstepéw cenowych w ogniwie przetworstwa szynki
wieprzowej (ceny nominalne) oraz wielkoS$ci produkcji szynek i lopatek wieprzowych
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.

Wykres 4.23. Ksztaltowanie si¢ rozstepéw cenowych w ogniwie detalu paréwek
wieprzowych oraz przeci¢tnego spozycia wedlin podrobowych
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MI-07 -

[Yo) © N~

1-05
IV-05
VI-05 -

1-06 -
IV-06
VI-06 -

—— spozycie wedlin podrobowych —— parowki wieprzowe (detal.) - paréwki wieprzowe

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Tabela 4.5. Korelacja miedzy rozstepami cenowymi w analizowanych lancuchach
wybranych produktéw na rynku produktéw wieprzowych a wielkoscia produkcji
i spozycia odpowiadajacym im grup produktowych

Wspolcezynniki korelacji

Rozstep cenowy

Rozstep cenowy

Produkt
przetworstwo-skup detal-przetworstwo
a wielko§¢ produkeji” a wielko§¢ spozycia®
rozstepy cenowe w ujeciu nominalnym
Schab $rodkowy - -0,09
Szynka wieprzowa 0,58* -0,21
Kietbasa ,,Zwyczajna” -0,22 0,09
Parowki wieprzowe -0,13 -0,39*
rozstepy cenowe w ujeciu realnym
Schab $rodkowy - -0,12
Szynka wieprzowa 0,22 -0,28
Kielbasa ,,Zwyczajna” -0,32 -0,01
Paréwki wieprzowe -0,19 -0,14

D

wieprzowe, kietbasy z wyjatkiem watrobianych; N=48.

2)

dane o wielkosci produkcji dotycza nastgpujacych grup produktowych: szynki i topatki

dane o wielkosci spozycia dotycza grup produktowych: migso wieprzowe $wieze lub

chtodzone, wedliny wysokogatunkowe i kietbasy trwale, wedliny podrobowe; N=36.
*  istotno$¢ statystyczna na poziomie p<0,05.

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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5. Rozstgpy cenowe na rynku wolowiny i produktow
wolowych

5.1. Rozstepy cenowe w ujeciu nominalnym i realnym

W analizie rozstgpow cenowych na rynku wotowiny i produktow woto-
wych pod uwage wzieto ceny skupu zywca wolowego oraz ceny migsa wolowe-
go z koscia (szponder), migsa wotowego z koscig (rostbef) oraz migsa wolowe-
go bez kosci (udziec) w ogniwach przetworstwa i detalu. Na wykresach 5.1-5.6
zilustrowano tendencje w ksztaltowaniu si¢ miesigcznych nominalnych i real-
nych rozstgpdw cenowych w tancuchach marketingowych poszczegolnych pro-
duktow. Zakres wzglednych i maksymalnych wahan miesigcznych rozstgpoéw
cenowych w badanym okresie obrazuja dane zawarte w tabelach 5.1-5.3.
Natomiast na wykresach 5.7-5.12 przedstawiono tendencje w ksztaltowaniu sig¢
rozstgpow sSredniorocznych w zestawieniu z cenami $redniorocznymi w ujgciu

nominalnym i realnym.

Nominalne rozstgpy cenowe migdzy poszczegdlnymi ogniwami we
wszystkich analizowanych tancuchach marketingowych produktéw wolowych
wykazywaly w badanym okresie bardzo wyrazne tendencje do wzrostu. Ich na-
silenie r6znito si¢ w zaleznosci od rozpatrywanych ogniw, nie mniej jednak byto
na tyle duze, ze réwniez realne rozstgpy cenowe, nie liczac rozstgpu cenowego
migdzy ogniwami detalu i przetworstwa w tancuchu marketingowym szpondera
(praktycznie biorgc brak trendu), cechowaty tendencje wzrostowe. Oznacza to,
ze tempo wzrostu tych rozstgpéw w lancuchach marketingowych produktow
wotowych byto wyzsze od inflacji.

We wszystkich przypadkach widoczny jest takze gwattowny wzrost roz-
stepdw cen w 2004 roku, zwiazany z akcesja Polski do UE. Wahania cen $red-
niorocznych w poszczegdlnych ogniwach tancuchéw marketingowych analizo-
wanych produktow, rozpatrywane na tle przebiegu rozstgpdéw cenowych wska-
Zuja, ze szoki cenowe przenosza si¢ relatywnie szybko miedzy ogniwami z dos¢
podobna sita. Krzywe $redniorocznych rozstgpéw cenowych miedzy poszcze-

gb6lnymi ogniwami sa praktycznie réwnolegle, aczkolwiek ich najsilniejsze po-
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wigzanie ma miejsce migdzy koncowymi ogniwami lancuchéw marketingo-
wych, a relatywnie najstabsze migdzy pierwszym i ostatnim.

Wystepujace w badanym okresie wzglgdne wahania miesigcznych rozste-
pow cenowych miaty dos¢ regularny charakter. Zarowno maksymalne spadki
jak maksymalne wzrosty nie przekraczaty na ogdt 10% z wyjatkiem 2004 roku,
w ktorym szok popytowy doprowadzit do bardzo znacznego skoku maksymal-
nych wzrostow rozstgpéw cenowych. Migdzy ogniwami detalu i przetwdrstwa
przekroczyl on nawet 100%. Warto przy tym zaznaczy¢, ze maksymalne wzro-
sty wystgpujace migdzy ogniwami detalu i1 przetwodrstwa oraz detalu i skupu,
zwlaszcza liczone w ujeciu realnym, sa przewaznie wyzsze niz maksymalne
spadki. Z jednej strony jest to powiazane ze wzrostowymi tendencjami realnych
rozstgpow cenowych, a z drugiej posrednio swiadczy o asymetrii transmisji sy-

gnaléw cen.
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lowego z koScia (szponder)

Wykres 5.1. Nominalne rozstepy cenowe w lancuchu marketingowym
migsa wo
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Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS.
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towego z koScia (rostbef)

Wykres 5.3. Nominalne rozstepy cenowe w lancuchu marketingowym
migsa wo
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Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS.
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Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 5.7. Zmienno$¢ rozstepow cenowych na tle poziomu cen (wartosci §rednioroczne
Ww ujeciu nominalnym) w lancuchu marketingowym migsa wolowego z koscia (szponder)

a) skup i przetworstwo
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 5.8. Zmienno$¢ rozstepow cenowych na tle poziomu cen (wartosci §rednioroczne
w ujeciu realnym) w lancuchu marketingowym miesa wolowego z koscia (szponder)

a) skup i przetworstwo
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Tabela 5.1. Maksymalne wzgledne wahania nominalnych i realnych rozstepow
cenowych w lancuchu marketingowym wolowego z koscia (szpondera) [%]

Lata

Maksymalne wzgledne spadki

Maksymalne wzgledne wzrosty

Nominalne rozstgpy cenowe
1996 -1,6 -1,9 -2,6 4,1 5,6 11,0
1997 -0,4 -1,1 -6,1 3,0 2,1 3,3
1998 -4,7 -2,6 -4,5 23 1,3 4,9
1999 -2,0 -0,7 -3,3 2,7 3,8 74
2000 -3,0 -1,2 -6,2 6,5 4,6 11,3
2001 -9,0 -8,1 -4,8 5,2 3,7 6,4
2002 -3,2 -2,5 -4,1 2,0 1,8 1,7
2003 -2,7 -2,0 -4,7 33 23 53
2004 -3,0 -2,4 -13,0 16,0 21,5 111,7
2005 -3,9 -2,8 -3,0 2,8 34 9,8
2006 -1,7 -2,8 -11,4 2,8 2,2 8,3
2007 -1,9 -2,0 -8,5 2,5 2,0 6,2
2008 - - - - - -
Realne rozstgpy cenowe
1996 -2,8 -3,1 -3,8 2,2 3,7 10,4
1997 -0,8 -3,1 -8,8 2,6 2,0 2,2
1998 -5,0 -3,0 -5,2 0,4 0,4 4,1
1999 -2,8 -1,6 -4,7 2,0 3,2 6,7
2000 -3,9 -2,3 -6,9 5,7 3,5 10,4
2001 -9,8 -8,8 -5,6 5,1 3,6 6,2
2002 -3,3 -2,6 -3,7 2,2 2,0 1,6
2003 -2,9 2,2 -5,0 2,9 2,3 4,7
2004 -3,1 -2,5 -13,3 15,0 21,6 111,9
2005 -3,8 -2,7 -3,0 2,6 3,0 9,6
2006 -1,7 -2,8 -11,6 2,6 1,9 7,8
2007 2,1 -1,9 -9,1 2,0 1,9 5,5
2008 - - - - - -

- brak danych dla wszystkich miesigcy

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 5.9. Zmienno$¢ rozstepow cenowych na tle poziomu cen (wartosci §rednioroczne
w ujeciu nominalnym) w lancuchu marketingowym miegsa wolowego z koscia (rostbef)

a) skup i przetworstwo
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 5.10. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci Srednioroczne
w ujeciu realnym) w lancuchu marketingowym miesa wolowego z koscia (rostbef)

a) skup i przetworstwo
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Tabela 5.2. Maksymalne wzgledne wahania nominalnych i realnych rozstepow
cenowych w lancuchu marketingowym miesa wolowego z koScia (rostbefu) [%]

Lata

Maksymalne wzgledne spadki

Maksymalne wzgledne wzrosty

St e | tapiaan | Psyinve | Sanive | gopigen | P
Nominalne rozstgpy cenowe
1996 -1,0 -0,9 -8,3 4,4 4,0 18,2
1997 * -0,7 -1,7 2,2 1,7 3,9
1998 -2,4 -1,3 -4,3 1,1 1,0 11,3
1999 -1,8 -0,5 -5,6 1,7 3,3 17,3
2000 -1,1 -0,9 -6,7 4,8 4,0 12,6
2001 -4,8 -6,0 -13,4 24 2,3 8,6
2002 -1,9 -1,7 -4,8 1,5 1,0 7,1
2003 -1,2 -0,9 -5,8 1,9 2,2 6,1
2004 -2,5 -1,3 -22,5 11,9 14,9 100,0
2005 -1,4 -2,0 -6,1 2,5 2,0 7,5
2006 -0,4 -1,4 -7,0 1,7 1,3 7,5
2007 -1,4 -1,4 -18,6 1,8 1,6 14,9
2008 -0,5 -0,6 -41,5 4,6 1,8 26,3
Realne rozstgpy cenowe

1996 -2,3 2,1 -9,2 2,5 3,0 18,3
1997 -2,6 2,1 -7,8 2,1 1,0 1,0
1998 -2,9 2,1 -4,9 0,1 0,1 9,4
1999 -2,6 -1,3 -7,0 1,9 2,7 16,6
2000 -2,0 -2,1 -7,4 4,1 2,9 11,7
2001 -5,5 -6,7 -14,1 2,3 2,2 8,3
2002 -2,0 -1,8 -5,6 1,7 1,2 7,0
2003 -1,4 -1,1 -5,4 1,7 2,2 6,1
2004 -2,6 -1,4 -22,8 10,9 15,0 100,2
2005 -1,3 -1,9 -6,0 2,6 2,0 7,1
2006 -0,6 -1,4 -7,0 1,5 1,2 7,3
2007 2,2 -1,8 -18,9 2,1 1,8 14,0
2008 -0,9 -0,7 -41,8 42 1,8 25,9

* - nie odnotowano spadkéw lub wzrostow

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 5.11. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci Srednioroczne
W ujeciu nominalnym) w lancuchu marketingowym migsa wolowego bez kosci (udzca)

a) skup i przetworstwo
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 5.12. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci Srednioroczne
w ujeciu realnym) w lancuchu marketingowym miesa wolowego bez kosci (udzca)
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Tabela 5.3. Maksymalne wzgledne wahania nominalnych i realnych rozstepow
cenowych w lancuchu marketingowym migsa wolowego bez koSci (udZca) [%]

Lata

Maksymalne wzgledne spadki

Maksymalne wzgledne wzrosty

Nominalne rozstgpy cenowe
1996 -0,1 -0,8 -9,4 3.4 3,7 19,0
1997 -0,6 -0,5 -7,1 1,6 2,0 8,5
1998 -1,4 -1,2 2,7 0,6 0,4 10,6
1999 -11,5 -0,6 -3,2 1,9 2,3 93,7
2000 -0,9 -0,9 -6,5 44 4,3 5,5
2001 -4,9 -4,5 -4,2 1,9 1,1 3,5
2002 -1,5 -0,9 -4,8 0,9 0,4 3,0
2003 -1,6 -1,0 -3,1 2,2 1,5 4,8
2004 -1,5 -0,7 -114 13,8 15,3 53,1
2005 -0,9 -1,1 -22,3 5.4 1,6 7,7
2006 -0,9 -0,6 -9,3 2,5 2,0 21,0
2007 -1,1 -1,2 -12,5 1,7 1,1 14,4
2008 -4,2 -0,3 -19,2 3,6 0,9 31,7
Realne rozstgpy cenowe
1996 -1,4 2,1 -10,3 1,5 2,2 19,1
1997 -2,5 -2,8 -7,9 1,5 1,9 7,0
1998 -2,6 -2,6 -4,0 0,2 0,1 8,8
1999 -12,1 -1,5 -3,3 2,2 1,7 92,5
2000 -1,7 -1,8 -7,2 3,3 3,2 5,1
2001 -5,6 -5,2 -4,3 1,6 0,8 2,7
2002 -1,6 -1,0 -4,7 1,1 0,6 2,9
2003 -1,7 -1,2 -2,8 2,5 1,7 4,7
2004 -1,6 -0,8 -11,7 12,8 15,4 53,2
2005 -0,7 -1,0 -22,4 53 1,2 7.9
2006 -1,4 -0,6 -9,3 2,5 2,0 20,4
2007 -1,9 -1,4 -12,8 1,1 1,3 13,4
2008 -4,1 -0,7 -19,5 3,2 0,6 31,8

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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5.2. Struktura cen w lancuchach marketingowych produktow

Udziaty poszczegélnych ogniw tancuchow marketingowych w cenach de-
talicznych uwzglednionych w analizie produktéw wotowych przedstawiono na
wykresach 5.13-5.16. W badanym okresie udzial cen skupu zywca wolowego
w cenach detalicznych tych produktow ulegal wahaniom w nastgpujacych grani-
cach: od 32,7% do 44,1% w przypadku szpondera, od 22,4% do 32,8% w przy-
padku rostbefu i od 17,2% do 22,8% w przypadku udzca. Biorac pod uwage ofe-
rowany konsumentom stopien przetworzenia rozpatrywanych produktéw wydaje
si¢, ze udzial cen skupu w cenach detalicznych jest relatywnie niski. Co wigcej
zauwazalne sa wyrazne tendencje spadkowe udziatu cen skupu w cenach deta-
licznych wskazujace na malejaca wraz z uptywem czasu rol¢ hodowcédw bydta
rzeznego w ksztaltowaniu cen produktow koncowych. Gtéwna rolg w tym za-
kresie odgrywa ogniwo przetworstwa ponoszace koszty uboju, rozbioru tusz,
schladzania, magazynowania i transportu. Udziat tego ogniwa w cenach deta-
licznych wynosit w przypadku szpondera od 40% do ponad 55%, zas§ w przy-
padku rostbefu i udzca od ok. 60% do ponad 70%. W odniesieniu do wszystkich
tych produktow udziat ogniwa przetworstwa w cenie detalicznej wzrastat glow-
nie kosztem ogniwa skupu. Ogniwo detalu miato $rednio nieco ponad 9% udziat
w cenie detalicznej rostbefu, blisko 12% w cenie udzca i przekraczajacy 13%
w cenie szpondera. Udzialy te ulegaly w poszczegoélnych latach badanego okre-
su réznokierunkowym wahaniom, ktérym nie towarzyszyly wyrazne tendencje

dtugookresowe.
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Wykres 5.13. Udzial poszczegolnych ogniw lancucha marketingowego w cenie
detalicznej mi¢sa wolowego z koscia (szponder)

100,0
900 - - TE-BE- BB
80,0 -
70,0 -

60,0

%

50,0
40,0 -

30,0

1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008

Detal 159 | 150 | 134 | 149 | 154 | 146 | 146 | 129 | 106 | 136 | 125 | 11,1 | 113

I Przetworstwo| 40,0 | 453 | 47,8 | 456 | 445 | 492 | 506 | 544 | 547 | 516 | 537 | 56,0 | 556

= Skup 441 | 39,7 | 387 | 396 | 401 | 362 | 348 | 327 | 347 | 348 | 338 | 329 | 330

Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie badan.

Wykres 5.14. Udzial poszczegolnych ogniw lancucha marketingowego w cenie
detalicznej migsa wolowego z koScia (rostbef)
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1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008

Detal 8,1 7.7 7,6 9,0 9,6 9,6 9,8 95 97 | 11,8 | 116 | 93 4,7

I Przetworstwo| 59,2 | 62,9 | 639 | 621 | 609 | 634 | 64,5 | 668 | 652 | 633 | 645 | 67,8 | 729

= Skup 328 | 293 | 285 | 289 | 295 | 270 | 257 | 23,7 | 251 | 250 | 23,9 | 229 | 224

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badan.
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Wykres 5.15. Udzial poszczegolnych ogniw lancucha marketingowego w cenie

detalicznej miesa wolowego bez kosci (udziec)
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Detal

6,0 6,9 86 | 165 | 155 | 145 | 136 | 133 | 144 | 116 | 105 | 96 | 10,0

" Przetworstwo

72 | 725 | 714 | 632 | 637 | 660 | 675 | 689 | 665 | 689 | 708 | 727 | 728

= Sup

228 | 206 | 20,1 | 203 | 209 | 195 | 190 | 178 | 19,1 | 195 | 187 | 17,7 | 172

Zrodlo: opracowanie wiasne na podstawie badan.

Wykres. 5.16. Struktura Srednich cen w ogniwach lancuch6w marketingowych

wybranych produktéw na rynku migsa wolowego

100,0

90,0
80,0
70,0

60,0

%

50,0
40,0
30,0
20,0

10,0

0,0

134 el 16

migso wotowe z koscig migso wotowe z koscig (rostbef) mieso wotowe bezkoéci (zudzca)

(szponder)

B &up © Przetwoérstwo Detal

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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5.3. Rozst¢py cenowe na tle wielkosci produkcji i spozycia

Wyniki obliczen majacych na celu ustalenie sity zwigzkéw migdzy wiel-
kosciag nominalnych i realnych rozstgpdw cenowych w analizowanych lancu-
chach marketingowych wybranych produktéw wotowych, a poziomem produk-
cji 1 spozycia migsa wotowego oraz cielgcego (Swiezego lub chtodzonego) nie
wskazuja na wystgpowanie czytelnych zaleznosci w tym zakresie. Wszystkie
wspolczynniki korelacji dla poszczegodlnych par zmiennych okazaty si¢ staty-
stycznie nieistotne (tabela 5.4). Brak jest zatem formalnych podstaw do stwier-
dzenia, ze zmiennos¢ rozstepow cenowych na rynku wotowiny i produktow
wotowych przektadata si¢ w badanym okresie na relacje popytowo-podazowe

na tym rynku.

Majac na uwadze stosunkowo niski stopien przetworzenia rozpatrywa-
nych produktéw wolowych, przeanalizowano ksztaltowanie si¢ rozstgpow ce-
nowych migdzy ogniwami przetworstwa i skupu w tancuchach marketingowych
poszczegdlnych produktow na tle wielkosci skupu zywca wotowego (wykresy
5.17-5.19). Obliczone dla tych par zmiennych wspolczynniki korelacji sq staty-
stycznie istotne. W przypadku rozstepow nominalnych wynosily one: szponder
0,63, rostbef 0,33, udziec 0,5., natomiast w przypadku rozstepow realnych
odpowiednio: 0,59, 0,36 1 0,61. Wyniki te $wiadcza o dodatnim zwiazku miedzy
rozstgpami cenowymi mi¢dzy ogniwami przetworstwa i skupu w analizowanych
fancuchach marketingowych produktow wolowych, a wielkoscig skupu zywca

wotowego.
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Wykres 5.17. Ksztaltowanie si¢ rozstgpéw cenowych w ogniwie przetworstwa miesa su-
rowego z koscia — szpondera (ceny nominalne) oraz wielko$ci skupu wolowiny i cieleciny
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.

Wykres 5.18. Ksztaltowanie si¢ rozstgpéw cenowych w ogniwie przetworstwa migsa su-
rowego z koscia — rostbefu (ceny nominalne) oraz wielko$ci skupu wolowiny i cieleciny
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 5.19. Ksztaltowanie si¢ rozstepéw cenowych w ogniwie przetwércy migsa suro-
wego bez kosci — udZca (ceny nominalne) oraz wielkosci skupu wolowiny i cieleciny
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.

Tabela 5.4. Korelacja miedzy rozstgpami cenowymi w analizowanych lancuchach
wybranych produktéw wolowych a wielko$cia produkcji i spozycia
odpowiadajacym im grup produktowych

Produkt

Wspolcezynniki korelacji

Rozstep cenowy
przetworstwo-skup
a wielko$¢ produkcji”

Rozstep cenowy
detal-przetworstwo

a wielko§¢ spozycia®

Migso wotowe z/k (szponder)
Migso wotowe z/k (rostbef)
Migso wotowe b/k (udziec)

rozstepy cenowe w

ujeciu nominalnym

Migso wotowe z/k (szponder)
Migso wotowe z/k (rostbef)
Migso wotowe b/k (udziec)

0,15 0,21
0,12 0,19
0,22 0,13
rozstepy cenowe w ujeciu realnym
0,18 0,23
0,15 0,21
0,28 0,17

D" dane o wielkosci produkcji dotycza grupy produktowej: migso wolowe i cielece swieze

lub chlodzone; N=48.

Y dane o wielkosci spozycia dotycza grupy produktowej: migso wolowe ($wieze, chtodzo-

ne); N=36.

*  istotno$é statystyczna na poziomie p<0,05.

Zrodio: opracowanie wilasne na podstawie badan.
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6. Rozstegpy cenowe na rynku drobiu i wybranych
produktow drobiowych

6.1. Rozstepy cenowe w ujeciu nominalnym i realnym

Rozstgpy cenowe na rynku drobiu i migsa drobiowego analizowano
w tancuchach marketingowych takich produktoéw jak: kurcze patroszone, piersi
z kurczecia (filet), szynka drobiowa, paréwki drobiowe, udziec indyczy oraz
piersi indycze. Ksztaltowanie si¢ miesigcznych nominalnych i realnych rozste-
poéw cenowych miedzy ogniwami przetwoérstwa i skupu, detalu i przetworstwa
oraz detalu i skupu, jak rowniez tendencje wystepujace w tancuchach marketin-
gowych poszczegdlnych produktéw zilustrowano na wykresach 6.1-6.12.
W tabelach 6.1-6.6 zamieszczono wielkosci najwigkszych miesigcznych spad-
kéw 1 wzrostow obrazujace zakres wzglednych wahan tych rozstgpdw w bada-

nym okresie.

Rozstepy cen nominalnych i realnych w tancuchu marketingowym kur-
czgcia patroszonego ulegaly najsilniejszym wahaniom sposrod wszystkich ana-
lizowanych rozstgpdw cenowych na rynku drobiu i produktéow drobiowych.
Nominalne rozstgpy cenowe w tym tancuchu marketingowym praktycznie nie
wykazywaly w badanym okresie wyraznych trendow dlugookresowych. W kon-
sekwencji realne rozstepy cenowe podlegaly dos¢ wyraznym trendom spadko-
wym. Podobna sytuacja, aczkolwiek przy znacznie mniejszej zmiennosci sa-
mych rozstgpoéw, miata miejsce w przypadku tancucha marketingowego szynki

drobiowe;.

W tancuchach marketingowych pozostatych produktéw drobiowych no-
minalne rozstepy cenowe wykazywaty raczej tendencje do niewielkiego wzro-
stu, ktory byt jednak na ogoét stabszy od inflacji. Realne rozstgpy cenowe w tych
fancuchach cechowaty si¢ wigc przewaznie tendencjami spadkowymi lub bra-
kiem czytelnego trendu. Swoistym wyjatkiem byto ksztalttowanie si¢ rozstgpow
cenowych w tancuchu marketingowym paréwek drobiowych, w ktéorym to no-
minalne rozstgpy cenowe migdzy ogniwami przetworstwa i skupu silnie wzra-
staty, za§ migdzy ogniwami detalu i przetworstwa wyraznie spadaly. Wzrost
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nominalnych rozstgpow cenowych miedzy ogniwami przetworstwa i skupu
w tym tancuchu marketingowym byt na tyle duzy, ze réwniez realne rozstgpy

cenowe cechowata wyrazna tendencja wzrostowa.

Graficzne poréwnanie wzorcoOw zmiennosci cen sredniorocznych w po-
szczegolnych ogniwach oraz $redniorocznych rozstepéw cenowych w analizo-
wanych lancuchach marketingowych produktéw przedstawiono na wykresach
6.13-6.24. Przebieg linii odzwierciedlajacych poziom cen w sasiadujacych
ogniwach lancuchéw marketingowych takich produktow jak kurcze patroszone,
szynka i1 pardwki drobiowe jest dos¢ zblizony. Spadkom i wzrostom cen w jed-
nym ogniwie towarzysza analogiczne co do kierunku zmiany cen w drugim
ogniwie. Do$¢ zgodny z kierunkiem tych zmian byt tez kierunek zmian realnych
rozstgpow cenowych, przy czym wartosci ich maksymalnych wzrostow prze-
wyzszaty na ogo6t wartosci ich wartosci maksymalnych spadkow. Przejawy tej
asymetrii nasilaja si¢ wraz z przemieszczaniem si¢ produktéw w tancuchach
marketingowych i sa szczegdlnie widoczne w odniesieniu do rozstgpow liczo-
nych migdzy ogniwem detalu i ogniwami pozostatymi. Sposrod analizowanych
rozstepow cenowych w tancuchach marketingowych produktéw z drobiu kurze-
go pewna odmiennoscia wzorca zmian w badanym okresie wyrdznialy si¢ roz-
stgpy w tancuchu marketingowym piersi z kurczaka. W przypadku tego produk-
tu w 2004 roku odnotowano najwigkszy, maksymalny wzrost zarOwno nominal-
nych jak i realnych rozstepow cenowych migdzy ogniwami detalu i przetwor-

stwa, wynoszacy ponad 150%.

Zmiennos¢ Sredniorocznych rozstgpéw cenowych w tancuchach marke-
tingowych produktow indyczych miata do$¢ podobny charakter jak w przypadku
wigkszosci tancuchéw marketingowych produktow z drobiu kurzego. Rozstgpy
cenowe mig¢dzy ogniwami przetworstwa i skupu cechowalo wyraznie mniejsze
zrdéznicowanie, niz rozstgpow cenowych migdzy ogniwami detalu i przetwor-
stwa, na co wskazuje pordwnanie wartosci ich maksymalnych i minimalnych

wahan w badanym okresie.
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Wykres 6.1. Nominalne rozstepy cenowe w lancuchu marketingowym

kurczecia patroszonego
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Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS.

Wykres 6.2. Realne rozstepy cenowe w lancuchu marketingowym

kurczg¢cia patroszonego
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Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 6.3. Nominalne rozstepy cenowe w lancuchu marketingowym

kurczecia (fileta)
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Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 6.5. Nominalne rozstepy cenowe w lancuchu marketingowym szynki drob
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Zrodio: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 6.6. Realne rozstepy cenowe w lancuchu marketingowym szynki drob
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Zrodio: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 6.7. Nominalne rozstepy cenowe w lancuchu marketingowym
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Zrodio: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS.



Wykres 6.9. Nominalne rozstepy cenowe w lancuchu marketingowym udzca indyczego
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Zrodio: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS i MRiRW.

Wykres 6.10. Realne rozstepy cenowe w lancuchu marketingowym udzca indyczego

S X
” ” ”
- ”
o
L T8 ”
, ,
= W
-y ”
RS ”
PS ,
oS i
| o
,
N
” 8
,
” ¥ %
+
” , xS
' | ek=)
| | M__
” ” Sk
' i (=)
ooemaf- R
| | >
, ;
, ,
” ” !
I
[ S By A R e
, ,
, !
, ,
, ,
, ,
, ,
, ,
: ,
, ,
, ,
, ;
, ,
, !
| i
o o o
S S S
o — o
S

2
]

100¢

9002

G002

002

€002

200z

—— udziecindyczy surowy (detal.) - brojler indyczy (skup)

skup)

(

brojler indyczy

L) -

prod.

(

- udziecindyczy surowy (detal.) - udziec indyczy surowy (prod.)

—— udziecindyczy surowy

.

Zrodio: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS i MRiRW.
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Wykres 6.11. Nominalne rozstepy cenowe w lancuchu marketingowym piersi indyczych
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS i MRiRW.

Wykres 6.12. Realne rozstepy cenowe w lancuchu marketingowym piersi indyczych
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS i MRiRW.
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Wykres 6.13. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci Srednioroczne
w ujeciu nominalnym) w lancuchu marketingowym kurczecia patroszonego
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 6.14. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci Srednioroczne
W ujeciu realnym) w lancuchu marketingowym Kkurczecia patroszonego
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Tabela 6.1. Maksymalne wzgledne wahania nominalnych i realnych rozstepow

cenowych w lancuchu marketingowym kurczecia patroszonego [%]

Maksymalne wzgledne spadki Maksymalne wzgledne wzrosty
S | apigen | Py | S | gt | Py
Nominalne rozstgpy cenowe
1996 -7,6 -8,4 -34,9 9,5 15,4 24,8
1997 -10,8 -5,7 -5,6 10,9 7,4 19,7
1998 -16,4 -15,2 -28,0 9,6 9,6 25,0
1999 -18,6 21,7 -45,7 21,5 24,9 35,8
2000 -11,8 -13,6 -27,6 22,6 18,1 34,8
2001 -21,6 -26,0 -35,4 16,5 28,3 82,2
2002 -18,4 -18,7 -26,9 13,9 9,9 69,4
2003 -21,7 -23,4 -27,7 24,3 18,5 28,6
2004 -28,9 -25,3 -28,2 48,8 38,5 85,1
2005 -24.2 -16,2 -35,3 25,8 13,6 40,7
2006 -36,1 -18,7 -28,0 18,2 32,9 88,4
2007 -12,5 -9,9 -15,5 53,3 42,6 58,1
2008 -9,8 -5,3 -33,7 18,3 10,6 14,5
Realne rozstgpy cenowe
1996 -7,6 -9,6 -35,7 8,0 13,2 22,4
1997 -11,8 -6,8 -6,3 9,7 6,2 16,3
1998 -16,7 -15,6 -28,4 10,2 8,7 24,0
1999 -194 -22,6 -46,2 20,8 24,1 35,0
2000 -11,5 -14,3 -27,9 224 17,3 324
2001 -21,9 -26,3 -35,7 15,6 27,3 80,8
2002 -18,3 -18,6 -26,9 13,5 9,4 68,9
2003 22,2 -23,8 -28,1 24,3 18,5 28,1
2004 -28,8 -25,0 -27,9 47,5 37,3 85,3
2005 -24,5 -16,0 -35,2 254 13,2 40,2
2006 -36,2 -18,9 -28,1 17,4 323 87,4
2007 -13,2 -10,4 -15,9 52,6 42,0 57,3
2008 -10,2 -5,5 -33,7 18,5 10,1 14,0

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 6.15. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci Srednioroczne
w ujeciu nominalnym) w lancuchu marketingowym piersi z kurczecia
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 6.16. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci Srednioroczne
w ujeciu realnym) w lancuchu marketingowym piersi z kurczecia
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Tabela 6.2. Maksymalne wzgledne wahania nominalnych i realnych rozstepow
cenowych w lancuchu marketingowym piersi z kurczecia (fileta) [%]

Maksymalne wzgledne spadki Maksymalne wzgledne wzrosty
S | s et | Prlnee | Supine | s | T
Nominalne rozstgpy cenowe
1999 -2,0 -3,0 -19,1 6,3 6,0 20,1
2000 -1,3 -1,1 -7,0 2,9 3,3 18,1
2001 -3,4 -5,4 -16,5 4,7 53 9,2
2002 -3,3 -6,0 -36,1 2,7 43 28,6
2003 -1,8 -3,0 -27,8 6,0 6,8 51,6
2004 -7,2 -6,7 -30,5 10,2 12,9 156,8
2005 -6,8 -6,8 -26,1 7,0 4,6 37,1
2006 -8,8 -7,0 -18,1 9,2 9,0 34,1
2007 -3,0 -4,2 -13,6 8,1 10,8 26,6
2008 * -3,1 -26,8 2,4 2,4 2,1
Realne rozstgpy cenowe
1999 -2,7 -3,7 -20,0 5,7 5.4 18,5
2000 -3,0 2,2 -7,9 1,9 2,6 17,3
2001 -3,8 -5,7 -16,8 39 4,5 8,3
2002 34 -6,1 -36,1 2,4 4,0 29,1
2003 2,4 -3,6 -27,8 6,0 6,9 51,8
2004 7,5 -6,3 -31,2 9,2 11,9 1558
2005 -6,9 -6,6 -26,0 6,7 43 37,0
2006 -8,9 -7,1 -18,0 8,6 8,7 33,9
2007 -3,4 -4,5 -13,9 7,7 10,3 26,1
2008 * 34 -27,1 1,7 1,6 1.4

- nie odnotowano spadkéw lub wzrostow

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.

129




Wykres 6.17. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci Srednioroczne
w ujeciu nominalnym) w lancuchu marketingowym szynki drobiowej
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 6.18. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci Srednioroczne
w ujeciu realnym) w lancuchu marketingowym szynki drobiowe;j

a) skup i przetworstwo
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Tabela 6.3. Maksymalne wzgledne wahania nominalnych i realnych rozstepow
cenowych w lancuchu marketingowym szynki drobiowej [%o]

Maksymalne wzgledne spadki Maksymalne wzgledne wzrosty
| Sl e | e | PrOno | SIS | g gear | PSR
Nominalne rozstgpy cenowe
2003 -5,1 2,2 -16,7 3,2 1.4 11,5
2004 -6,7 -1,5 -11,7 3,5 3.2 12,6
2005 42 2,4 -8,4 3.8 2,6 16,8
2006 33 -1,5 -4.8 2,1 2,6 11,0
2007 3,1 2,5 -8,2 43 2,5 9,1
Realne rozstepy cenowe
2003 52 2.4 -16,9 3,5 1,1 10,9
2004 -7,0 -1,8 -12,5 3,6 3,3 12,2
2005 -43 2,7 -8,7 34 2,2 16,6
2006 3,5 22 4,8 2,2 2,6 10,8
2007 3,5 3,0 -8,6 4,7 1,9 8,5

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.

Tabela 6.4. Maksymalne wzgledne wahania nominalnych i realnych rozstepow

cenowych w lancuchu marketingowym parowek drobiowych [%]

Lata

Maksymalne wzglgdne spadki

Maksymalne wzglgdne wzrosty

Strstwg | Skupideral | PG | S e | Skupideta | PO
Nominalne rozstgpy cenowe
2003 -10,6 -6,1 -13,0 6,1 4,5 6,9
2004 5,3 34 -11,5 5.2 4,1 7,1
2005 9,5 -5,1 -6,7 14,5 9,3 4,8
2006 -6,3 22,9 -9,8 7,6 4,1 8,1
2007 -5,2 5.4 -28,5 9.4 6,7 21,6
Realne rozstepy cenowe
2003 -10,2 5.8 -13,4 5,6 4,2 6,6
2004 -5,4 -4,2 -123 5,5 4,5 72
2005 9.8 5.4 -6,6 14,0 8,9 5,0
2006 -6,0 32 9,8 7,6 39 8,0
2007 -5,7 -5,7 -28,2 9,1 6,4 20,8

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.

132




Wykres 6.19. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci Srednioroczne
W ujeciu nominalnym) w lancuchu marketingowym paréwek drobiowych
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 6.20. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci Srednioroczne
w ujeciu realnym) w lancuchu marketingowym paréwek drobiowych

a) skup i przetworstwo
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 6.21. Zmienno$¢ rozstepow cenowych na tle poziomu cen (wartosci Srednioroczne
w ujeciu nominalnym) w lancuchu marketingowym udzca z indyka
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS i MRiRW.
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Wykres 6.22. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci Srednioroczne
w ujeciu realnym) w lancuchu marketingowym udzca z indyka

a) skup i przetworstwo
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS i MRiRW.
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Tabela 6.5. Maksymalne wzgledne wahania nominalnych i realnych rozstepow
cenowych w lancuchu marketingowym udzca indyczego [%]

Lata

Maksymalne wzgledne spadki

Maksymalne wzgledne wzrosty

Vivirso | S ideal | PR | S0 e | Skupideal | TR
Nominalne rozstgpy cenowe
2002 -4,2 -1,8 -5,1 14 0,2 19,3
2003 -12,0 -2,6 -9,5 8,4 5,8 29,0
2004 -8,8 -3,3 -20,8 12,3 9,6 24,6
2005 -5,6 -2,8 -11,5 7,8 2,4 59
2006 -7,2 -3,6 -15,6 5,1 1,7 10,0
2007 -2,6 -0,9 -4,0 4,1 2,6 6,4
Realne rozstgpy cenowe
2002 -4,5 -1,9 -5,4 1,1 0,3 18,9
2003 -12,0 -2,8 9,1 7.9 53 28,9
2004 -9,2 -3,4 -21,5 11,3 9,7 24,7
2005 -5,4 -2,6 -11,8 7,4 2,1 6,1
2006 -7,1 -3,6 -16,2 4.4 1,6 9,8
2007 -2,9 -1,7 -4,5 3,6 2,1 5,7

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS i MRiRW.

Tabela 6.6. Maksymalne wzgledne wahania nominalnych i realnych rozstepow
cenowych w lancuchu marketingowym piersi indyczych [%]

Lata

Maksymalne wzgledne spadki

Maksymalne wzgledne wzrosty

Mvtrstwg | Skupidetal | PG | S e | Skupidea | FRCAN
Nominalne rozstgpy cenowe
2002 4,1 -4,5 -194 7,1 3,0 15,4
2003 43 2,7 -13,1 9,0 6,9 36,6
2004 -8,4 4,2 244 8,0 7,6 40,4
2005 -10,8 43 -17,3 10,3 4,2 34,8
2006 -8,1 4.8 23,1 10,3 4,6 153
2007 -4.4 -0,8 -17,7 5,7 4,2 21,3
Realne rozstepy cenowe
2002 4,2 -4,6 -19,6 6,8 3.4 15,8
2003 -4.4 22,9 -13.4 8,4 6,3 36,2
2004 -8,8 4,3 25,1 7,0 7,7 40,5
2005 -10,9 4,1 -17,5 9,9 3,9 34,7
2006 -8,3 -4,8 22,9 10,6 4,6 152
2007 -4,7 -1,1 -17,7 6,0 4.4 21,0

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS i MRiRW.
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Wykres 6.23. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci Srednioroczne
W ujeciu nominalnym) w lancuchu marketingowym piersi z indyka
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS i MRiRW.
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Wykres 6.24. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci Srednioroczne
w ujeciu realnym) w lafncuchu marketingowym piersi z indyka
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS i MRiRW.
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6.2. Struktura cen w lancuchach marketingowych produktow

Analizujac struktur¢ cen w tancuchach marketingowych wzietych pod
uwage produktow drobiowych mozna zauwazy¢, ze udziat cen skupu zywca
w cenach detalicznych tych produktéw spada wraz ze wzrostem stopniem ich
przetworzenia. Dla przyktadu, w badanym okresie udziat cen skupu w cenie de-
talicznej kurczecia patroszonego oscylowat w przedziale 55-60%. Udziaty pozo-
statych ogniw, to przetworstwo srednio ok. 30%, a detalu ok. 15%. Prawie dwu-
krotnie wiekszy, wynoszacy od 64,3% do 70,4%, byt udziat ogniwa przetwor-
stwa w cenie detalicznej piersi z kurczecia. Udzial cen skupu w cenie detalicznej
tego produktu to $rednio juz tylko 24%, za$ ogniwa detalu nieco ponad 10%.
Ogniwo przetwdrstwa ma rowniez dominujacy udziat w cenie detalicznej szynki
drobiowej ($rednio ponad 57%). Udzial ceny skupu i ogniwa detalu to w tym
przypadku odpowiednio ok. 20 i 22% (wykresy 6.25-6.31).

Inaczej ksztattowata si¢ struktura cen w tancuchu marketingowym paro-
wek drobiowych w badanym okresie. Po pierwsze udziat cen skupu i ogniwa
przetworstwa w cenie detalicznej tego produktu jest srednio biorac dos¢ podob-
ny (odpowiednio 40,8% 1 37,6%). Po drugie zaznaczyla si¢ dos¢ wyrazna ten-
dencja do wzrostu udziatu ogniwa przetworstwa kosztem udziatu ogniwa detalu,
ktéry w 2007 roku wynosil niecate 14,3%, wobec 26% w roku 2003.

Struktura cen w analizowanych lancuchach marketingowych produktéw
indyczych odbiega do$¢ wyraznie od struktury cen w tancuchach marketingo-
wych produktéw z drobiu kurzego. Udzial cen skupu zywca w cenach detalicz-
nych zaréwno udzca indyczego jak 1 piersi indyczych jest zaskakujaco niski,
majac na uwadze niewielki stopien przetworzenia tych produktow. W przypadku
pierwszego z nich wynosit bowiem $rednio 5,6%, zas$ drugiego 3,4%. Dominuja-
cym ogniwem w obu tych przypadkach bylo przetworstwo, ktorego udzial w ce-
nie detalicznej udzca wynosit srednio ok. 70%, zas piersi indyczych ok. 80%.
Udziat ogniwa detalu ulegal w poszczegdlnych latach sporym wahaniom bedac
srednio wyraznie wyzszym w przypadku pierwszego z tych produktow.

Nie liczac tancucha marketingowego paréwek drobiowych zmiany
w strukturze cen w lancuchach marketingowych pozostatych produktow dro-
biowych cechowata nieregularno$¢ i brak czytelnych tendenc;ji.
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Wykres 6.25. Udzial poszczegolnych ogniw lancucha marketingowego w cenie

detalicznej kurczecia patroszonego
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badan.

Wykres 6.26. Udzial poszczegolnych ogniw lancucha marketingowego w cenie

detalicznej piersi z kurczecia (fileta)
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Zrodio: opracowanie wiasne na podstawie badan.
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Wykres 6.27. Udzial poszczegolnych ogniw lancucha marketingowego w cenie
detalicznej szynki drobiowej
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badan.

Wykres 6.28. Udzial poszczegolnych ogniw lancucha marketingowego w cenie
detalicznej paréwek drobiowych
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Zrodio: opracowanie wiasne na podstawie badan.
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Wykres 6.29. Udzial poszczegolnych ogniw lancucha marketingowego w cenie

detalicznej udzca indyczego
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Zrédio: opracowanie wiasne na podstawie badan.

Wykres 6.30. Udzial poszczegolnych ogniw lancucha marketingowego w cenie

detalicznej piersi indyczych
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Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie badan.
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Wykres 6.31. Struktura Srednich cen w ogniwach lancuchéw marketingowych
wybranych produktéw na rynku mie¢sa drobiowego w badanym okresie

1000 — — — — — —
90,0 -
80,0 -
70,0 -

60,0 -

%

50,0 -
40,0 -
30,0
20,0
10,0

0,0 -

kurcze piersiz szynka drobiowa parowki udziecindyczy piersizindyka,
patroszone,  kurczgcia-filet drobiowe surowy filet

Swieze

m up = Przetworstwo Detal

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS, MRiRW.
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6.3. Rozstepy cenowe na tle wielkosci produkcji i spozycia

Odzwierciedleniem charakteru i sity zaleznosci migdzy rozstgpami ceno-
wymi w analizowanych lancuchach marketingowych produktéw drobiowych
a wielkos$cig produkcji i spozycia reprezentowanych przez nie grup produktow
sq zawarte w tabeli 6.7 wartosci wspolczynnikéw korelacji. W wigkszosci przy-
padkow sa one niskie i statystycznie nieistotne. Jedynie w przypadku nominal-
nych i realnych rozstgpéw cenowych migdzy ogniwami skupu i przetworstwa
w tancuchu marketingowym piersi indyczych statystycznie istotna byta dodatnia
korelacja z wielko$cia produkcji migsa indyczego (Swiezego lub chlodzonego).
Ksztaltowanie si¢ tych zmiennych (rozstgpy cenowe w ujeciu nominalnym)

w badanym okresie zilustrowano tez na wykresie 6.32.

Jesli chodzi o tancuchy marketingowe produktow z drobiu kurzego, to nie
ma podstaw do uznania, ze migdzy rozstgpami cenowymi w tych tancuchach,
a wielkos$cia produkcji czy poziomem spozycia odpowiadajacym im grup pro-
duktéw wystepowaly w badanym okresie jakiekolwiek zwiazki. Statystycznie
istotng okazata si¢ natomiast ujemna korelacja migdzy wielkoscia realnych roz-
stgpow cenowych w ogniwach przetwdrstwa i skupu w tancuchu marketingo-
wym kurczecia patroszonego, a wielkoscig skupu drobiu (wspotczynnik korela-
cji -0,34). Zmiennos¢ tych rozstgpdéw na tle zmiennosci ceny i wielkosci skupu
przedstawiono na wykresie 6.33 Mozna zauwazy¢, ze kierunek zmian wielkosci
rozstepow byl na przemian zgodny, badzZ przeciwny do kierunku zmian poziomu

cen i wielkosci skupu, a zatem zaleznos¢ ta trudno traktowacé jako jednoznaczna.
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Tabela 6.7. Korelacja miedzy rozstepami cenowymi w analizowanych lancuchach
wybranych produktéw drobiowych a wielko$cia produke;ji i spozycia odpowiadajacym

im grup produktowych

Produkt

Wspolezynniki korelacji

Rozstep cenowy
przetworstwo-skup
a wielko$¢ produkcji”

Rozstep cenowy
detal-przetworstwo
a wielko$¢ spozycia?

Kurcze patroszone
Piersi z kurczecia (filet)
Szynka drobiowa
Parowki drobiowe
Udziec indyczy, surowy
Piersi z indyka

rozstgpy cenowe w

ujeciu nominalnym

-0,32
0,19

-0,09

0,26
0,26
0,53*

0,07
-0,28
-0,10

Kurcze patroszone
Piersi z kurczecia (filet)
Szynka drobiowa
Paréwki drobiowe
Udziec indyczy, surowy

Piersi z indyka

rozstepy cenowe w ujeciu realnym

-0,34*
0,04
0,02

-0,30
0,10
0,51%*

0,09
0,26
-0,10

D

dane o wielko$ci produkcji dotycza nastgpujacych grup produktowych: kawatki z kury

domowej swieze lub chtodzone, wedliny drobiowe, drobiowe wyroby wedliniarskie, mig-
so z indykow, swieze lub chtodzone; N=36.

2)

dane o wielkosci spozycia dotycza nastepujacych grup produktowych: kury, koguty, kur-

czeta (Swieze, chtodzone, mrozone), wedliny drobiowe; N=36.
*  istotno$¢ statystyczna na poziomie p<0,05.

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badar i danych GUS.
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Wykres 6.32. Ksztaltowanie si¢ rozstepéw cenowych w ogniwie przetworstwa piersi
indyczych (ceny nominalne) oraz wielko$ci produkcji migsa indyczego

2 O e e i e A e - 23,00
~ 20,00
20,00
1700 2
o
, g
¢ 15,00 14,00 ¢
= 8
aQ
og
11,00@
10,00
- 8,00
5,00 T T T T T 5,00
5 8 8 8 8 8 8 &8 5 5 5 5
-z s X - =z s X - =z 5 X
produkcjamigsazindykéw (Swiezego lub chlodzonego) piers indycze filet (prod.)-brojlerindyczy (skup)

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.

Wykres 6.33. Ksztaltowanie si¢ rozstepéw cenowych w ogniwie przetworstwa kurczecia
patroszonego (ceny realne) oraz wielkosci skupu drobiu

LS e e e il B el el e Sl i r 2,50
80,0
70,0 2,00
2
60,0 N
150 =
50,0 2
@ 8
£ 40,0 &
1,00 g
30,0 ‘©
8
20,0 - 0,50
O e e et i e e At S e et et it S
0,0 T T T T f T T 0,00
8 888888855 5538383 3
=z s X =z s X =z s X = 5 X
skup drobiu (wbc) ——— kurcze patroszone (prod.) - dréb (skup) cena skupu drobiu

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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7. Rozstgpy cenowe na rynku mleka i wybranych
produktow mleczarskich

7.1. Rozstgpy cenowe w ujeciu nominalnym i realnym

Podstawa analizy rozstepow cenowych na rynku mleka i produktow mle-
czarskich byto ksztaltowanie si¢ cen mleka krowiego w skupie oraz cen pigciu
podstawowych produktow w ogniwach przetwdrstwa i detalu, takich jak: mleko
spozywcze 3-3,5%, sSmietana 18%, ser dojrzewajacy ,,Gouda”, ser twarogowy
pottlusty oraz masto swieze. Zmienno$¢ nominalnych i realnych rozstepow ce-
nowych obliczonych dla poszczegolnych produktow oraz przebieg trendow wy-
znaczonych dla badanego okresu zilustrowano na wykresach 7.1-7.10. Ogdlnie
mozna stwierdzi¢, ze poziom zmiennosci tych rozstgpow wykazuje dos¢ duze
zréznicowanie. W zaleznosci od rodzaju produktu i ujgcia (nominalnego lub re-
alnego) rézny charakter maja tez dlugookresowe tendencje w ksztaltowaniu sig¢
ich wielkosci.

W tancuchu marketingowym mleka spozywczego o zawartosci tluszezu
3,0-3,5% widoczne sa tendencje wzrostowe nominalnych rozstgpow cenowych
migdzy wszystkimi analizowanymi ogniwami. Najsilniejsza z nich odnotowano
dla rozstgpéw cenowych miedzy ogniwami detalu i1 skupu, a nastgpnie detalu
1 przetwdrstwa, natomiast najstabsza w przypadku rozstepow cenowych miedzy
ogniwem przetwdrstwa 1 skupu. Uwage zwracajq duze wahania wokot linii wy-
znaczonych trendow. W odroznieniu od nominalnych, realne rozstgpy cenowe
w lancuchu marketingowym mleka spozywczego wykazujg tendencje do spad-
ku, ktéry zaznaczyl si¢ wyrazniej w odniesieniu do ogniw przetworstwa i skupu,

niz ogniwa detalu 1 przetworstwa.

O do$¢ podobnym wzorcu zmian rozstgpow cenowych mozna mowic
w przypadku $mietany o zawartosci ttuszczu 18% z tym, ze zmiennos¢ zardwno
wokot trendu rosnacego dla rozstepéw nominalnych, jak i trendu spadkowego
dla rozstgpow realnych, byta mniejsza. Stabsza byla tez tendencja wzrostowa
nominalnych rozstgpow cenowych migdzy ogniwami detalu 1 przetworstwa, niz

ogniwami przetwdrstwa i skupu.
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Duze wahania rozstepow cenowych, tak nominalnych jak i realnych, wy-
stgpowaly w fancuchu marketingowym sera dojrzewajacego ,,Gouda”. Wyrazne
tendencje wzrostowe rozstepow cenowych w ujgciu nominalnym i nieco stabsze,
spadkowe w ujeciu realnym, odnotowano dla ogniw detalu i1 skupu, przetwor-

stwa i skupu oraz detalu i przetworstwa.

Sposréd analizowanych rozstgpdéw cenowych na rynku mleka i produktéw
mleczarskich najmniejsza zmiennoscia cechowaly si¢ rozstgpy cenowe w lancu-
chu marketingowym sera twarogowego potttustego. W przypadku tego produk-
tu, mozna moéwi¢ o wystgpowaniu tendencji do nieznacznego wzrostu realnych
rozstgpow cenowych miedzy ogniwami detalu i przetworstwa. Niewielki wzrost
realnych rozstepéw cenowych zaznaczyt si¢ takze w tancuchu marketingowym
masta. Dotyczy to w szczegolnosci rozstepu cenowego miedzy ogniwami detalu

1 przetworstwa, a konsekwencji takze detalu i skupu.

Zamieszczone w tabelach 7.1-7.5 warto$ci maksymalnych wzglednych
wahan miesigcznych rozstgpéw cenowych, jak réwniez zilustrowana na wykre-
sach 7.11-7.20 zmiennos¢ $redniorocznych nominalnych i realnych rozstgpow
cenowych oraz sredniorocznych cen produktow, wskazujg na brak symetrii
zmian cen zachodzacych w poszczegoélnych ogniwach tancuchéw marketingo-

wych rozpatrywanych produktow mleczarskich w badanym okresie.
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Wykres 7.1. Nominalne rozstepy cenowe w lancuchu marketingowym

mleka spozywczego (3,0-3,5% tl.)
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Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS.

Wykres 7.2. Realne rozstepy cenowe w lancuchu marketingowym

mleka spozywczego (3,0-3,5% tl.)
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Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 7.3. Nominalne rozstepy cenowe w lancuchu market
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Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 7.4. Realne rozstgpy cenowe w lancuchu market

o zaw. tluszczu 18% w badanym okresie
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Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS.

151



Wykres 7.5. Nominalne rozstepy cenowe w lancuchu marketingowym sera
dojrzewajacego ,,Gouda”
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Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS.



Wykres 7.7. Nominalne rozstepy cenowe w lancuchu marketingowym
sera twarogowego poltlustego

ser twarogowy potttusty (detal.) - mleko (skup)
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Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS.
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Swiezego

3

Wykres 7.9. Nominalne rozstepy cenowe w lancuchu marketingowym masta
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Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.

Swiezego

7

Wykres 7.10. Realne rozstgpy cenowe w lancuchu marketingowym masta

2x+7,2596 -

o zaw. thuszczu do 85% ,,Ekstra”

0,0012x+7,
Re=0,0039

6427

0011x+5,

0,

R

F—
|

[ A

‘ 6169 - - - -
0,0767

0,0023x+1

g

=

R

y=

600 |-----

800¢

1002

9002

S00C

002

€002

2002

1002

000C

6661

8661

1661

9661

masto $wieze 82,5% (detal.) - mleko (skup)

——— masto $wieze 82,5%(detal.) - masto $wieze do 85%(prod.)

—— masto $wieze do 85% (prod.) - mleko (skup)

2

Zrodio: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 7.11. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci
Srednioroczne w ujeciu nominalnym) w lancuchu marketingowym mleka spozywczego
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 7.12. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci
Srednioroczne w ujeciu realnym) w lancuchu marketingowym mleka spozywczego

a) skup i przetworstwo
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Tabela 7.1. Maksymalne wzgledne wahania nominalnych i realnych rozstepow

cenowych w lancuchu marketingowym mleka spozywczego [%]

Lata

Maksymalne wzgledne spadki

Maksymalne wzgledne wzrosty

Nominalne rozstgpy cenowe
1996 -1,4 * * 43 2,4 1,9
1997 -1,4 -2,1 -3,4 3,8 1,5 3,6
1998 -3,8 -0,8 -3,4 5,7 3,1 5,7
1999 -4,0 -3,1 -3,6 1,4 1,5 1,8
2000 -4,5 -1,3 -3,7 2,9 1,3 9,6
2001 -11,4 -2,0 -1,4 32 3,8 16,7
2002 -4,1 -2,1 -1,1 4,2 44 8,2
2003 -2,8 -1,4 -2,3 4,1 1,1 2,4
2004 -3,4 -2,3 -4,8 2,7 0,6 1,2
2005 -3,6 -2,4 -2,6 3,9 2,8 2,7
2006 -4,9 -3,9 -2,8 3,1 2,3 1,4
2007 -3,0 -1,3 -6,9 4,1 2,6 5,6
2008 * -1,1 -1,4 8,7 7,3 6,8
Realne rozstgpy cenowe
1996 -3,2 -1,9 -2,2 2,0 0,9 1,9
1997 -2,8 -3,2 -4,8 2,2 0,4 2,6
1998 -4,2 -1,5 -3,8 53 1,6 5,2
1999 -4,8 -4,0 -4,4 1,2 0,8 1,2
2000 -5,3 -2,2 -5,4 1,6 0,7 8,6
2001 -11,5 -2,1 -1,1 3,0 3,0 16,6
2002 -4,2 -2,2 -1,2 4,7 4,6 8,5
2003 -3,4 -1,7 -2,5 3,7 1,1 1,8
2004 -3,7 -2,6 -4,7 2,8 0,3 0,8
2005 -3,4 -2,8 -3,0 3,6 2,7 2,6
2006 -4,7 -3,7 -3,4 2,6 1,7 1,5
2007 -3,3 -1,8 -1,5 3,5 2,1 5,0
2008 * -1,3 -7,6 8,0 6,5 6,3

* - nie odnotowano spadkow lub wzrostow

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 7.13. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci
Srednioroczne w ujeciu nominalnym) w lafncuchu marketingowym $mietany 18%

a) skup i przetworstwo
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 7.14. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci
Srednioroczne w ujeciu realnym) w lancuchu marketingowym Smietany 18%

a) skup i przetworstwo
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Tabela 7.2. Maksymalne wzgledne wahania nominalnych i realnych rozstepow
cenowych w lancuchu marketingowym Smietany 18% [%]

Lata

Maksymalne wzgledne spadki

Maksymalne wzgledne wzrosty

Nominalne rozstgpy cenowe
1996 -0,4 -0,2 -2,9 2,8 2,7 6,9
1997 -1,0 -0,2 -0,6 1,4 2,3 6,2
1998 -0,4 -0,2 -2,8 1,6 1,2 2,9
1999 -0,7 -0,9 -5,5 2,9 1,3 1,8
2000 -0,5 -0,5 -1,7 2,1 1,6 2,7
2001 -0,8 -0,6 -1,6 0,7 1,3 3,2
2002 -0,6 -3,5 -12,2 1,0 1,1 2,4
2003 -1,3 -0,8 -2,8 0,3 1,3 4,6
2004 -0,8 -1,3 -6,0 1,8 1,5 3,1
2005 -1,3 -0,7 -2,6 0,8 1,1 32
2006 -1,6 -0,3 -1,5 0,6 0,9 3,7
2007 -0,5 -0,4 -4,6 5,5 2,7 7,5
2008 -0,2 -1,1 -4,5 1,8 3,6 7,6
Realne rozstgpy cenowe
1996 -2,2 -1,5 4,1 1,2 1,4 54
1997 -2,1 -1,2 -1,6 0,3 1,5 54
1998 -1,6 -2,9 -5,1 1,6 1,6 3,5
1999 -1,4 -1,5 -6,0 2,0 0,5 2,1
2000 -1,5 -1,2 -2,4 0,5 1,1 2,6
2001 -1,1 -0,7 -1,5 1,0 0,5 2,1
2002 -0,7 -4,3 -12,9 1,3 1,3 2,6
2003 -1,6 -0,9 2,4 0,6 1,4 4,7
2004 -1,6 -1,9 -6,1 1,4 1,1 2,8
2005 -1,1 -0,7 -2,4 0,6 1,0 3,1
2006 -1,4 -0,6 -1,7 0,5 0,9 3,9
2007 -1,0 -0,7 -5,2 4,8 2,3 6,7
2008 -0,6 -1,5 -4,9 1,1 2,9 6,9

* - nie odnotowano spadkéw lub wzrostow

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 7.15. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci
Srednioroczne w ujeciu nominalnym) w lancuchu marketingowym sera ,,Gouda”

a) skup i przetworstwo
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 7.16. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci
Srednioroczne w ujeciu realnym) w lancuchu marketingowym sera ,,Gouda”

a) skup i przetworstwo
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Tabela 7.3. Maksymalne wzgledne wahania nominalnych i realnych rozstepow
cenowych w lancuchu marketingowym sera ,,Gouda” [%]

Lata

Maksymalne wzgledne spadki

Maksymalne wzgledne wzrosty

St | spiduat | Pt | S | i gt | Py
Nominalne rozstgpy cenowe
1996 -0,9 -0,6 -3,3 4,0 2,3 5,8
1997 -3,6 -0,8 -11,8 7.4 43 13,9
1998 -1,6 -1,8 -4,5 2,5 1,8 4,8
1999 -1,8 -2,0 -1,7 7,2 4,8 5,5
2000 -4,0 -1,7 -3,2 5,7 6,8 11,3
2001 -5,9 2,1 -1,3 3,5 0,8 9,5
2002 -2,9 -2,7 -4,7 1,1 1,3 3,8
2003 -2,8 -2,1 -23,1 12,7 7,3 12,2
2004 -3,2 -0,8 -6,6 2,9 1,9 5,9
2005 -4,0 -2,0 -7,2 2,5 0,5 8,7
2006 -1,3 -1,3 -3,2 1,0 0,7 59
2007 -1,7 -0,5 -18,0 13,8 11,4 44,0
2008 -9,8 -4,4 -9,9 0,1 0,3 20,8
Realne rozstgpy cenowe
1996 -1,6 2,1 -4,7 2,5 0,8 4,3
1997 -3,4 -2,2 -12,8 6,2 3,6 13,2
1998 -2,0 -2,7 -7,2 1,5 1,2 4,1
1999 -2,7 -2,8 -8,3 6,3 3,9 5,3
2000 -4,6 -2,5 -4,0 3,9 4,9 10,8
2001 -5,7 -2,2 -7,6 3.4 0,7 9,8
2002 -2,5 -2,6 -4,2 1,2 1,4 3,0
2003 -3,0 -2,0 234 12,2 6,6 11,9
2004 -4,0 -1,6 -1,5 2,6 1,5 5,1
2005 -4,1 -2,2 -7,6 2,1 0,6 8,6
2006 -1,4 -1,8 -3,5 1,0 1,0 6,2
2007 -8,0 -0,9 -17,7 12,9 10,7 43,0
2008 -10,4 -4,8 -10,1 * * 20,0

* - nie odnotowano spadkéw lub wzrostow

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 7.17. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci
Srednioroczne w ujeciu nominalnym) w lafnicuchu marketingowym sera twarogowego

a) skup i przetworstwo
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 7.18. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci
Srednioroczne w ujeciu realnym) w lancuchu marketingowym sera twarogowego

a) skup i przetworstwo
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Tabela 7.4. Maksymalne wzgledne wahania nominalnych i realnych rozstepow
cenowych w lancuchu marketingowym sera twarogowego pottlustego [%o]

Lata

Maksymalne wzgledne spadki

Maksymalne wzgledne wzrosty

Nominalne rozstgpy cenowe
1996 - * - - 2,0 -
1997 -0,4 * -1,5 2,4 2,3 43
1998 -0,6 -0,2 -2,0 1,5 1,8 54
1999 -0,8 -0,1 -4,0 4,6 2,7 4,7
2000 -0,8 * -1,6 1,1 2,6 8,3
2001 -0,3 -0,1 -1,6 0,9 1,1 2,7
2002 -0,6 -0,4 -1,5 1,0 0,7 1,5
2003 -0,6 -0,2 -0,9 0,5 0,5 2,0
2004 -0,5 -0,4 -1,8 1,1 0,5 3,3
2005 -0,5 -0,4 -1,3 0,5 0,8 3,7
2006 -0,4 -0,4 -0,9 0,8 0,7 2,6
2007 * * -1,6 4,9 4,2 7.8
2008 -0,4 * -0,9 2,1 1,9 3,3
Realne rozstgpy cenowe
1996 - -14 - - 0,5 -
1997 -1,7 -1,3 -2,7 1,4 1,3 3,2
1998 -2,2 -1,3 2,4 0,6 0,6 3,0
1999 -1,8 -1,3 -4,8 3,7 1,8 3,5
2000 -1,0 -0,7 -1,8 0,7 0,8 6,4
2001 -1,0 -0,8 -1,7 0,7 0,7 2,7
2002 -0,7 -0,6 -1,6 1,2 0,7 1,3
2003 -1,1 -0,7 -1,1 0,4 0,5 1,9
2004 -1,1 -1,1 -1,9 1,0 0,7 3,0
2005 -0,7 -0,6 -1,3 0,7 0,9 3,8
2006 -0,6 -0,7 -1,1 0,6 0,7 2,9
2007 -0,5 -0,3 -1,2 43 3,6 7,0
2008 -0,7 -0,3 -1,4 1,4 1,2 2,9

- cena nienotowana; * - nie odnotowano spadkow lub wzrostow

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 7.19. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci
Srednioroczne w ujeciu nominalnym) w lafnicuchu marketingowym
masla Swiezego ,,Extra”

a) skup i przetworstwo
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 7.20. Zmienno$¢ rozstepéw cenowych na tle poziomu cen (wartosci
Srednioroczne w ujeciu realnym) w lancuchu marketingowym masta §wiezego ,,Extra”

a) skup i przetworstwo
—mpmm- Tem--- ammm mmmne mmn Tem--- ammm mmm- remmm 8,00
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\ P . min. sredni - cena érednia —— maslo $wieze do85% (prod.) - cena srednia

b) skup i detal

rozstepy cenowe [2i/ kg, 21/1]
Srednie ceny [#/1, 2/ kg]

e 5 8 8 g 5 8 8 % 85 8 5 8
5 8 8 8 3 8§ 8 8 5 8
g 8 8 &8 8 8 8 & 8 g8 8 g 8
e ¢ ¢ ¢ § § & & & & 8 & %8
‘ oy min, — - cena érednia 5% (detal

400
3,50
3,00
g
T 250 2
2 i)
z
g 200 8
3 2
& -
g s 2
1,00
050
000
© r ® @ 9 = o © x ®w o 5
g€ 5 8 8 8 3 8 8 3 8 8 5 8
g 8 8§ & 8 8 8 8 8 & 8 8 8
e ¢ 2 2 g |& & & & & & 8 =8
rozstepy maks, min. —— rozstep redhi
J— Swiez d.) - cena redni Swieze 82,5% (detal.

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Tabela 7.5. Maksymalne wzgledne wahania nominalnych i realnych rozstepow

cenowych w lancuchu marketingowym masta §wiezego ,,Extra” [%]

Maksymalne wzgledne spadki Maksymalne wzgledne wzrosty
W | i | i | ey | S| o | Mo
Nominalne rozstgpy cenowe
1996 -0,3 -0,5 -14,4 15,1 8,5 6,3
1997 -5,5 -3,3 -9,5 7,1 53 6,8
1998 -5,5 -4,3 -7,6 1,0 2,8 12,0
1999 -1,6 -1,1 -6,0 13,5 10,9 24,9
2000 -5,6 -3,5 -6,4 4,7 7,9 22,4
2001 -8,5 -1,4 9,1 44 3,0 11,4
2002 -1,4 -1,6 -5,9 3,2 1,6 83
2003 2,1 -0,4 -13,2 8,5 7.4 13,3
2004 -3,9 -2,0 -13,4 10,5 10,5 10,6
2005 -2,1 -1,2 -5,5 1,1 04 8,2
2006 -3,0 -1,3 -4,4 1,1 0,5 4,7
2007 -3,6 -0,1 -16,3 8,9 12,8 37,1
2008 -5,8 -3,2 -5,6 * * 12,0
Realne rozstgpy cenowe
1996 -1,8 -2,0 -15,5 13,6 7,1 4,8
1997 -5,3 4,1 -10,6 6,0 4,2 5,1
1998 -5,9 -4,7 -7,2 0,2 0,6 8,7
1999 -1,8 -2,0 -6,9 12,4 9,4 23,1
2000 -6,0 4,1 -6,5 2,8 6,0 20,2
2001 -8,6 -7,9 -9,8 43 2,8 10,5
2002 -1,5 -1,8 -6,1 3,1 1,5 7,5
2003 -2,4 -0,7 -12,9 7.9 6,7 12,6
2004 -4,6 -2,7 -14,3 9,5 9,5 9,7
2005 -2,2 -1,3 -5,3 1,3 0,3 8,1
2006 -3,2 -1,5 -4,4 1,0 0,7 4,2
2007 -3,8 -0,6 -16,0 9,3 11,9 36,0
2008 -6,5 -3,6 -6,3 0,1 * 11,2

* - nie odnotowano spadkéw lub wzrostow

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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7.2. Struktura cen w lancuchach marketingowych produktow

Strukturg cen detalicznych produktéw mleczarskich, majac w szczego6lno-
sci na uwadze wzgledng relacje migdzy cena skupu otrzymywang przez produ-
centa rolnego, a cena ptacong przez konsumenta tych produktéw przedstawiono
na wykresach 7.21-7.26.

W badanym okresie udzial ogniw skupu, przetworstwa i detalu w cenie
koncowej mleka spozywczego ulegat wprawdzie zmianom, jednakze trudno
jednoznacznie wskaza¢, ktére z nich dominowato. Warto zauwazy¢, ze w latach
2004-2008 udziat ogniwa skupu mleka w cenie finalnej produktu byl wyzszy,

niz ogniw przetworstwa i detalu.

W przypadku $mietany udzial ogniwa skupu mleka w cenie detalicznej
nie przekraczal 15,5%, natomiast udzial ogniwa detalu zawierat si¢ w przedziale
27,5-32,4%. Najwigkszy udzial miato ogniwo przetworstwa (ok. 60%). Dos¢
podobnie ksztattowata si¢ struktura cen w tancuchu marketingowym sera twaro-
gowego, aczkolwiek udzial ogniwa skupu w cenie detalicznej byt do§¢ wyraznie
nizszy (maksymalnie 10,5%). Udziat ogniwa przetworstwa miescil si¢ w grani-
cach 65-72,6% wykazujac zauwazalng tendencj¢ do spadku. Odwrotna tenden-
cja zaznaczyta si¢ w przypadku ogniwa detalu.

Stosunkowo stabilnie i na zblizonym poziomie w badanym okresie ksztal-
towaty si¢ udziaty poszczegolnych ogniw w cenach detalicznych sera dojrzewa-
jacego oraz masta. Srednio biorac wynosily one: przetwérstwo ok. 70%, detal
25%, a skup jedynie ok. 5%. Mozna wigc uznaé, ze ceny tych produktow mle-

czarskich ksztattuja si¢ gtdéwnie w ogniwach przetworstwa i detalu.
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Wykres 7.21. Udzial poszczegolnych ogniw lancucha marketingowego w cenie
detalicznej mleka spozywczego

100,0
900 11T E- - BB
s00 1IN - - BB
70,0 -

60,0

%

50,0
40,0 -
30,0
20,0

10,0

0,0 -
1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008

Detal 317 | 296 | 275 | 275 | 266 | 31,7 | 384 | 372 | 336 | 31,1 | 298 | 279 | 269
1 Przetworstwo| 40,0 | 40,7 | 430 | 430 | 374 | 337 | 304 | 31,8 | 302 | 310 | 316 | 297 | 363
= Skup 284 | 297 | 295 | 295 | 360 | 346 | 31,1 | 310 | 362 | 379 | 386 | 424 | 367

Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie badan.

Wykres 7.22. Udzial poszczegolnych ogniw lancucha marketingowego w cenie
detalicznej Smietany 18%

0o+ - - - - - — - — — — — — -
900 - .- SR B S S S B B B S
800 11 e B
70,0 -

60,0

%

50,0
40,0 -
30,0
20,0 -

10,0

0,0

1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008

Detal 275 | 31,3 | 324 | 307 | 287 | 296 | 276 | 292 | 303 | 293 | 296 | 285 | 298

" Przetworstwo| 61,0 | 57,3 | 565 | 584 | 588 | 581 | 60,5 | 590 | 560 | 564 | 56,2 | 56,0 | 57,1

= Skup 15 | 14 | 11,1 | 109 | 125 | 123 | 11,9 | 119 | 137 | 143 | 142 | 155 | 131

Zrédio: opracowanie wiasne na podstawie badan.
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Wykres 7.23. Udzial poszczegolnych ogniw lancucha marketingowego w cenie
detalicznej sera ,,Gouda”

%
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26,2
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26,0

26,6

22,7

34,9

" Przetworstwo

69,1

68,5

67,5
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68,2

68,5

68,6

70,8

68,3

67,5

7,2

59,6

= Skup

49

48

47

49

47

50

50

52

54

57

59

6,1

55

Zrodio: opracowanie wiasne na podstawie badan.

Wykres 7.24. Udzial poszczegélnych ogniw lancucha marketingowego w cenie
detalicznej sera twarogowego poltlustego

%
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= Przetworstwo

72,6

74 | 716
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8,8
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Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie badan.
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Wykres 7.25. Udzial poszczegolnych ogniw lancucha marketingowego w cenie
detalicznej masta Swiezego ,,Ekstra”

100,0 -
90,0
80,0 1
70,0

60,0

%

50,0 -
40,0 -
30,0
20,0 -

10,0
o lEEEEEEEEEEEN
1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008
Detal 271 | 206 | 201 | 187 | 223 | 231 | 21,1 | 225 | 228 | 238 | 246 | 222 | 291
Przetworstwo | 67,4 | 740 | 744 | 759 | 723 | 702 | 727 | 71,7 | 715 | 703 | 693 | 714 | 653
u Skup 56 53 55 54 54 6,6 6,2 58 57 59 6,1 64 56

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie badan.

Wykres 7.26. Struktura Srednich cen w ogniwach lancuchéw marketingowych
wybranych produktéw na rynku mleka i produktéw mleczarskich w badanym okresie

1000 -
90,0 -

30,7 296 26,6 211 232
80,0 -
70,0 -
60,0 -

50,0 35,0

%

400 - 57,7 -~ 69.8 710

30,0

20,0

mleko 3,0-3,5% $mietana 18% ser dojrzewajacy sertwarogowy —masto $wieze 82,5%
"Gouda" poittusty "Extra"

B Sup Przetworstwo Detal

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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7.3. Rozstepy cenowe na tle wielkosci produkcji i spozycia

Ksztattowanie si¢ rozstgpéw cenowych w tancuchach marketingowych
wybranych do analizy produktéw mleczarskich na tle wielkosci miesigcznej
produkcji i spozycia odpowiadajacym im grup produktowych zilustrowano
na wykresach 7.27-7.32. Ze wzgledu na ograniczong dostgpnos¢ danych przed-
stawiono na nich wartosci zmiennych jedynie dla niektérych produktéw. Obli-
czone wspodtczynniki korelacji migdzy nominalnymi i realnymi rozstgpami w
ogniwach przetworstwa i skupu, a wielkoscig produkcji oraz migdzy rozstepami
w ogniwach detalu i przetwodrstwa, a wielkoscia spozycia zamieszczono w tabeli
7.6.

W przypadku nominalnych rozstepéw cenowych otrzymane wspotczynni-
ki korelacji sa raczej niezbyt wysokie, a statystycznie istotne okazaly sie jedynie
zaleznosci migdzy rozstgpem w ogniwach przetwodrstwo-skup w tancuchu mar-
ketingowym sera twarogowego potttustego i wielkoscig produkcji tej grupy pro-
duktéw oraz migdzy rozstgpem w ogniwach detal-przetwdrstwo w tancuchach
marketingowych sera ,,Gouda” 1 masta swiezego, a poziomem spozycia odpo-
wiadajacych im grup produktéw. Jednak, znaki tych wspdtczynnikow — dodatni
dla sera twarogowego poéttlustego, a ujemne dla sera ,,Gouda” 1 masta §wiezego
— wskazuja na brak jednolitego oddzialywania wielkosci nominalnych rozste-
pow cenowych na produkcj¢ 1 spozycie analizowanych grup produktéw mle-
czarskich.

Obliczone w odniesieniu do realnych rozstgpéw cenowych analogiczne
wspotczynniki korelacji sa statystycznie istotne w przypadku tancuchow marke-
tingowych sera ,,Gouda” (ogniwa przetworstwo-skup i detal-skup) sera twaro-
gowego (ogniwa przetworstwo-skup) oraz masta $swiezego (ogniwa detal-
przetworstwo). Ponownie, dodatnia korelacja w przypadku sera twarogowego
i ujemna w przypadku sera ,,Gouda” oraz masta $wiezego $wiadczy
0 odmiennosci interakcji miedzy zmiennoscia rozstgpdéw cenowych oraz wielko-

scig produkcji i poziomem spozycia w zaleznosci od rodzaju produktu.
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Wykres 7.27. Ksztaltowanie si¢ rozstgpéw cenowych w ogniwie przetworstwa
mleka 3,0-3,5% (ceny realne) oraz wielkos$ci skupu mleka

850,0 0,70
800,0 0,60
750,0 0,50 E
g
700,0 040 ¢
= 3
= od
650,0 030 B
°
&
600,0 0,20 g
550,0 0,10
500,0 t t t t t t f 0,00
8858888885555 8888
- > s X - > s X - > s X - > s x
—wielkos¢ skupu mleka ——mleko 3,0-3,5% (prod.) - mleko (skup) ¢ realnacena skupu mieka

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.

Wykres 7.28. Ksztaltowanie si¢ rozstgpéw cenowych w ogniwie przetworstwa sera
»Gouda” (ceny realne) oraz wielkoSci produkeji seréw dojrzewajacych

28,0 - 8,00
26,0 - 7,50
240 - - 700
- 650 ®
220 - -
- 600 F
. 200 A N
5 - 550 £
18,0 A §
- 5,00 s
16,0 -
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O e e e e e e L 400
L e e - 350
10,0 T T T T T T T 3,00
2888888855505 888 83
- > s X - > s X - > s X - > S X
—— produkcjaseréw dojrzewajacych —— ser Gouda (prod.) - mleko (skup)

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 7.29. Ksztaltowanie si¢ rozstgpé6w cenowych w ogniwie przetworstwa sera
twarogowego poltlustego (ceny realne) oraz wielkosci produkeji seréw Swiezych

L e S e e il s it i - 4,00
34’0 A S [ 3190
- 3,80
32,0 =
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260 3,40 %
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20,0 t f f f f t t 3,00
288888885555 828838
- = S X - > s X - > s X - > S X
—— produkcjaserow $wiezych —— ser twarogowy potttusty (prod.) - mleko (skup)

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.

Wykres 7.30. Ksztaltowanie si¢ rozstgpé6w cenowych w ogniwie detalu mleka 3,0-3,5%

(ceny realne) oraz przecigtnego spozycia mleka pelnego
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—— spozycie mleka petnego = mleko 3,0-3,5% (detal.) - mleko 3,0-3,5% (prod.)

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Wykres 7.31. Ksztaltowanie si¢ rozstepéw cenowych w ogniwie detalu sera ,,Gouda”
(ceny realne) oraz przecietnego spozycia seréw dojrzewajacych

0,50 3,50
045 3,00
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——spozycie seréw dojrzewajacych i topionych ~ —— ser Gouda (detal.) - ser Gouda (prod.)

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.

Wykres 7.32. Ksztaltowanie si¢ rozstepéw cenowych w ogniwie detalu maslta Swiezego
do 85% tl. (ceny realne) oraz przeci¢tnego spozycia masta

L0 T e i e i e A - 3,00
0,45 2,50
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— spozycie masta ——masto $wieze 82,5% (detal.) - masto swieze do 85% (prod.)

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Tabela 7.6. Korelacja miedzy rozstepami cenowymi w analizowanych lancuchach
wybranych produktéw mleczarskich a wielkos$cia produkcji
i spozycia odpowiadajacym im grup produktowych

Wspolczynniki korelacji
Produkt Rozst?p cenowy Rozstep cer}owy
przetworstwo-skup detal-przetworstwo
a wielkos$¢ produkeji” a wielko$é spozycia®
rozstepy cenowe w ujeciu nominalnym
Mileko 3,0-3,5% -0,02 0,52%*
Smietana 18% 0,22 0,07
Ser dojrzewajacy ,,Gouda” -0,20 -0,39%
Ser twarogowy pottlusty 0,42* -0,02
Masto swieze do 85% thuszczu 0,08 -0,36*
rozstepy cenowe w ujeciu realnym
Mileko 3,0-3,5% -0,05 0,57*
Smietana 18% 0,14 0,17
Ser dojrzewajacy ,,Gouda” -0,40* -0,41*
Ser twarogowy pottlusty 0,38* -0,02
Masto swieze do 85% ttuszczu 0,01 -0,35%

D" dane o wielkosci produkcji dotycza nastepujacych grup produktowych: mleko ptynne

przetworzone, $§mietana, sery dojrzewajace, sery $wieze, masto; N=48.

dane o wielkosci spozycia dotycza nastgpujacych grup produktowych: mleko, $mietana
i $mietanka, sery dojrzewajace i topione, sery twarogowe, masto; N=36.

*  istotno$¢ statystyczna na poziomie p<0,05.

2)

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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Podsumowanie

Przedstawione w niniejszym opracowaniu wyniki analizy rozstgpow ce-
nowych na sze$ciu gldéwnych rynkach rolno-zywnosciowych umozliwiaja usto-
sunkowanie si¢ do takich kwestii jak: zmiennos¢ rozstgpdéw cenowych, w szcze-
gblnosci pod katem wystepowania dlugookresowych tendencji, zmiany w struk-
turze cen i relacji rozstgpow cenowych miedzy gldwnymi ogniwami w lancu-
chach marketingowych podstawowych produktow zywnosciowych, a w pew-
nym stopniu takze zaleznos$ci miedzy wielkos$cig rozstgpow cenowych a podaza
surowca rolnego i przetworzonych produktéw zywnosciowych oraz popytem
konsumenckim na te produkty.

We wszystkich dwudziestu szesciu analizowanych tancuchach marketin-
gowych rozstgpy cenowe obliczone zaréwno w ujeciu nominalnym jak i real-
nym ulegaly w badanym okresie silnym wahaniom. Maksymalne wzglgdne
spadki i maksymalne wzglgdne wzrosty miesigcznych rozstgpow cenowych
w poszczegdlnych latach badanego okresu nierzadko przekraczaly 50%, a nie-
kiedy nawet 100%. Zjawisko to nasilato si¢ wraz przechodzeniem od poczatko-
wego do koncowego ogniwa we wszystkich analizowanych tancuchow marke-
tingowych. Wystgpowanie bardzo gwattownych zmian rozstgpdw cenowych
bylto efektem asymetrycznie przenoszonych ruchéw cen w ogniwach tancuchow
marketingowych. Swoista prawidlowos¢ stanowito to, ze skala maksymalnych
wzrostow rozstepow cenowych na ogdt wyraznie przewyzszata skalg ich mak-
symalnych spadkow.

Nominalne rozstgpy cenowe w analizowanych fancuchach marketingo-
wych przewaznie wykazywaty tendencje do wzrostu. W stosunkowo nielicznych
przypadkach cechowatl je brak wyraznego trendu, a w pojedynczych trend spad-
kowy (rozstgpy migdzy ogniwami: przetwoérstwa i skupu w tancuchach marke-
tingowych maki pszennej ,,Poznanskiej oraz kaszy jeczmiennej ,,Mazurskiej”,
detalu i1 przetworstwa w lancuchach marketingowych oleju rzepakowego, mar-
garyny ,,Palma” oraz parowek drobiowych). Uwzglednienie efektu inflacji
w obliczaniu rozstgpdw cenowych daje inny obraz tendencji, ktorym one podle-
gaja. Realne rozstgpy cenowe niejednokrotnie cechuje w badanym okresie trend
spadkowy lub brak trendu. Jednak wyraznie wzrostowe trendy realnych rozste-
péw cenowych mialy miejsce migdzy niektérymi lub wszystkimi ogniwami
w tancuchach marketingowych produktéw zbozowych, olejarskich, wieprzo-
wych 1 wotowych. Silniejszy od inflacji wzrost rozstgpéw cenowych nastepowat
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zwykle w wyniku zmian cen w ogniwach detalu lub przetwodrstwa nie bedacych
proporcjonalnym odzwierciedleniem zmian cen skupu, a szczeg6lnie spadkow
tych cen.

Udziat cen skupu surowcow rolnych w cenach detalicznych produktéow
zywnosciowych rézni si¢ znacznie w zaleznosci od rodzaju i stopnia ich prze-
tworzenia. W przypadku zboz i gtownych produktéw zbozowych, takich jak
maki i pieczywo, $redni udzial cen skupu zbdz w cenach detalicznych tych pro-
duktéw wynosil w analizowanym okresie okoto 20%, natomiast $redni udziat
cen skupu zywca wieprzowego, wotowego i drobiowego w cenach detalicznych
gtéwnych produktéw migsnych przekraczal 30%. Najnizszy byt sredni udziat
ceny skupu mleka w cenach detalicznych gléwnych produktéw mleczarskich
(okoto 13%). W odniesieniu do wszystkich analizowanych rynkow ujawnit si¢
bardzo wyrazny zwiazek migdzy stopniem transformacji produktu i wielkoscia
rozstgpu cenowego. Im wyzszy stopien tej transformacji, polegajacej na prze-
tworzeniu i zmianie formy produktu lub przechowywaniu z wykorzystaniem
specjalnych technologii, tym wigkszy rozstgp cenowy migdzy ogniwami detalu
1 skupu, bedacy odzwierciedleniem marzy marketingowej, przypadajacej
w udziale ogniwom przetworstwa i handlu.

Rozstgpy cenowe w analizowanych tancuchach marketingowych podsta-
wowych produktow zywnosciowych réznity si¢ w badanym okresie pod wzgle-
dem struktury (w podziale na przetworcg i detaliste), jak i zachodzacych w tym
zakresie zmian. W taficuchu marketingowym zb6z i1 produktéw zbozowych
udziat ogniwa detalu w cenie ptaconej przez konsumenta wynosit srednio okoto
60%. Z kolei w tancuchach marketingowych wszystkich rodzajow migsa
1 gléwnych produktéw miesnych byt on znacznie nizszy, ksztattujac si¢ srednio
na poziomie 14% w przypadku wieprzowiny, 12% w przypadku wotowiny oraz
16% w przypadku drobiu. W tych fancuchach marketingowych, ogniwem maja-
cym najwiekszy udziat w cenie detalicznej produktu byt przetworstwo. Udziat
ogniwa przetworstwa w cenie placonej przez konsumenta byt najwyzszy w tan-
cuchach marketingowych wotowiny oraz mleka i produktow mleczarskich
(w obydwu przypadkach okoto 60%).

Zmiany rozstgpodw cenowych moga przektadac si¢ na zmiany cen wzgled-
nych, a rezultacie oddziatywa¢ na popyt i podaz produktow w poszczegdlnych
ogniwach tancucha marketingowego. Analizujac ksztaltowanie si¢ wielkosci
nominalnych 1 realnych rozstgpéw cenowych na tle poziomu produkcji oraz
spozycia okreslonych grup produktéow zywnosciowych nie stwierdzono jednak-
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ze czytelnych zaleznosci. Obliczone wspoétczynniki korelacji migdzy rozpatry-
wanymi zmiennymi byly stosunkowo niskie i na ogo6t statystycznie nieistotne.
Wynika¢ moze to z ogolnie niskiej, krotkookresowej elastycznosci cenowej po-
pytu i podazy produktow rolnych i zywnosciowych, o czym posrednio swiadczy
mata zmienno$¢ zarowno analizowanych wielkosci produkcji, jak i poziomu
spozycia w badanym okresie. Ponadto dzigki stosowanym obecnie technologiom
przetworstwa i przechowywania, umozliwiajacym mig¢dzy innymi znaczne prze-
dhuzenie okresu przydatnosci do spozycia, podaz produktow zywnosciowych
moze by¢ dopasowana do wzglednie stalego w czasie popytu, niezaleznie
od krotkookresowej zmiennosci cen i rozstepow cenowych. Wreszcie na prze-
szkodzie w identyfikacji tych zaleznosci stana¢ mogla dostgpnos¢ odpowied-
nich, spdjnych danych dotyczacych wielkosci produkeji spozycia tych produk-
tow zywnosciowych, ktérych ceny uwzgledniono w rachunku rozstepow.
Zatem, bardziej jednoznaczne ustosunkowanie si¢ do kwestii zaleznosci miedzy
rozstgpami cenowymi w tancuchach marketingowych zywnosci a wystgpujacy-
mi w nich relacjami popytowo-podazowymi wymaga dodatkowych, poglebio-
nych badan.

Wspolna cecha wszystkich analizowanych rozstgpow cenowych jest ich
bardzo duza zmienno$¢ w badanym okresie, bgdaca przejawem braku natych-
miastowej i pelnej transmisji impulsow cenowych migdzy ogniwami tancuchow
marketingowych zywnosci. Przebieg tego procesu, a w konsekwencji tendencje
w ksztaltowaniu si¢ rozstgpow cenowych w czasie, zaleza od konkurencyjnosci
podmiotowych struktur rynkowych oraz decydujacego o podziale marzy rozkta-
du sity rynkowej poszczegdlnych ogniw w tancuchach marketingowych zywno-
sci. W tym kontekscie uwagg zwraca rosngca rola handlu w ksztattowaniu cen
zywnosci ptaconych przez konsumenta. Mimo, ze wzorce zmiennosci rozstgpow
cenowych w analizowanych tancuchach marketingowych nie byly jednolite,
zjawisko wzrostu rozstgpéw cenowych jest ogoélnie zauwazalne. Wymaga ono
dalszych analiz majac na uwadze fakt, ze postepujace zwigkszanie si¢ rozstgpow
cenowych przy jednoczesnym wzroscie konsumenckich wydatkow na zywno$¢
rodzi negatywne implikacje dochodowe dla producentéw rolnych, wynikajace
ze spadku ich udzialu w alokacji dochodéow generowanych w calym sektorze
rolno-zywnosciowym.
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