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Recenzja

rozprawy doktorskiej mgr Agnieszki Tekien pt. Atrybuty i cena
produktu spoiywczego a wybory konsumentéw napisanej pod
kierunkiem naukowym prof. dr hab. Krystyny Gutkowskiej

1. Podstawa i cel recenzji

Podstawa niniejszej opinii jest pismo Pani dr. inz. Sylwii Laby, Dyrektora Instytutu
Ekonomiki Rolnictwa i Gospodarki Zywnosciowej ~ Paastwowego Instytutu Badawczego w
Warszawie z dnia 29 maja 2022 roku, z prosba o dokonanie oceny rozprawy doktorskiej mgr
Agnieszki Tekien pt. Atrybuty i cena produktu spozywezego a wybory konsumentéw.

Celem recenzji jest stwierdzenie, czy dysertacja spelnia warunki okreslone w
Rozporzadzeniu w sprawie szczegotowego trybu i warunkéw przeprowadzania czynnosci w
przewodzie doktorskim, w postepowaniu habilitacyjnym oraz postepowaniu o nadaniu tytutu

profesora (Dz. U. z 2018 r. poz. 261 z pdzniejszymi zmianami), w szczegdlnosci, czy stanowi




oryginalne rozwigzanie problemu naukowego lub artystycznego oraz wykazuje ogolng wiedze
teoretyczng kandydata w danej dyscyplinie naukowej lub artystycznej, a takze umiejetnosci

samodzielnego prowadzenia pracy naukowej lub artystycznej (art. 13 pkt 1. Dz U. Nr 65 z
2003 r., poz. 595).

2. Przedmiot recenzji

Przedmiotem recenzji jest dysertacja mgr Agnieszki Tekien pt. Atrybuty i cena
produktu spozywczego a wybory konsumeniéw napisana pod kierunkiem prof dr hab.
Krystyny Gutkowskiej.

Praca liczy 150 stron i obejmuje: strone tytulowa i o$wiadczenie promotora pracy,
podzigkowanie promotorowi, streszczenia dysertacji w jezykach polskim i angielskim (bez
numeru), spis tresci (s. 9-10), wstep (s. 11-17), czes¢ zasadnicza (s. 18-131), podsumowanie i
wnioski (s. 132-139), bibliografie (s. 140-147), spis tabel (s. 148), spis rysunkow (s. 149) 1
linki do danych Gtéwnego Urzedu Statystycznego (s. 150).

Tresci zasadnicze rozprawy podzielono na pie¢ rozdzialow, z ktérych rozdziat
pierwszy liczy 22 strony (s. 18-39), rozdzial drugi zawiera 13 stron (s. 40-52), rozdziat trzeci
liczy 23 strony (s. 53-75), rozdziat czwarty obejmuje 22 strony (s. 76-97), natomiast ostatni
fragment - rozdzial pigty - 34 strony (s. 98-131).

W wykazie pozycji zrodlowej umieszczono 150 pozycji, z czego zwarte pozycje
obcojezyczne stanowig 52,33% zbioru (80 pozycji). W spisie rysunkow ujeto 18 pozycji,

natomiast w spisie tabel - 23 pozycje.

3. Okreslenie trafnoSci wyboru i oryginalnosci problemu badawczego

Roznorodnos¢ 1 intensywno$¢ przeobrazefi spoleczno-gospodarczych dokonujacych
si¢g w otoczeniu konsumentéw i wewnatrz ich gospodarstw domowych, przyczynily sie w
dos¢ istotny sposob do zmian w ilosci i jakosci konsumpcji zywnosci w Polsce. Dostrzega sie
takze zmiany w zwyczajach zakupowych, zachowaniach konsumentéw na rynku, ich
wymaganiach 1 preferencjach.

Wspolczesnie analiza zachowan konsumentéw indywidualnych to nie tylko
odwotywanie si¢ do tradycyjnych czynnikéw — takich jak biologiczne, spoleczne, kulturowe,
ekonomiczne czy ekologiczne — ksztaftujacych postawy, preferencje i sklonno$é¢ do
konsumpcji. Zmiany zachodzace w obszarze réznych uwarunkowaf mikro- i

makroekonomicznych prowadza do wielu modyfikacji w sferze konsumpcji zywnosci.




Konsument XXI wieku stoi w obliczu nowych wyzwan, wynikajacych ze skomplikowanych i
zréznicowanych co do kierunku i sily oddziatywania proceséw zachodzacych w jego
otoczeniu.

Wspolczesni konsumenci sg coraz bardziej wymagajacymi osobami, ktére zadaja, by
dostgpna na rynku zywno$¢ byta réznorodna, wysokiej jakosci, atrakcyjna pod wzgledem
sensorycznym, o wysokiej wartosci odzywczej, wytwarzana w warunkach zapewniajacych
bezpieczenstwo zdrowotne i jednocze$nie wymagala niewielkiego naktadu pracy i czasu na
przygotowania do spozycia.

Istotny wptyw na wybdr produktow zywnosciowych maja uwarunkowania
ekonomiczne — zwlaszcza rozporzadzalne dochody konsumentéw i ceny tych produktow.
Znaczenie marki przy wyborze zywnosci jest istotne ze wzgledu na gwarancje jakosci i
Swiezo$ci towaru oraz gwarancje otrzymania zawsze takiego samego produktu. Kluczowa
rolg przy dokonywaniu decyzji zakupu produktow odgrywa informacja zywieniowa, ktdra
moze by¢ przesytana do konsumenta przez zrodta personalne, gdzie informacje nieformalne
pochodzace od przyjaciol, rodziny oraz informacje o charakterze formalnym, ktére sa
udzielane na opakowaniu produktu przez producenta, rowniez przez zrodla osobiste, to
informacje uzyskane na podstawie wiasnego doswiadczenia (poszukiwanie produktOw na
rynku, degustacja) czy zrodla marketingowe prezentujace informacje pochodzace z reklam,
wystaw, ze sprzedazy osobistej, informacje promocyjne na opakowaniu

W zwiazku z powyzszym podjety w rozprawie doktorskiej mgr Agnieszki Tekien
temat badan nalezy uznac za wazny 1 w pelni uzasadniony. Recenzowana praca wypelnia w
pewnym zakresie istniejacg w tym przypadku luke, wzbogacajgc wiedze na wspomniany
temat. Problematyka badawcza podjeta przez Doktorantke jest aktualna, zlozona i wazna,
zarOwno z naukowego jak 1 praktycznego punktu widzenia. Z tego tez wzgledu postawiony

temat moze stanowi€ przedmiot badan prowadzonych w ramach rozprawy doktorskiej.

4. Ocena poprawnosci i kompletnosci celéw oraz hipotez badawczych

Przyjeta konstrukcja metodologiczna pracy (cel, hipotezy badawcze i uktad rozprawy)
wiaze ze soba warstwe poznawcza pracy - rozwazania teoretyczne - z jej ¢zescia empiryczng.
Realizacja celu rozprawy przebiega w nurcie teoretyczno-aplikacyjnym.

Cel glowny pracy zostal jasno sformulowany. Jest nim zdiagnozowanie istoty 1
uwarunkowan zmian, jakie nastapily w wyborach zakupowych zywnosci w ciagu pierwszych
kilkunastu lat po waznym wydarzeniu, jakim byto wstapienie Polski do Unii Europejskiej.

Mialo ono znaczacy wplyw na rozwo) wymiany miedzynarodowej, globalizacje rynkow i




ugruntowanie sie ich otwartosci, a w konsekwencji — na wyzszy wzrost gospodarczy kraju.

Jak napisata Doktorantka, ,w badanym okresie duze znaczenie odgrywat réwniez wzrost

swiadomosci konsumentow oraz poprawa ich sity nabywczej” (s. 14). Realizacja tak

sformutowanego celu wymagata przyjecia od Autorki okreslonej procedury badawczej, ktora
polegata na dwukrotnie przeprowadzonych badaniach. W efekcie badania na

reprezentatywnej probie mieszkancow Polski zostaly przeprowadzone w latach 2013 i 2019.

Jako obszar badan zostal wybrany rynek wybranych produktow zywnosciowych
pochodzenia zwierzecego. Za produkty codziennego wyboru reprezentujace te kategorie
przyjeto szynke 1 jogurt naturalny.

W zwiazku z powyzszym zaplanowano nastepujace cele szczegdtowe:

1. Ustalenie, ktore atrybuty produktéw zywnosciowych maja dla konsumentoéw
najwigksze znaczenie i w konsekwencji sklaniaja ich do uiszczenia za te atrybuty
okreslonej ceny.

2. Zbadanie, czy 1 w jaki sposob zmienilo sig¢ znaczenie ceny dla konsumentow
w Polsce pomiedzy 2013 a 2019 rokiem.

3. Sprawdzenie wrazliwosci konsumentow na zywnos$¢ pochodzaca z produkcji
ekologicznej oraz na dodatkowe informacje umieszczane na opakowaniu wyrazana
deklarowang checia zakupu.

W kontekscie przyjetego celu glownego rozprawy oraz jej celéw szczegbélowych
przyjeto hipoteze glowng, ktéra brzmi: Zmiany makroekonomiczne w Polsce
charakterystyczne dla okresu poakcesyjnego skutkujace przemianami w obszarze wskaznikow
mikroekonomicznych, a w tym sily nabywezej konsumentéw, spowodowaty modyfikacje w
zakresie czynnikow decydujacych o zakupie produktow zywnosciowych, powodujac spadek
Znaczenia ceny, a wzrost znaczenia determinant pozacenowych (s. 15).

Przyjeto takze hipotezy szczegolowe, ktore nadaty kierunek prowadzonym badaniom:

1. Poszczegolne atrybuty produktow spozywczych wywotuja wéréd konsumentow
zréznicowang skionnos¢ do poniesienia okreslonych kosztow ich zakupu.

2. W badanym okresie, to jest pomiedzy 2013 a 2019 rokiem, nastapilo zmniejszenie
znaczenia ceny produktu wsérod determinant zachowah nabywczych polskich
konsumentow.

3. Wzrost znaczenia informacji na opakowaniu oraz zainteresowania artykutami
pochodzacymi z produkcji ekologicznej §wiadczy o wzroscie $wiadomosci konsumentow
w zakresie atrybutOw zywnosci oraz charakterystycznym dla tego procesu wzroécie

znaczenia czynnikow pozaekonomicznych w procesach decyzyj{nych wobec zywnoscl.




4. Informacja o skladnikach produktow zywnosciowych bez podania ich korzysci
zdrowotnych nie sktania konsumenta do zaplacenia wyzszej ceny za te produkty.

Hipoteza glowna i hipotezy pomocnicze zostaly sformutowane poprawnie. Pragne

takze podkresli¢, ze $wiadomosé metodologiczna Autorki jest na dobrym poziomie, o czym

swiadczy refleksyjny dobor metod do przeprowadzonych badan. Niewatpliwa zaleta pracy

Jest whasciwe i staranne przygotowanie oraz ujawnienie warsztatu badawczego.

S. Ocena metod i narzedzi badawczych

Czgs¢ teoretyczna rozprawy zostala przygotowana w oparciu o studia literaturowe
publikacji dotyczacych szeroko pojmowanych zachowan konsumentéw na rynku zywnosci.
Wykorzystano metody opisowe i poréwnawcze oraz analize przyczynowo — skutkowa. W
dysertacji przewaza literatura obcojezyczna. Wykorzystanie literatury w  aspekcie
jakosciowym jest na poziomie satysfakcjonujacym. Hosciowy wymiar odwotan do literatury
nie budzi zastrzezen. Zakres wykorzystanej literatury pozwolit Doktorantce na realizacje
zdefiniowanego w pracy problemu. Natomiast przyjete w rozprawie metody badan i narzedzia

badawcze sa stuszne i wtasciwie dobrane.

6. Merytoryczna ocena pracy

Recenzowana dysertacja lokuje si¢ w dziedzinie nauk spotecznych, w dyscyplinie
ekonomii 1 finanse. Rozprawa ma charakter teoretyczno-empiryczny 1 tej konwencji
podporzadkowano jej uktad. Kolejne rozdzialy pracy sa wywazone objetosciowo, logicznie
polfaczone i dobrze ze soba powiazane, odpowiadajac standardom opracowania naukowego.
Logika wywodow jest w peini uzasadniona, natomiast tytuty poszczegdlnych rozdzialéw sa
adekwatne do zawartych w nich rozwazan. Strukture dysertacji mozna zatem uznaé za
przemyslang i wystarczajaco dopracowana.

Pod wzgledem merytorycznym praca zastuguje na jednoznacznie pozytywng ocene.
Autorka biegle orientuje sie w problematyce zachowah konsumentéw na rynku zywnosci w
Polsce. Przedstawiona do recenzji rozprawa doktorska sklada si¢ ze wstepu, pieciu
rozdzialéw, podsumowania, bibliografii oraz spisu tabel i rysunkéw.

We wstepie pracy Autorka prezentuje uzasadnienie wyboru tematu, cel i zakres
rozprawy, stawia hipotezg gléwna i hipotezy czastkowe, okresla zrédta i metody badawcze,
oraz prezentuje uklad i tres¢ rozprawy. Nalezy stwierdzi¢, ze konstrukcja wstepu pracy

odpowiada wymaganiom warsztatowym.




Rozdzial pierwszy rozdzial pt. Konsument w teorii ekonomii liczy 22 strony. Autorka
prowadzi w nim czytelnika przez takie zagadnienia jak zachowania konsumentOow, teoria
wyboru konsumenta, behawioralng teorie zachowan konsumenta czy determinanty decyzji
zakupowych. Ostatnia czes¢ rozdziatu zostala poswiecona procesowi podejmowania decyzji
przez konsumentow. Rozdzial pierwszy, co do zasady, nie wnosi nowych tresci do stanu
wiedzy istniejacego w literaturze przedmiotu w rozpatrywanej problematyce. Uznaé go
jednak nalezy za stosowne wprowadzenie do dalszego postepowania badawczego oraz
szczegblowego rozwiniecia ztozonego problemu zachowan konsumentow na rynku zywnosci.

Po przeczytaniu tego rozdzialu mam jednak kilka zasadniczych uwag:

1. Autorka, opisujac zachowania konsumentow, nie wyjasnita w ogodle tego pojecia. Nie
napisata co rozumie przez pojecie ,,zachowania konsumentow”. W literaturze przedmiotu
istnieje caly wachlarz definicji terminu ,,zachowanie konsumenta”, ktore objasniaja istote
zachowan konsumpcyjnych na gruncie roznych dyscyplin 1 r6znych teorii w badaniach. W
wielu pracach zachowanie konsumenta definiowane jest jako pewien zorganizowany ciag
reakcji na bodzce, ktore z kolei motywuja do zaspokojenia odczuwanych potrzeb. Ogolnie
mozna zdefiniowa¢ zachowanie konsumenta jako kompleks dziatan i czynnosci, ktory ma
na celu zaspokojenie potrzeb konsumpcyjnych jednostki lub grupy poprzez zdobywanie
dobr 1 ushug, skorelowany z odczuwanym systemem preferencji oraz sposobem
obchodzenia si¢ z nabytymi dobrami. Zachowanie konsumenta oznacza zazwyczaj kazda
reakcje (lub ogdt reakcji) organizmu na bodzce srodowiska i ustosunkowanie si¢ do tego
srodowiska.

2. Nalezy pamietac o tym, ze zréznicowanie zachowan konsumenckich jest efektem wplywu
czynnikow zewnetrznych pochodzacych bezposrednio z otoczenia, tj. istniejacego
systemu wartosci, panujacych zwyczajow, tradycyjnych form postepowania oraz
mechanizmow 1 instytucji rzadzacych wspolczesng gospodarka. U podstaw decyzji
kazdego czlowieka leza jego cechy indywidualne (postawy, motywy, osobowos¢).
Dlatego tez zadaniem niezwykle trudnym jest uchwycenie 1 okreslenie wszystkich
aspektow 1 elementdw zachowan konsumentow na rynku. Prowadzac badania empiryczne
mozna jedynie zidentyfikowa¢ owe zachowania w okreslonym momencie. Dopiero na
bazie tego rozpoznania zasadne jest ustalanie pewnych prawidlowosci w zachowaniach
konsumenckich 1 mozna podjac probe tworzenia — konstruowania teorii.

3. Z punktu widzenia teorii ekonomii w badaniach zachowan konsumentéw dokonuje sie
analizy stopnia racjonalnosci podejmowane] przez konsumentow decyzji. Do
najwezesniejszych  koncepcji  zachowan  konsumenta  zaliczane sg  teorie
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mikroekonomiczne, takie jak teoria uzytecznos$ci kardynalnej Jevonsa, Mengera i
Walrasa, teoria uzytecznosci porzadkowej (ordynalnej) Pareto i Fishera, teoria
ujawnionych preferencji Samuelsona, czy koncepcja uzytecznosci Strotza. W
wymienionych teoriach badania nad zachowaniem konsumenta polegaly na analizowaniu
drugorzednych danych a czasami na probach badan eksperymentalnych i ankietowych. Z
kolei w koncepcji ograniczonej racjonalnosci Simona mozna dostrzec dwa aspekty: po
pierwsze, nie wszyscy konsumenci sa zainteresowani osigganiem optymalnych
rezultatdw, poniewaz posiadaja ograniczone poznawcze zdolnosci umozliwiajace im
rozwazenie wszystkich racjonalnych mozliwosci. Po drugie, konsumenci, przy
podejmowaniu decyzji konsumpceyjnych kieruja sie koniecznoscia zaspokajania potrzeb, a
takze uwzgledniaja spoleczne uwarunkowania. Oznacza to, ze zgodnie z koncepcja
racjonalnosci proceduralnej, nie tyle rezultat gospodarowania jest istotny, ile samo
postgpowanie wedtug okreslonych regul, bedace podstawa oceny racjonalnosci
gospodarowania dochodami. Nalezy zatem przyjaé, ze racjonalne gospodarowanie
dochodami pienigznymi w gospodarstwie domowym poprzedza analiza celow i
niezbednych do ich osiggniecia srodkow.

Dlaczego przy omawianiu szkoly neoklasycznej Doktorantka omawiata model Engla-
Kollata-Blackwella? To jest przeciez model marketingowy a nie ekonomiczny. Po co
wspominac takze w pracy o innym, skadinad ciekawym modelu marketingowym, bez jego
opisu, jakim jest model przemyslanego dziatania Fishbeina i Ajzena?

Zaprezentowana w podpunkcie 1.3 teoria wyboru konsumenta jest w istocie rozwinigciem
teoril uzytecznosci porzadkowej Pareto i Fishera.

Zaprezentowana przez Autorke nadwyzka konsumenta Marshalla i Dupuita, poza jej
opisem, niczego nie wnosi do recenzowanej dysertacji, ani w ujeciu teoretycznym jak i
praktycznym. Jednakze nalezaloby w tym miejscu pokresli¢, ze zarGwno Marshall jak i
Dupuit wychodzili z zalozenia, ze konsument nabywajac pewne dobro czerpie z niego
uzytecznos¢ wigksza anizeli uzyskatby z dobr, ktore moglby nabyé rezygnujac z tegoz
dobra.

W podpunkcie 1.5, przy analizowaniu ekonomii behawioralnej i analizowaniu teorii
perspektyw (prospektu) Kahnemana i Tversky’ego, nalezy wyrazne zaznaczyC, ze
ekonomisci ci dowiedli, ze konsumenci dokonujac niepewnych wyborow, poshuguja sie
niewielkg liczba zasad heurystycznych, ktore nie wymagaja dokonania ztozonych operacji
kognitywnych zwiazanych z ocenianiem prawdopodobienstw i wybieraniem optymalnej

mozliwosci. Wykazali rowniez, ze postugiwanie sie heurystykami przy dokonywaniu




wyborow, bardzo czgsto prowadzi nie tylko do powaznych, ale 1 systematycznie
popelnianych btedow. Zaproponowali dla teoru uzytecznosci oczekiwanej, alternatywne
rozwigzanie w postaci tzw. aksjomatycznej teorii perspektywy. Natomiast opierajac sie na
dokonaniach Tversky’ego 1 Kahnemana, w 1988 r. Thaler 1 Shefrin, uzyskali z kolei wiele
ciekawych wynikow w teorii wyboru konsumenta, formutujac m.in. behawioralng
hipoteze cyklu zycia. 1 to wlasnie ona jest obecnie dominujacg teorig wyjasniajaca
zachowania konsumentéw na rynku. W teorii tej autorzy udowodnili, ze ludzie inaczej
postrzegaja dochody, aktywa biezace 1 przyszle o potencjalnie tej samej wartosci, w
zaleznosci od czynnikow psychologicznych, sposobu przedstawiania informacji,
narzuconych z zewnagtrz regut lub przy braku takich, tworzonych wewnetrznie zasad na
potrzeby interpretacji nowego zjawiska. Niestety, ale Doktorantka omawiane] teorii nie
opisata w pracy. Jest to dla mnie dos¢ zaskakujace, poniewaz w dalszych rozdziatach
dysertacji, Autorka odwotuje sie do zalozen ekonomii behawioralne;.

Niezaleznie od poczynionych uwag rozdziat ten oceniam pozytywnie.

Kolejny, drugi rozdzial dysertacji pt. Ofoczenie ekonomiczne w Polsce jest

kontynuacja zagadnien poruszonych w rozdziale wczesniejszym, zwilaszcza uwarunkowan

zachowan konsumentow. Doktoranta, na postawie danych wtémych, przeanalizowata

rozporzadzalne dochody konsumentéw, wskaznik CPI 1 poziom cen wybranych produktow

pochodzenia zwierzecego w latach 2013-2019. Ostatnia czgs¢ rozdzialu drugiego zostata

poswiecona konsumentom na rynku zywnosci ekologicznej oraz zagadnieniom segmentac)i

konsumentow na rynku zywnosci. Po przeczytaniu rozdziatu drugiego nasuwaja mi si¢ pewne

spostrzezenia:

1

Po oméwieniu sytuacji dochodowej konsumentow Doktorantka mogtaby obliczy¢ dla lat
2013 - 2019 dynamike zmian dochodow rozporzadzalnych per capita, dynamike
przecietnych miesiecznych dochodow nominalnych i realnych, przecietng sklonnos¢ do
konsumpcji (APC) i krancowa sklonnosé¢ do konsumpeji (MPC). Podobna sugestia odnosi
sie do strony wydatkowej konsumentow.

Uwazam, ze nalezaloby przeanalizowa¢ miesieczne spozycie wybranych produktow
zywnosciowych per capita, 1 nastepnie, dynamike spozycia wybranych artykutow
zywnosciowych.

Przy analizowaniu zywnosci ekologicznej nalezaloby powiaza¢ jej spozywanie z
konsumpcja ekologiczng, z ktorej wynikaja dwa inne trendy konsumpcyjne — konsumpcja
zrObwnowazona 1 konsumpcja $wiadoma. Natomiast przy analizowaniu zywnosci

wygodne] nalezaloby wspomnie¢ o leniwej (wygodnej) konsumpcji (ang. lazy,




comfortable consumprtion). Polega ona na zainteresowaniu produktami utatwiajacymi
wygodne zycie. Zaowocowalo to niespotykanym dotad wzrostem popytu na produkty
charakteryzujace sie wysokim stopniem przygotowania do spozycia, ktérych oferta
odpowiada trendowi flexi-eating (np. stodka chwila, goragey kubek, zupki chinskie itp.),
korzystaniem z pétproduktow, zamawianiem Jedzenia i1 jadaniem poza domem, oraz
korzystaniem z profesjonalnych ustug firm cateringowych (w przypadku wyprawiania
uroczystosci rodzinnych, komunii, $wiat religijnych itp.).

Niezaleznie od poczynionych uwag rozdzial, jako calos¢, oceniam pozytywnie.

Integralng i zarazem ciekawg czescia recenzowanej dysertacji jest rozdzial trzeci pt.
Metody pomiaru lgcznego — conjoint analysis, liczacy 23 strony. Rozdziat ten ma charakter
teoretyczny 1 koncentruje si¢ na dokladnym omoéwieniu pomiaru taczonego - conjoint
analysis. Ta znana metoda jest czesto stosowana w praktyce badan marketingowych i nalezy
do metod klasyfikacji i analizy danych wykorzystujacych podejscie dekompozycyjne do
pomiaru preferencji konsumentow. Dzigki jej zastosowaniu mozliwe jest otrzymanie
informacji na temat najbardziej preferowanej z punktu widzenia nabywcow kombinacji cech
produktu bez pytania wprost o waznosé poszczegolnych atrybutéw, ale poprzez ocene
kompletnych ofert marketingowych.

Doktorantka, w analizowanym rozdziale, skoncentrowata sig na omoéwieniu zagadnien,
takich jak: historia metody conjoint, jej podstawowe rodzaje, sposoby pomiaru preferencji,
specyficzne wymagania i algorytm dziatania. Rozdzial zamyka krétki przeglad literatury,
koncentrujacy sie na oméwieniu wynikow réznych analiz dokonywanych metoda pomiaru
taczonego w Polsce i na $wiecie.

Nie mam uwag do tresci zawartych w rozdziale trzecim i oceniam £0 pozytywnie.

Rozdzial czwarty pt. Wyniki badan zaczenia atrybutéw wybranych produkiow
Zywnosciowych w warunkowaniu decyzji nabywczych konsumentow wykonanych metodg
pomiaru lgcznego (conjoint choice - based) liczy 22 strony i ma charakter metodyczny. Po
krotkiej charakterystyce badania i omoOwieniu wykorzystanego w badaniu modelu
hierarchicznych sieci Bayesowskich, Autorka skoncentrowata si¢ w rozdziale na doborze
proby badawczej i jej charakterystyce. Rozdzial zamyka weryfikacja przydatnosci metody
conjoint choice — based do celu przeprowadzonych badan.

Nie mam uwag do tresci zawartych w rozdziale czwartym i oceniam £0 pozytywnie.

Ostatni piaty rozdzial rozprawy zatytutowany jest Konsumenci na rynku produkiéw
spozywezych — wyniki przeprowadzonych badan i ich dyskusja liczy 34 strony i ma charakter
empiryczny. Lektura tej czesci rozprawy pozwala dostrzec u Doktorantki zainteresowanie
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podjetym problemem badawczym. Autorka zaprezentowata wyniki wiasnych badan
ankietowych przeprowadzonych dwukrotnie, w styczniu 2013 i jesienig 2019 roku. Autorka
zaprezentowata 1 przeanalizowala, wykorzystujac metode comjoint choice — based —
preferencje respondentéw w stosunku do jogurtu naturalnego oraz szynki. W dalszej czesci
rozdziatu poréwnata wyniki badaf z dwoch tur (2013 i 2019 roku) oraz podjeta sie proby
segmentacji konsumentow uczestniczacych w badaniu w 2019 roku. Rozdzial konczy
syntetyczne podsumowanie przeprowadzonych analiz oraz oméwienie konsekwenc;ji
zastosowania metody opartej na wyborach.

Rozdzial ten uwazam za najciekawszy i oceniam go pozytywnie w kontekscie
realizacji gléwnego celu dysertacji.

Zakonczenie omawianej rozprawy doktorskiej mgr Agnieszki Tekien stanowi
reasumpcje nadrzedna w stosunku do przeprowadzonych rozwazan dotyczacych zachowan
konsumentow na rynku produktéw zywnosciowych w Polsce. Jest wigc poprawne, zawiera
podsumowanie dokonanych rozwazan na podstawie wtérnych zrodet danych w kontekscie
realizacji celu badawczego, jak rowniez synteze najwazniejszych wnioskéw plynacych z

poczynionych analiz.

7. Ocena rozprawy od strony formalnej i redakeyjnej

Z obowiazku recenzenta musz¢ zwrdci¢ uwage na kwestie formalne opracowania.
Konstrukcje i redakcje recenzowanej pracy oceniam wysoko. Zardwno przeprowadzone
studia literaturowe, jak i analizy zrodet wtornych opisane sa w sposob pozwalajacy na tatwe
sledzenie kolejnych etapow prowadzonej analizy.

Nie mam uwag redakcyjnych do samego tekstu. Rozprawa jest napisana
komunikatywnym jezykiem, ktory odpowiada standardom opracowania naukowego.
Generalnie zauwaza si¢ dbato$¢ Autorki o precyzje i konsekwencje pojeciowa. Interpretacja
materialu statystycznego i sposob jego prezentacji nie budzi zastrzezen. Niewielkim
mankamentem s3 sporadycznie pojawiajace sie pewne niezrecznosci jezykowe, ktore jednak
nie rzutuja na caloksztalt oceny recenzowanej pracy. Nalezy podkresli¢, ze sposob
przedstawiania réznych zagadnien i kwestii $wiadczy o dobrym warsztacie techniczno-
naukowym Doktorantki. Duza zaleta opracowania jest wolna od niejasno$ci i czytelna forma
prezentacji pogladéw, podbudowa graficzna oraz stosowanie wizualizacji zamieszczonych
pogladow 1 wynikéw poczynionych analiz. Wszelkie materialy graficzne (tabele, wykresy) sa
czytelne 1 zrozumiate, o duzej zawartosci informacyjnej. Starannie wykonano takze przypisy

do zrodel. Opisy bibliograficznie zostaty zredagowane w sposéb jednolity metodycznie.
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8. Ocena ogoélna i wnioski

Glownym walorem rozprawy jest znaczenie i aktualno$é podjetego w niej tematu.
Autorka wykazala si¢ zadowalajaca znajomoscia problematyki zachowan konsumentow na
rynku zywnos$ci w Polsce.

Praca napisana jest dobrym, klarownym i stosunkowo precyzyjnym jezykiem.
Przyznam, ze czytatem ja z zainteresowaniem i przyjemnoscia.

Reasumujac chcialbym stwierdzié, ze mgr Agnieszki Tekien prezentuje dobre
rozeznanie w literaturze przedmiotu. Dokonania Doktorantki z pewnoscia stanowia solidna
podstawe do dalszych warto$ciowych prac badawczych. Odnotowania wymaga réwniez
zakres pracy wlozony w szereg detali prezentacyjnych poczynionych w dysertacji.

Po uwzglednieniu opisanych powyzej aspektow rozprawy doktorskiej mgr Agnieszki
Tekien stwierdzam, ze:

a) wybor problemu badawczego, z uwagi na jego znaczenie i aktualnosé, jest trafny;

b) cel pracy zostal prawidlowo sformulowany a nastepnie osiagniety, co jest réwnoznaczne
z rozwiazaniem zawartego w nim problemu naukowego;

¢) w rozprawie widoczny jest wysitek badawczy Autorki zmierzajacy do realizacji
zatozonego celu badawczego;

d) Doktorantka wykazata si¢ zadowalajacym rozeznaniem w ogoélnej wiedzy teoretyczne;
oraz znajomos$cia literatury przedmiotu i stosownych metod badawczych, a takze

sformutowata interesujace wnioski o charakterze poznawczym.

9. Konkluzja koncowa

Przedlozona mi do recenzji dysertacja jest opracowaniem ktére nalezy oceni¢
pozytywnie, poniewaz wysitek Autorki zmierzajacy do rozwigzania nakreslonego w pracy
problemu badawczego jest zadowalajacy. Praca spelnia wymagania stawiane pracom
doktorskim, jest poprawna pod wzgledem formalnym i merytorycznym. Ponadto podjety
przez Doktorantke temat charakteryzuje sie wysokim stopniem aktualnosci, przydatnoscia
naukowg 1 praktyczna.

W mojej opinii dysertacja mgr Agnieszki Tekien stanowi oryginalne rozwigzanie
postawionego problemu badawczego oraz dowodzi umiejetnosci wykonywania samodzielne;
pracy naukowej. Jak juz wczesniej nadmienitem, Autorka opracowania osiagneta zalozony na

wstepie cel oraz poprawnie zweryfikowal postawione hipotezy badawcze. Wykazata sie przy




tym dobrym poziomem przygotowania merytorycznego, skrupulatnoscia, wnikliwoscia oraz
wlasciwym wnioskowaniem w oparciu 0 poczynione analizy.

Uwzgledniajac wartos¢ naukows i formalna stwierdzam, ze rozprawa doktorska mgr
Agnieszki Tekien pt. Atrybuty i cena produktu spoiywezego a wybory konsumentéw stanowi
oryginalne rozwiazanie problemu naukowego i spetnia wymogi stawiane rozprawom
doktorskim okreslone w Rozporzadzeniu w sprawie szczegélowego trybu i warunkéw
przeprowadzania czynnosci w przewodzie doktorskim, w postepowaniu habilitacyjnym oraz
postgpowaniu o nadaniu tytutu profesora (Dz. U. z 2018 r. poz. 261 z po6zniejszymi
zmianami). Na tej podstawie rekomenduje Wysokiej Radzie Naukowej Instytutu Ekonomiki
Rolnictwa i Gospodarki Zywnosciowej — Panstwowego Instytutu Badawczego w Warszawie

przyjecie niniejszej rozprawy oraz dopuszczenie Doktorantki do publicznej obrony.
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